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spolocnosti JOJ Media House, a.s.
za obdobie od 1. januara 2021 do 30. juna 2021

AKO REGULOVANE INFORMACIE

Povinnost emitenta podla § 36 a nasl. zdkona ¢. 429/2002 (ako vyplyva zo zmien a doplneni
vykonanych zakonom ¢. 594/2003 Z.z., zakonom ¢. 635/2004 Z.z., zakonom ¢. 43/2004 Z.z.,
zdkonom ¢.336/2005 Z.z., zdkonom &. 747/2004 Z.z., zakonom ¢&.209/2007 Z.z., zdkonom ¢&. 8/2008
Z.z., zdkonom ¢. 297/2008 Z.z., zakonom ¢&. 552/2008 Z.z., zakonom ¢. 388/2015 Z.z.) o burze
cennych papierov a podla Burzovych pravidiel.
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1. Profil spolocnosti

JOJ Media House, a.s., Brec¢tanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

JOJ Media House, a. s. (dalej len ,materska spolo¢nost” alebo ,Spolo¢nost”, sihrnne s dcérskymi
spolo¢nostami nazyvana ,,Skupina“) sa od svojho vzniku - 6. novembra 2010 - zaradila medazi
popredné medialne spoloénosti nielen na Slovensku a v Cechéch, ale aj v Rakusku a Chorvétsku.
Svoje postavenie si neustale upevnuje.

Slovenska republika

Spolocnost pbdsobi na Slovensku v ramci tychto sektorov trhu:

Sektor televizneho vysielania a vyroby televiznych relacii

. Slovenska produkénd, a.s. (94,96 % podiel) — prostrednictvom tejto spolocnosti vlastni
nasledovné podiely v spolo¢nostiach:

. MAC TV s.r.o. (100 % podiel) - spoloc¢nost je drziteflom licencie na vysielanie televiznych
stanic TV JOJ, PLUS, WAU, RiK a Tuki TV a zarover prevadzkuje aj internetové portaly,

. DONEAL, s.r.o. (100 % podiel) — spolo¢nost je drzitelom licencie na vysielanie televiznej
stanice JOJ Cinema,

. Magical roof s.r.o. (80 % podiel) - drzi licenciu na vysielanie kanalu JOJ FAMILY,

. Ceskoslovenska filmova spole¢nost, s.r.o. (100% podiel) - prevadzkuje televizne stanice CS
film, CS mini, Kinosvét, Horor film, War TV a online videoportal Film popular.

. PMT, s.r.o. (27 % podiel) - zabezpecuje realizaciu elektronického merania sledovanosti
televizie prostrednictvom piplmetrov.

. TELEPON PLUS, spol. s r.o. (49 % podiel)

Sektor vonkajsej reklamy

o Akzent BigBoard, a.s. (100 % podiel) - prostrednictvom tejto spoloénosti vlastni JOJ Media
House nasledovné podiely v spoloénostiach:

o BigMedia, spol. s r.0. (100 % podiel) — vyhradny predaj reklamy na nosi¢och dole uvedenych
spolocnosti a svojej materskej spolo¢nosti,

o RECAR Slovensko a.s. (100 % podiel) — reklama v dopravnych prostriedkoch,

o RECAR Bratislava a. s. (70 % podiel) — reklama v dopravnych prostriedkoch hlavného mesta
Bratislavy,

o BHB, s.r.o. (51 % podiel) — predaj reklamy Specifického charakteru,

o QEX Plochy s. r. 0. (80 % podiel) — predaj reklamy na digitalnych nosicoch reklamy.

Sektor internetu a vyvoja webovych aplikacii

. eFabrica, a. s. (72 % podiel) - jej podnikatelské aktivity su sustredené na vyvoj
internetovych aplikacii, webdizajn, prevadzkovanie internetovych domén a zabezpecovanie
technickej podpory.
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JOJ Media House, a.s., B f‘:,:f,i'w»c,w.:; I,‘BBI 01 Bratislava, Slovak R{‘I,)\,\L:H,
Sektor rozhlasového vysielania
o Radio Services a.s. (100 % podiel) — spolo¢nost poskytuje komplexné sluzby vysielatefom
radii,
Sektor ostatné
. JOJ Media House, a. s., vlastni 30 % podiel v spolo¢nosti Starhouse Media, a.s., ktord
podnikd v oblasti manazmentu umelcov,
. Lafayette s. r. 0. (100 % podiel) — spoloénost v sicasnosti nevykonava Ziadnu podnikatel'skd
aktivitu,
. NIVEL PLUS s.r.o. (100 % podiel) — spolo¢nost sa zaobera vydavanim novin,
. PTA Group s. r. 0. (70 % podiel) — digitalna medialna agentura.

Ceska republika
Sektor vonkajsej reklamy
JOJ Media House, a. s., v oblasti vonkaj$ej reklamy na Gzemi Ceskej republiky je 60% akciondrom

spolo¢nosti BigBoard Praha, a.s.. Prostrednictvom svojich spolo¢nosti je jednotkou na ¢eskom trhu
vonkajsej reklamy. BigBoard Praha, a.s. je vlastnikom nasledovnych obchodnych podielov:

o BigMedia, spol. s r.0. (100 % podiel) — prendjom reklamnych pléch vlastne;j siete,

. Muchalogy s.r.o. (19 % podiel),

o Czech Outdoor s.r.o. (100 % podiel) — prenajom reklamnych ploch,

o Cesky billboard, s.r.o. (100 % podiel) — prendjom reklamnych pléch,

o MG Advertising, s.r.o. (50 % podiel) — prendjom reklamnych pléch,

o Barrandia s.r.o. (100 % podiel) — prenajom reklamnych ploch,

o Expiria, a.s. (100 % podiel) — prendjom reklamnych pléch,

o RAILREKLAM, spol. s r.o. (100 % podiel) — prendjom reklamnych ploch na majetku
spolo¢nosti Ceské drahy, a.s.,

o outdoor akzent s.r.0. (100 % podiel) - je lidrom na ¢eskom trhu v oblasti billboardovej
vonkajsej reklamy,

. Bilbo City s.r.o. (100 % podiel) — prendjom reklamnych ploch,

. Velonet CR, s.r.o. (100 % podiel) — prendjom reklamnych ploch, bikesharing,

. Qeep, a.s. (100 % podiel) — spolo¢nost sa zameriava na velkoplo$né outdoorové média a
LED obrazovky v centre Prahy,

. News Advertising s.r.o. (100 % podiel) - prendajom reklamnych, najmad double
bigboardovych ploch,

. Flowee s.r.o. (65 % podiel) — prevadzkuje najvacsiu stranku moderného Zivotného Stylu na
ceskom internete,

. Kitchen Lab s.r.o. (70 % podiel) — prevadzkuje web a mobilnu aplikaciu kucharky.cz,
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o Nadacni fond BigBoard (100 % podiel) — ciefom nadacného fondu je charitativna ¢innost a
pomoc osobdm v nudzi

o D & C AGENCY s.r.o. (100 % podiel) - vlastni 48%-ny podiel v spolo¢nosti ERFLEX, a.s.,

o ERFLEX, a.s. (48 % podiel) - zaobera sa predovsetkym budovanim a prevadzkovanim sieti
vonkajsich reklamno-navigacnych ploch,

. MetroZoom s.r.o. (100% podiel) - preddva reklamu na plochach v staniciach prazského
metra,

. BigZoom a.s. (76,7% podiel) — hlavnymi ¢innostami spolo¢nosti a jej dcérskych spolo¢nosti
nizsSie su internetovy marketing, zastupovanie webov a prevadzkovanie zlavovych a dalSich
portdlov,

. Hyperslevy.cz, s.r.o. (50,5% podiel),

. Quantio, s.r.o (66% podiel),

. Hyperinzerce, s.r.o. (100% podiel),

. Programmatic marketing, s.r.o. (100% podiel),

. Eremia, a.s. (100% podiel),

. Hyperinzercia, s.r.o. (SK) (100% podiel),

. Slovenskainzercia s.r.o. (SK) (100% podiel),

. PRAHA TV s.r.0. (34% podiel) - prevadzkuje vysielanie prazskej regiondlnej televizie,

. CovidPass s.r.o. (100% podiel),

) Inzeris s.r.o. (70% podiel).

Rakusko

JOJ Media House, a. s. je jedinym spolocnikom spolo¢nosti Akcie.sk, s. r. o., ktora vlastni 100%
podiel na spolo&nosti EPAMEDIA — EUROPAISCHE PLAKAT- UND AUSSENMEDIEN GMBH (dalej len
»EPAMEDIA”), ktora je dvojkou na trhu vonkajsej reklamy v Rakusku. EPAMEDIA je vlastnikom
nasledovnych podielov:

. R&C Plakatforschung und —Kontrolle Ges.m.b.H. (51 % podiel).

Chorvatsko

JOJ Media House, a. s. rozsirila svoje p6sobenie na medialnom trhu v roku 2016 o printovy segment
v Chorvatsku, kde vlastni podiely v nasledovnych spoloc¢nostiach.

Printovy sektor

. NOVI LIST d.d. (84 %) — vydavatelstvo novin Novi List,
. GLAS ISTRE NOVINE d. 0. 0. (89 %) - vydavatelstvo novin Glas Istre.



@ JOJ MEDIA HOUSE

2. Zakladné informacie o spolocnosti

Obchodné meno:
Pravna forma:

JOJ Media House, a.s.
akciova spolocnost

JOJ Media House, a.s., Brect

stislava, Slovak Republic

Sidlo: Brectanova 1
831 01 Bratislava
Slovensko
ICO: 45 687 897
Zalozenie: 6.11.2010
Konanie za spolocnost: Predseda predstavenstva samostatne
E-mail: info@jojmediahouse.sk
Web: www.jojmediahouse.sk
Tel/Fax +421259888 111/ +421 2 59 888 112
Auditor: KPMG Slovensko spol. s r.o.
Banky: Tatra banka, a.s., J&T banka, a.s. pobocka zahranicnej banky, a.s.,

PoStova banka, a.s., ING Bank N.V. pobocka zahrani¢nej banky

3. Emitované dlhopisy

Spolocnost realizovala Styri emisie dlhopisov kétovanych na Burze cennych papierov v Bratislave,
a.s.. Prvd emisia bola v objeme 25 mil. EUR pod oznacenim: ISIN: SK4120008244, tieto dlhopisy
bolik 21. decembru 2015 splatené. Druha emisia dosiahla Uroven 55 mil. EUR pod oznacenim: ISIN:
SK4120009382, tieto dlhopisy boli splatené k 15.8.2018. Tretia emisia bola v celkovom objeme
48,5 mil. EUR s oznacenim: ISIN: SK4120011222 a Stvrta emisia bola v objeme 50 mil. EUR pod
oznacenim: ISIN: SK4120014390.

4. Opis prav spojenych s vydanymi cennymi papiermi

Opis prav majitelov cennych papierov ,,Dlhopis JOJ Media House 2021“ a ,,DIhopis JMH 5,30/2023“
sa nachadzaju v prospektoch cennych papierov, ktoré su zverejnené na internetovej stranke
spolo¢nosti www.jojmediahouse.sk.

K datumu vyhotovenia tohto dokumentu neboli emitované dalSie cenné papiere, ktorych majitelia
by disponovali osobitnymi pravami kontroly nad Emitentom a taktiez nie si obmedzené hlasovacie
prava.

K datumu vyhotovenia tohto dokumentu nie su Spolo¢nosti zndme dohody medzi majitelmi
cennych papierov, ktoré mozu viest k obmedzeniam prevoditelnosti cennych papierov
a obmedzeniam hlasovacich prav.
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JOJ Media House, a.s., Brec¢tanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

5. Valné zhromazdenie

Valné zhromaZdenie je najvy$sim orgdnom spolocnosti. P6sobnost valného zhromaZdenia je
vymedzend zakonom ¢. 513/1991 Zb. Obchodného zdkonnika v zneni neskorsich predpisov a
stanovami spolo¢nosti. Valné zhromaZdenie sa sklada zo vsetkych na nom pritomnych akcionarov,
¢lenov predstavenstva, dozornej rady, pripadne tretich oséb prizvanych tym orgdnom spoloc¢nosti
alebo tymi akcionarmi, ktori valné zhromazdenie zvolali. Akcionar je opravneny zucastnit sa na
valnom zhromazdeni, hlasovat na nom, poZadovat informacie a vysvetlenia tykajuce sa zaleZitosti
spolocnosti alebo 0s6b ovladanych Spolo¢nostou, ktoré suvisia s predmetom rokovania valného
zhromazdenia a uplatnovat na nom navrhy.

Akcionari moéZu vykondvat svoje prdva na valnom zhromaZdeni aj prostrednictvom
splnomocnencov, ktori sa preukdzu pisomnym plnomocenstvom obsahujucim rozsah
splnomocnenia. Vykon hlasovacich prav akciondrov nie je v stanovach obmedzeny. Pocet hlasov
akcionara sa uréuje pomerom menovitej hodnoty jeho akcii k vyske zakladného imania.

Valné zhromaZdenie rozhoduje nadpolovi¢nou vacsinou hlasov pritomnych akcionarov.

Vo veciach tykajucich sa zmeny stanov, zvySenia alebo znizenia zdkladného imania, poverenia
predstavenstva zvysenim zakladného imania, vydania prioritnych dlhopisov alebo vymenitelnych
dlhopisov, zrusenia spolocnosti alebo zmeny pravnej formy, sa vyZzaduje dvojtretinova vacsina
hlasov pritomnych akcionarov a musi sa o tom vyhotovit notarska zapisnica.

Dvojtretinova vacsina hlasov pritomnych akciondrov je potrebna aj na schvalenie rozhodnutia
valného zhromaZdenia o skonceni obchodovania na burze s akciami spolo¢nosti a rozhodnutia
valného zhromazdenia, Ze Spolo¢nost prestdva byt verejnou akciovou spolo¢nostou a stdva sa
sukromnou akciovou spolo¢nostou.

Na rozhodnutie valného zhromaZdenia o zmene prav spojenych s niektorym druhom akcii a o
obmedzeni prevoditelnosti akcii na meno sa vyZaduje aj suhlas dvojtretinovej vaésiny hlasov
akciondrov, ktori vlastnia tieto akcie.

Zvysenie zakladného imania moze byt vykonané vnesenim novych vkladov pri upisani novych akcii,
zvySenim zakladného imania z majetku spolocnosti, z inych vlastnych zdrojov spolocnosti
vykdzanych v individudlnej U¢tovnej zavierke vo vlastnom imani spolo¢nosti alebo kombinovanym
zvySenim zdkladného imania.

Do posobnosti valného zhromazdenia patri aj:

a) rozhodovanie o zmene a doplifiani stanov dvojtretinovou vaéinou hlasov pritomnych
akcionarov,

b) volba a odvolanie ¢lenov predstavenstva vacsinou hlasov pritomnych akcionarov a urcenie,
ktory z ¢lenov predstavenstva je predsedom predstavenstva. Funkéné obdobie clena
predstavenstva je pat rokov. Clenom predstavenstva moze byt len fyzicka osoba,
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c) volba a odvolanie ¢lenov dozornej rady vacsinou hlasov pritomnych akciondarov, s vynimkou
¢lenov dozornej rady volenych a odvolavanych zamestnancami. Funkéné obdobie ¢lenov dozornej
rady je pat rokov. Predsedu dozornej rady volia a odvolavaju spomedzi seba ¢lenovia dozornej
rady, pricom dotknuta osoba nehlasuje. Clenom dozornej rady méze byt len fyzicka osoba.

JOJ Media House, a.s., Brec¢tanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Spolocnost ku driu zostavenia tejto spravy nevlastni vlastné akcie, docasné listy, obchodné podiely
materskej uctovnej jednotky.

V obdobi od 1. 1. 2021 — 31. 7. 2021 boli zvolané nasledovné valné zhromazdenia:

e Dna 30.4.2021 sa konalo riadne valné zhromazdenie za Ucelom prerokovania a schvalenia
riadnej individudlnej Uctovnej zavierky a ndvrhu na vysporiadanie straty spolo¢nosti za rok
2020.

o Valné zhromaidenie spolo¢nosti sa obozndmilo so sprdvou auditora k riadnej
individualnej uctovnej zavierke spolocnosti k 31.12.2020 a rozhodlo o jej schvaleni.

o Valné zhromazdenie spoloc¢nosti rozhodlo o vysporiadani straty z hospodarenia za
rok 2020 vo vyske -1 191 088 EUR nasledovne: Strata za rok 2020 bude prevedenad
na ucet Neuhradena strata minulych rokov.

e Dna 31.7.2021 sa konalo riadne valné zhromazdenie za Ucelom prerokovania a schvalenia
konsolidovanej Uc¢tovnej zavierky spolu s vyro¢nou spravou za rok 2020.
o Valné zhromaidenie spolocnosti sa obozndmilo so sprdvou auditora ku
konsolidovanej Uc¢tovnej zavierke a vyro€nej spravy spolo¢nosti k 31.12.2020 a
rozhodlo o ich schvaleni.

6. Vlastnicka Struktura
Spolocnost JOJ Media House ma nasledovnu vlastnicku Strukturu:

99,9 % akcii vlastni spolo¢nost TV JOJ L.P.
0,1 % akcii vlastni Mgr. Richard Flimel

Zakladné imanie spolocnosti je tvorené akciami:
e pocet: 1000 ks,
e druh: kmenové, na meno,
e forma: listinné,
e menovitd hodnota: 25 EUR, s emisnym kurzom kazdej akcie 27,50 EUR.

Kvalifikovanda uéast na zakladnom imani

Vlastnictvo akcii tvoriacich zakladné imanie spolo¢nosti je rozdelené: 99,9 % vlastni spolo¢nost TV
JOJ L.P. a 0,1% vlastni Mgr. Richard Flimel. Tieto akcie nie su volne obchodovatelné. V mene
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spolocnosti TV JOJ L.P. ako generalny partner kona spolo¢nost HERNADO LIMITED. Kone¢nym
vlastnikom spolo¢nosti HERNADO LIMITED je Mgr. Richard Flimel.

JOJ Media House, a.s., Brec¢tanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Spoloc¢nost nema vo vlastnictve a nevydala iné cenné papiere prijaté na obchodovanie na
regulovanom trhu v Ziadnom ¢lenskom State alebo v Statoch Eurdpskeho hospodarskeho priestoru
okrem Slovenska.

7. Predstavenstvo

Predstavenstvo je Statutarnym organom spolocnosti JOJ Media House, a. s. Je opravnené konat
v mene spolo¢nosti vo vsetkych veciach a zastupuje spoloc¢nost voci tretim osobam, v konani pred
sidom a pred inymi organmi. Predstavenstvo riadi ¢innost spolo¢nosti a rozhoduje o vSetkych
zalezitostiach spolocnosti, pokial nie sU pravnymi predpismi alebo stanovami vyhradené
do p6sobnostiinych orgdnov spolo¢nosti. Predstavenstvo vykondva obchodné vedenie spolo¢nosti
a zabezpecuje vsetky jej prevadzkové a organizacné zdlezZitosti. Predstavenstvo je povinné
zabezpedit riadne vedenie predpisaného Ucétovnictva a inej evidencie, obchodnych knih a
ostatnych dokladov spolo¢nosti, okrem iného predkladad valnému zhromazdeniu na schvélenie
riadnu individudlnu uctovnu zavierku a mimoriadnu individudlnu Uétovnu zavierku, ndvrh na
rozdelenie vytvoreného zisku, vratane urcenia vysky, spoésobu a miesta vyplatenia dividend a
tantiém a ndvrh na Uhradu strat. Predstavenstvo tiez zvoldva valné zhromazdenie spoloc¢nosti.

Predstavenstvo ma jedného ¢lena:

e Mgr. Richard Flimel - predseda predstavenstva (vznik funkcie: 06. novembra 2010).

8. Dozornarada

Dozornd rada je najvy$sim kontrolnym organom spolocnosti. Dohliada na vykon po6sobnosti
predstavenstva a uskuto¢fiovanie podnikatelskej ¢innosti spolo¢nosti. Dozornd rada overuje
postupy vo veciach spolocnosti a je opravnena kedykolvek nahliadat do uctovnych dokladov,
spisov a zaznamov tykajucich sa ¢innosti spoloc¢nosti a zistovat stav, v akom sa nachadza. Dozorna
rada preskimava uctovné zavierky, ktoré je spolocnost povinna vyhotovovat podla osobitného
predpisu, navrh na rozdelenie zisku alebo Ghradu strat, a je povinna podat o vysledku preskimania
spravu valnému zhromaZdeniu. V pripade zistenia zavainych nedostatkov v hospodareni
spolocnosti a vinych pripadoch, ak to vyZzaduju zaujmy spoloénosti, zvoldva dozornd rada valné
zhromazdenie.

K datumu publikacie vyroénej spravy mala dozornd rada nasledovnych troch ¢lenov:
e Mgr. Marcel Grega - predseda dozornej rady (vznik funkcie: 6. novembra 2010),

¢ Ing. Mojmir Mlcoch - ¢len dozornej rady (vznik funkcie: 21. aprila 2016),
e Janos Gaal - ¢len dozornej rady (vznik funkcie: 17. oktébra 2011).
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31. januara 2017 prevzala dozorna rada, na zadklade rozhodnutia mimoriadneho valného
zhromazdenia, Cinnosti vyboru pre audit podla osobitného predpisu upravujiceho posobnost a
¢innosti vyboru pre audit.

9. Kodex o sprave a riadeni spolocnosti

Spolocnost JOJ Media House si plne uvedomuje dolezZitost udrziavania principov Corporate
Governance. Predstavenstvo vyhlasilo dodrZiavanie zasad Koédexu sprdavy spolocnosti na
Slovensku dna 11. decembra 2017. Vyhlasenie obsahuje kompletné informdacie o metddach
riadenia spolo¢nosti, ako aj informacie o odchylkach od Kédexu spravy spolo¢nosti na Slovensku.
Vsetky tieto informacie su zverejnené na internetovej stranke spolo¢nosti www.jojmediahouse.sk.
Sprava a riadenie spolo¢nosti sa odchyluje od tohto Kédexu v nasledujucich bodoch:

1.C.2.iii

Ramec spravy spoloc¢nosti by mal umoznit pouzitie elektronického hlasovania v nepritomnosti
vratane elektronickej distriblicie dokumentov proxy poradcov a spolahlivych systémov pre
potvrdenie hlasovania.

Nesplifia sa. Spolo¢nost nevyuZiva elektronické hlasovanie na valnom zhromazdeni.

1.C.4

Volit ¢lenov organov spolo¢nosti a rozhodovat o ich odmenach je zakladnym pravom akcionara. Je
potrebné podporovat efektivnu Gcast akcionarov na rozhodnutiach o nominacii, volbe a odmenach
¢lenov organov spolo¢nosti.

Splna sa Ciastocne. Spoloc¢nost postupuje v sulade s Obchodnym zakonnikom a stanovami, avSak
pre ¢lenstvo v dozornej rade a v predstavenstve neprinalezi odmena.

1.C.4.iv.
Systém odmeriovania ¢lenov organov spolo¢nosti a zamestnancov formou akcii by mali schvalovat
akcionari.

Princip sa nas netyka. Spolo¢nost neposkytuje odmeny vo forme akcii.

1.C.4.v.

Odmeny pre ¢lenov organov spolo¢nosti a vyssi manazment by mali byt zverejnené, najma pokial
ide o systém odmenovania; takisto aj celkovd hodnota kompenzacii vyplatenych podla tohto

systému s vysvetlenim spojitosti medzi odmerovanim a vykonnostou spolo¢nosti.

Nesplfia sa. Spolo¢nost postupuje v sulade s Obchodnym zakonnikom a stanovami, avsak pre
¢lenstvo v dozornej rade a v predstavenstve neprindlezi odmena.
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1.C.4.vi.
Nefinancné systémy odmenovania (akcie a pod.) by mali schvalovat akcionari, a to bud pre
konkrétnych jednotlivcov alebo fungovanie celého systému.

Princip sa nas netyka. Spolo¢nost neposkytuje odmeny vo forme akcii a opcii.

1.C.6
Prekazky pre cezhrani¢né hlasovanie by mali byt odstranené.

Spiia sa Ciastocne. Hlasovacie lehoty umoziiuji domacim aj zahrani¢nym akcionarom véasnu
reakciu. Spolo¢nost ale nevyuZiva elektronické hlasovanie.

1.C.6.iii
Pre dalSie ulahlenie hlasovania zahrani¢nym investorom by mali zakony, pravidld a firemné
postupy umoznit Ucast na hlasovani elektronickou formou a nediskriminaénym spésobom.

Nespliiia sa. Spolo¢nost nevyuZiva hlasovanie elektronickou formou na valnom zhromazdeni.

II.D.

Ramec spravy spolocnosti by mal vyZadovat od poskytovatelov sluZieb, ako su napr. proxy
poradcovia, analytici, makléri, ratingové agentury a ini, ktori poskytuju analyzy alebo poradenstvo
s moznostou ovplyvnenia rozhodnuti investorov/akcionarov, aby prijali, aplikovali a zverejnili
postupy pre minimalizaciu konfliktu zaujmov, ktory by mohol znehodnotit integritu ich analyz
alebo poradenstva.

Nespltia sa. Pripadny konflikt zaujmov je zmluvne o3etreny zo strany externych poradcov, ktori
konaju v najlepsom zaujme klienta.

IV.A.4.

Zverejnovanie informacii by malo zahrrovat okrem iného aj nasledovné informacie:

Vykaz o odmenovani v spoloénosti vratane informacii o odmenach ¢lenov organov spolocnosti a
vysSieho manaZmentu, ako aj informdacie o spojitosti medzi odmenami ¢élenov organov a vyssieho
manazmentu a dlhodobou vykonnostou spolo¢nosti.

Nespiia sa. Spolo¢nost nevedie a nezverejfiuje vykaz o odmeriovani. Clenovia dozornej rady a
predstavenstva nemaju odmenu za vykon svojej funkcie.

IV.A.5

Zverejniovanie informacii by malo zahrriovat okrem iného aj nasledovné informacie:

Informacie o ¢lenoch organov spolocnosti vratane ich kvalifikacie, vyberového konania, vlastnictve
akcii v spolocnosti, ¢lenstve v inych organoch, inych vykonnych funkciach a o tom, ¢i ich organ
spoloc¢nosti povaZzuje za nezavislych.
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Splna sa Ciastocne. Spoloc¢nost zverejnuje informdacie o clenoch organov spolo¢nosti, avsak menej
obsiahle nez princip vyZaduje.

IV.A.9.i.

Zverejnovanie informacii by malo zahrrnovat okrem iného aj nasledovné informdcie:

Vnutorné usporiadanie organov a stratégia v oblasti spravy spolo¢nosti. Zverejnit by sa mali
informacie o vnutornom usporiadani organov a stratégii v oblasti spravy spoloénosti vratane
obsahu akéhokolvek kdédexu spravy spolocnosti, resp. postupu a procesov, prostrednictvom
ktorych sa implementuje.

Spifa sa Ciasto¢ne. Sprava a riadenie spolo¢nosti vychadza z Kédexu spravy spolo¢nosti na
Slovensku, zo stanov a internych smernic v Spoloc¢nosti.

IV.C.i.
Vybor pre audit alebo obdobny organ spoloc¢nosti by mal zabezpedovat dohlad nad aktivitami
vnutorného auditu, ako aj celkovym vztahom s externymi auditormi.

Spifa sa ¢iasto¢ne. 31. janudra 2017 prevzala dozorna rada &innosti vyboru pre audit podla
osobitného predpisu upravujuceho pésobnost a ¢innosti vyboru pre audit.

V.D.5.iv.

Organ spolocnosti alebo Vybor pre nominacie by mal identifikovat potencialnych kandidatov, ktori
spliaju pozadované profily a navrhnut ich akciondrom a zvazit aj kandidatov presadzovanych
akcionarmi, ktori maju pravo predlozit nominacie.

Splna sa Ciastocne. V spolocnosti neexistuje Vybor pre nomindacie.

10. Dalsie dopliiujuce informacie
Systémy vnutornej kontroly

Sucastou systémov vnutornej kontroly a finanéného riadenia v Skupine st analyzy zisku, cash flow,
likvidity, rentability a aktivity, zadlZzenosti a nakladové analyzy. Nadvazuju na prisne kontrolné
opatrenia v uctovnictve a na kontrolné zariadenia, ktoré maju technicky charakter. Pomocou
systému vnutornej kontroly zaistujeme sulad cinnosti spolocnosti s pravnymi predpismi
a vnutornymi predpismi, sulad ¢innosti's cielmi spoloénosti a informacie pre rozhodovacie procesy.
Davanie ndvrhov a odporucéani tykajucich sa vykonu vnutornej kontroly a dohliadanie nad
dodrZiavanim pravnych predpisov a odporucani tykajucich sa finanéného vykaznictva a auditu
v spoloénosti je hlavnou ulohou vyboru pre audit. Vnatorné predpisy spoloénosti upravuju
organizacny ramec, pravidla vztahov, zodpovednost a vykon ¢innosti v ramci systému vnuitornej
kontroly. Vnutornu kontrolu Skupina zabezpecuje pravidelnym sledovanim finanéného planu a
celkovej finan¢nej situacie. Jej ulohou je posobit preventivne k jednaniu zodpovedajicemu
vnutornym predpisom a planom, nasledne zistovat odchylky a odstranovat ich.
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Metody riadenia rizik

JOJ Media House, a.s., Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Riziko likvidity - vznikd pri beznom financovani Cinnosti Skupiny, pri schopnosti splacat svoje
zavazky v dobe ich splatnosti a pri riadeni finanénych pozicii. Predstavuje riziko neschopnosti
financovat majetok v primeranej dobe splatnosti a Urokovej sadzbe a riziko neschopnosti
realizovat majetok za rozumnu cenu v primeranom ¢asovom horizonte. Jednotlivé spolo¢nosti v
Skupine pouzivaju rézne metddy na riadenie rizika likvidity. Manazment sa zameriava na
monitorovanie a riadenie likvidity kazdej jednotlivej spolo¢nosti. Rozdiel medzi kratkodobym
finanénym majetkom a zavazkami Skupina vykryva nedocerpanymi uvermi. Kratkodobé finan¢né
potreby su uspokojované z kontokorentnych Uverov a nevylerpanych Gverovych ramcov.

Menové riziko - Skupina je vystavena menovému riziku vztahujicemu sa najma k USD a CZK.
Dlhodobé kontrakty na nakup akvizi¢nych titulov su denominované najma v USD, preto Skupina
riadi menové riziko pomocou forwardovych zmldv. Menové riziko k CZK vyplyva najma z prijatych
urocenych poéziciek denominovanych v CZK. Pre posudenie menového rizika sa vyuZiva analyza
senzitivity.

Uverové riziko - Skupina sa vystavuje tomuto riziku predovietkym pri pohladdvkach z obchodného
vyjadreny Gétovnou hodnotou tohto majetku vo vykaze o finanénej situdacii. U¢tovna hodnota
pohladavok a poskytnutych Uverov vyjadruje najvyssiu moznu Gétovnu stratu, ktora by musela byt
zauctovana v pripade, Ze protistrana Uplne zlyhd pri plneni svojich zmluvnych zavazkov a vsetky
zabezpeky a zaruky by mali nulovd hodnotu. Tato hodnota preto vysoko prevySuje ocakdvané
straty, ktoré su obsiahnuté v rezerve na nedobytné pohladavky.

Urokové riziko - operacie Skupiny su vystavené riziku zmien v Grokovych sadzbach. Objem tohto
rizika je rovny sume Uro¢eného majetku a Uroéenych zavazkov, pri ktorych je Urokova sadzba v
dobe splatnosti alebo v dobe zmeny odlisna od sicéasnej urokovej sadzby. Doba, na ktoru je pre
finan¢ny nastroj stanovena pevna sadzba, preto vyjadruje vystavenie riziku zmien v Urokovych
sadzbach. Pri posudzovani urokového rizika sa pouzivaju Analyza citlivosti pre nastroje s
variabilnou urokovou sadzbou a Profil finanénych nastrojov.

Prevadzkové riziko - Skupina je taktiez vystavend prevadzkovému riziku, akym je napriklad
vypadok vysielania. Skupina riadi toto riziko jednak tym, Ze diverzifikuje moznosti retransmisie a
tym, Ze implementovala redundantné rieSenia technolégii pre eliminovanie tohto rizika.

Metddy riadenia
Metddy riadenia spolocnosti v Skupine zahfnaju financéné planovanie, ziskavanie finan¢nych
zdrojov, budgeting a finanéné analyzy. Vzhladom na medzindrodnu pdsobnost je cross-national

management diversity klu¢ovou zlozkou riadenia v Skupine. Spolocnosti tiez kladu dbraz na
procesy a riadenie oblasti ako su prieskum a analyza trhu, marketingové prieskumy, propagacia,
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brand management, predaje, CRM a HRM. Skupina pri riadeni vyuZiva continental corporate
governance model zamerany najma na efektivitu.

JOJ Media House, a.s., Brec¢tanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Obchodny model spolo¢nosti

Obchodny model spolocnosti je zalozeny na predaji reklamného priestoru, ktorého cena je v
rozhodujucej miere zdavisla od merania sledovanosti, monitorovania a prieskumov v cielovych
skupinach koncovych uzivatelov, obvykle je to ciefovad skupina vo veku 12 aZz 54 rokov. Tieto
merania su v konecnom dosledku vyuZivané na objedndvanie reklamy a tvorbu ceny reklamy
pomocou tzv. GRP-ov (Gross Rating Point), ktoré kvantifikuju impresie ako percento z cielovej
skupiny. Standardom v tomto type biznisu je zazmluvnenie reklamy na konci roku na cely
nasledujuci rok. Z obchodnych vztahov, produktov, sluzieb ani z dalSich ¢innosti spolo¢nosti
nevyplyvaju vyznamné rizika vplyvu na oblast spolo¢enskej zodpovednosti.

Predpokladany budtci vyvoj ¢innosti spolo¢nosti

ManaZment predpoklada, Ze vyvoj medidlnych investicii bude kopirovat zmeny HDP. Dostupné
Udaje signalizuju oZivenie ekonomickej aktivity v krajinach, kde Skupina podnikd, ¢o moze mat
vplyv aj na investicie do nakupu reklamného priestoru pre zvySok roka 2021. Tak ako sa meni
vykonnost celej ekonomiky, aj investicie v medidlnom segmente budld vykazovat zmeny.
Neocakdva sa Ziadny vstup vyznamného konkurenta na tento trh. Tieto vSetky faktory budd mat
dosah na vynosy a prevadzkovu ziskovost Skupiny.

Ostatné dopliujuce udaje

Spolocnost JOJ Media House, a. s. a spoloc¢nosti, ktoré zahriuje do konsolidacie, nevynaloZili v
uplynulom roku Ziadne naklady v oblasti vyskumu a vyvoja.

Skupina JOJ Media House nema organiza¢nu zlozku v zahranici.

Spolocnost Slovenska produkéna vyuziva menové forwardy, ktorymi zabezpecuje finanéné riziko
negativneho vyvoja kurzu USD voci EUR. Diverzifikovanym financovanim Skupina riadi finan¢né
a Uverové rizikd. Financné toky a parametre likvidity sleduje v pravidelnych intervaloch.

Spolo¢nost neuzatvorila Ziadne dohody, ktoré nadobudaju Ucinnost, menia sa alebo ktorych
platnost kon¢i v dosledku zmeny kontrolnych pomerov, v stvislosti s ponukou na prevzatie.

Spolo¢nost neuzatvorila Ziadne dohody s ¢lenmi organov ani so zamestnancami, na zaklade
ktorych by sa im mala poskytnut ndhrada, ak sa ich funkcia alebo pracovny pomer skon¢i vzdanim
sa funkcie, vypovedou zo strany zamestnanca, ich odvolanim, vypovedou zo strany
zamestndvatela bez uvedenia dévodu alebo sa ich funkcia alebo pracovny pomer konci v dosledku
ponuky na prevzatie.
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Spolocnost sa nezaobera cCinnostou, ktora by mala vplyv na Zivotné prostredie a nema podstatny
vplyv na zamestnanost.

JOJ Media House, a.s., Brec¢tanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Spolocnosti nie s zname Ziadne dohody medzi majitelmi cennych papierov, ktoré by mohli viest
k obmedzeniam prevoditelnosti cennych papierov a obmedzeniam hlasovacich prav.

Vykon hlasovacich prav akciondrov nie je v stanovach obmedzeny.

K datumu vyhotovenia tohto dokumentu neboli emitované cenné papiere, ktorych majitelia by
disponovali osobitnymi pravami kontroly.

Spolocnost BigBoard Praha, a.s. realizovala v roku 2012 2 emisie dlhopisov. Prva emisia bola v
objeme 730 mil. CZK pod oznacenim: ISIN:CZ0003502312. Druhd emisia dosiahla Uroveri 660 mil.
CZK pod oznacenim: ISIN:CZ0003503153. Prva emisia bola pocas roka 2019 splatena.

K datumu vyhotovenia tohto dokumentu nie su spolo¢nosti zname Ziadne dalSie osobitné predpisy,
podla ktorych by mala spolo¢nost doplnit informacie do vyrocnej spravy.

Kontaktnd osoba zodpovednd za spracovanie vyrocnej spravy: Ing. Vladimir Drahovsky,
drahovsky@joj.sk, +421917643681

11. Analyza medidlneho trhu

Podla poslednych odhadov Eurdpskej centrdlnej banky (ECB), hruby domaci produkt eurozdny
klesol v roku 2020 o0 6,8%. ECB pocita s vyraznym ozivenim ekonomickej aktivity v eurozéne v
priebehu roka 2021, zakladnda progndza ECB pocita v tomto roku s narastom HDP eurozdény o 4,6
%. Svetova zdravotnicka organizacia vyhldsila 11. marca 2020 situaciu suvisiacu s koronavirusom
za pandémiu, na ¢o reagovali vlady jednotlivych krajin r6znymi opatreniami s ciefom zabranit
prepuknutiu nakazy, vratane zavedenia obmedzeni tykajucich sa cezhraniéného pohybu 0soéb a
»blokovania“ urcitych odvetvi. Hospoddarske dopady tychto udalosti zahffiaju narusenie
ekonomickej aktivity, znizenie dopytu po tovaroch a sluzbach a narast volatility cien aktiv. KedZe
moznost fudi stretdvat sa je obmedzend, komunikacia sa tym stava este doéleZitejSou, najma
prostrednictvom masmédii. Medzi postihnuté odvetvia patri najma obchod a doprava, cestovny
ruch, zabavny priemysel, vyroba, stavebnictvo, maloobchod, poistovnictvo, vzdeldvanie a financny
sektor.

Podla poslednej analyzy spolo¢nosti GroupM globalny reklamny trh pravdepodobne klesol "len"
0 3,5%. Pre porovnanie, v roku 2009 klesol reklamny biznis 0 10,9% a aj v roku 2001, ¢o bol rok
miernej recesie, klesol reklamny trh o 4,2%. Investicie do médii vo svete dosiahli v roku 2020
odhadovanych 628 miliard dolarov. V roku 2021 by sme sa mali vratit k rastu na Grovni okolo 19%,
zatial ¢o globalne HDP narastie podla najnovsich prognéz MMF o 6,0%. Pokial ide o rozdelenie a
poklesy v ramci segmentov, ocakavaju sa pomerne vyznamné zmeny Vv porovnani s
predchdadzajucimi rokmi. Digitalna reklama vyrazne posilni svoj podiel na celkovom mediamixe,
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ktory tak narastie vroku 2021 uZ na odhadovanych 64%, v¢om su zapocitané aj digitdlne
nadstavby tradi¢nych médii.

JOJ Media House, a.s., Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Medialny trh Slovenskej republiky

Hruby domadci produkt Slovenska klesol v roku 2020 o 4,8%. OzZivenie slovenskej ekonomiky bude
v roku 2021 pokracovat a vratime sa na predkrizové Urovne. Ekonomicky rast, tahany zahrani¢énym
dopytom, dosiahne podla novej predikcie NBS 4,5 % aj napriek vyraznému obmedzeniu
ekonomickej aktivity v ivode roka v dosledku dlhotrvajicej druhej viny pandémie. Dotknutd je
najma cast ekonomiky orientovana na domaci dopyt. Narodnd banka predpoklada, Ze po
postupnom uvolfiovani protipandemickych opatreni sa straty v domdacom dopyte pomerne rychlo
dobehnd. V dalsom roku by mal rast HDP akcelerovat na 5,9 %. V roku 2023 sa predpoklad3, ze
ekonomika sa zvysi o 3,8 %.

Analytici NBS oc¢akavaju, Ze ekonomika sa bude v priebehu tohto roka dalej oZivovat a predkrizovu
uroven dosiahne koncom tohto roka. V roku 2023 by dokonca mohla nabehndt na rastovu drahu
z predkrizového obdobia.

Podla NBS, svetova ekonomika sa oZivuje vyrazne lepSie, ako sa predpokladalo. Globalny obchod
tahaju najma Cina a USA, pri¢om Cina sa u? dostala na predkrizovu trajektériu a USA st k nej velmi
blizko. To vyrazne pomdha aj Slovensku. Vysoky podiel priemyselnej vyroby a zapojenie do
dodavatelsko-odberatelskych retazcov podporuje exportni vykonnost. Pozitivne impulzy zo
svetovej ekonomiky opakovane potiahli aj nasu ekonomiku. Aj v 1. stvrtroku 2021 poklesla menej,
ako predpokladali v jarnej predikcii. Export tak aspon ¢iastoéne kompenzoval zasiahnutd domacu
cast ekonomiky.

Tazsi rok 2020 ma za sebou slovensky medidlny trh s poklesom vydavkov do reklamy na tGrovni
17,7%. Podla odhadu agentury GroupM smerovalo do slovenskych médii 298 milidénov eur, rok
predtym to bolo 362 miliénov. Medidlna agentura na zaklade svojich odhadov predikuje celkovy
narast slovenského medidlneho trhu vroku 2021 na 10,7%. Pandémia napomohla digitdlnej
akcelerdcii. Okrem sledovania televizie vzrastla konzumacia digitdlnych médii, ¢o spolu s rastom e-
commerce viedlo k rychlemu posunu v medialnych rozpoctoch od tradi¢nych k digitalnym médiam,
konStatuje agentura Zenith.

Trh televiznej reklamy

Ekonomika Eurozdny a spolu s fnou aj slovenska ekonomika v roku 2020 klesla a tento vyvoj sa
negativne prejavil aj na investiciach do medidlneho trhu. Podla odhadov spoloc¢nosti GroupM
narastie sektor televiznej reklamy v roku 2021 o 4%. Televizia si nadalej udrzuje svoje dominantné

postavenie na medidlnom trhu Slovenskej republiky s podielom na trhu vo vyske 33%.

Trh televiznej reklamy mézeme povazovat za stabilny, kedZe v roku 2021 sa zatial neuskuto¢nil
vstup nového konkurenta, ani nenastali vyznamné legislativne zmeny. Na druhu stranu nas
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najvacsi konkurent zmenil v roku 2020 majitela, ked skupina PPF sa dohodla na prevzati
spolo¢nosti Central European Media Enterprises (CME) za zhruba 2,1 miliardy americkych dolarov.
V oktébri 2020 schvalila akviziciu medialnej firmy CME spolo¢nostou PPF Group NV aj Eurdpska
komisia. Dospela k zaveru, Ze transakcia nevyvoldva Ziadne obavy z narusenia hospodarskej sutaze
v Eurépskom hospodarskom priestore. Sucastou CME su televizne stanice v piatich krajinach
strednej a vychodnej Eurdpy vratane slovenskej skupiny Markiza.

JOJ Media House, a.s., Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Délezitymi poskytovatelmi televiznej reklamy nadalej zostavaju:

MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r.o. (¢len medidlnej skupiny Central European Media Enterprises
Ltd.), ktord prevadzkuje vysielanie televiznych kandlov: Markiza, Doma, Dajto a Markiza
International,

Rozhlas a televizia Slovenska — verejnopravna televizia, ktord prevadzkuje vysielanie kanalov
Jednotka, Dvojka a Trojka,

JOJ GROUP, ktord prevadzkuje vysielanie kanalov JOJ, PLUS, WAU, Jojko, Tuki TV, JOJ Cinema, JOJ
Family a aj CS film, CS mystery, CS horor, CS history po nadobudnuti podielu 100% v spolo¢nosti
Ceskoslovenska filmova spole¢nost, s.r.o..

Trh vonkajsej reklamy

Podla odhadov GroupM narastie slovensky trh outdoorovej reklamy v roku 2021 o 12%. Podiel
outdooru na celkovom reklamnom trhu sa udrzi vo vySke 5%. Na trhu vonkajsej reklamy je JOJ
Media House lidrom, kde vlastni 100% podiel v spolo¢nosti Akzent BigBoard, a.s.. Svoje
podnikatelské aktivity zacala rozvijat uz v roku 2008 a podarilo sa jej vybudovat silnd skupinu
spolocnosti posobiacich vo vonkajsej reklame. Skupina Akzent BigBoard si svoje postavenie na
trhu vonkajsej reklamy neustdle upeviuje, nielen rozSirovanim produktového portfélia, ale
predovsetkym poskytovanim komplexnych sluzZieb, zefektiviiovanim organizacnej Struktury a
administrativnej naro¢nosti pri predaji vonkajsej reklamy.

V prvom polroku 2021 bol predaj reklamy vyrazne ovplyvneny zavedenym lock-downom, ktory sa
vyrazne podpisal pod vysledky obchodovania. Vizibilita vacsiny lukrativnych typov reklamnych
nosi¢ov bola obmedzena. V zasade kazidy segment Celil obmedzeniam pri predaji reklamy, priklady
nizsie ilustruju niektoré z nich:

. CLV v obchodnych centrach — podstatna ¢ast obchodnych priestorov bola zatvorena,

. Transport — prepravné spolo¢nosti (SAD, ZSR) dramaticky obmedzili pocet vypravenych
vozidiel, pokles cestujucich dosahoval az 70 % beznej obsadenosti,

. Billboard, Bigboard — zakazy vychadzania ¢i zadkazy ciest medzi okresmi zasadne ovplyvnili

zaujem klientov o prezentéaciu produktov a sluzieb.
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Trh rozhlasovej reklamy

JOJ Media House, a.s., Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Spolocnost JOJ Media House, a.s. vstupila 21. aprila 2015 na trh rozhlasovej reklamy akviziciou
spoloc¢nosti Harad, a.s., ktord bola materskou spolo¢nostou spolo¢nosti Radio Services s.r.o..
Uvedena spolocnost poskytuje komplexné sluzby vysielatelom radii od predaja reklamného
priestoru az po zabezpeclenie vyroby vysielacieho kontentu. Od 1. janudra 2016 Radio Services a.s.
exkluzivne preddva komerény priestor Styroch zabehnutych celoplosnych rozhlasovych stanic:
Radio Vina, Radio Anténa Rock, Radio Jemné a Radio Europa 2. Tymto spojenim si spolo¢nost
zvySila podiely na trhu a prinasa tak na trh bezkonkurenény produkt vhodny pre akéhokolvek
zaddvatela. Medzi najvyznamnejsich konkurentov patri Radio Expres, Radio Slovensko a Fun radio.
Sektor rozhlasovej reklamy podla odhadov spolo¢nosti GroupM narastie v roku 2021 o0 12%. Radio
Services malo v prvom polroku 2021 az 44%-ny podiel z vynaloZzenych nakladov do rozhlasovej
reklamy na slovenskom trhu. Medziro¢ne podiel na ukor konkurencie vyrazne narastol.

Spolocnost Bauer Media Audio, ktorej na slovenskom trhu patri Radio Expres, uzavrela dohodu o
kupe dvoch rozhlasovych stanic na Slovensku. Ide o radid Jemné a Europa 2. O kupu radia VIna
prejavila zaujem spolo¢nost Fun Media Group. Koncom augusta Rada pre vysielanie a
retransmisiu udelila suhlas s prevodom licencii vSetkych troch radii. Anténa Rock je dalSim
rockovym radiom, ktoré odchadza zo slovenského radiového trhu. Anténu Rock si budd mdoct
fanusikovia vypocut v Zivom éteri naposledy 30. septembra.

Printovy trh

V oktdbri 2016 rozsirila JOJ Media House svoje aktivity aj na printovy segment kdpou 100%-ného
podielu spolo¢nosti NIVEL PLUS s.r.o., ktora vydava Bratislavské noviny. Su to bezplatné noviny
vychadzajuce kazdé dva tyZzdne a dorucované do schranok bratislavskych domacnosti, radi sa
medzi jedno z najvacsich periodik na Slovensku. Okrem toho sme od maja 2018 zacali vydavat aj
regionalne periodikum Petrzalské noviny v periodicite kazdé 2 tyZdne. Printovy trh na Slovensku
medziro¢ne postupne stracal svoj podiel na celkovom medidlnom trhu, ale v dalSich rokoch sa uz
neocakava pokles.

Medialny trh v Rakusku

Progres v boji proti pandémii podporuje oZivenie rakuskej ekonomiky, do velkej miery ale zavisi od
opatreni vlady. Podla odhadov ekonomického ustavu WIFO (Osterreichische Institut fiir
Wirtschaftsforschung) rakusky hruby domaci produkt v roku 2021 narastie o 4,0% a v dalSom
roku aZ 0 5,0%. Ustav IHS (Institut fiir Hohere Studien) o¢akava po minuloroénom prepade 6,3%
medzirocny rast 3,4%.

Pri investicidch do medidlneho sektora sa ocakdva podobny vyvoj a rast v tejto oblasti bude
pravdepodobne kopirovat rast hrubého domaceho produktu, ¢o znamena rast v porovnani
s predchadzajucim rokom. Podla odhadov spolo¢nosti GroupM, cely medialny trh narastie v roku
2021 0 4,2%. JOJ Media House podnika na rakiskom trhu vonkajsej reklamy od roku 2012, tento
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trh povaZujeme za rozvinuty a stabilizovany. V minulych rokoch sa venovala pozornost hlavne
optimalizacii portfélia reklamnych nosi¢ov a zefektivneniu organiza¢nej Struktury, ¢o sa prejavilo
na pozitivnych vysledkoch spolo¢nosti v dalSich rokoch.

JOJ Media House, a.s., Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Medialny trh v Ceskej republike

V porovnani's minulym rokom by malo medziro¢né tempo ekonomického rastu narast v roku 2021
0 3,5%. Nepriaznivé ekonomické dopady pandémie v priebehu roka postupne vyprchavajq,
pomadaha tomu aj vladna finan¢na pomoc. Ocakava sa postupne zlepsujuci sentiment domdcnosti
aj firiem a obnovi sa hospodarsky rast. Ceskd narodna banka predpoklada viac ako 4% rast
ekonomiky nasledujuci rok, ¢im by sa celkovd ekonomicka aktivita mala vratit na uroven pred
pandémiou.

Koronavirusova kriza vyrazne utlmila ¢eské hospodarstvo, logicky sa to dotklo aj medialnych
investicii. Stale si vSak dokazali udrzat celorocny rast, aj ked to po poklese v polovici roka o0 4,2%
vyzeralo na prepad. Rast sa samozrejme zniZil na 4,5% v roku 2020. Zasluhu na tom maju dva
najsilnejSie mediatypy — TV a Internet, pricom online reklama rastla o takmer 15%. Na opacnom
konci je OOH, ktoré bolo opakujucimi sa lockdownami spoloc¢nosti zasiahnuté najviac. Medialne
investicie v prvej polovici roka 2021 rastli s vynimkou OOH. Pokles OOH je podla vsetkého
sposobeny velmi silnym prvym kvartdlom minulého roka, ked' sa koronakriza naplno prejavila az
od Stvrtého mesiaca. OOH tak dohana minuloro¢né Cisla pomalSie ako ostatné mediatypy. Podla
odhadov z juna to ale vyzera tak, Ze ich dohana rychlejsim tempom.

Najvacsim poskytovatelom vonkajéej reklamy v Ceskej republike je skupina BigBoard, ktora patri
pod skupinu JOJ Media House. BigBoard ma aktualne dvojtretinovy podiel na tomto trhu, ¢o
okrem organického rastu dosahuje aj akviziciami. K navyseniu podielu oproti minulym rokom doslo
najma vdaka prevzatiu siete 1095 CLV nosicov v prazskom metre od Euro AWK a vdaka prevzatiu
celej siete nosicov vo vagdénoch a na eskaldtoroch prazského metra od JCDecaux.

Medialny trh v Chorvatsku

Po Siestich rokoch recesie zacala chorvatska ekonomika v roku 2015 rast a tento rast sa ukondil v
roku 2020 historickym prepadom 8,0%. DOovodom bola pandémia nového koronavirusu,
protiepidemické opatrenia a zavislost od cestovného ruchu, na ktory pripadd takmer péatina
chorvatskeho hrubého domaceho produktu. Chorvatska ndrodna banka predpoklada na rok 2021
vyrazny ndrast ekonomiky o 6,8%.

Chorvatsko aj nadalej pokracuje vo svojich planoch na prijatie eura napriek ekonomickym
problémom, ktoré mu spoOsobila pandémia. Chorvatska republika sa oficidlne zapojila do
Eurdpskeho mechanizmu vymennych kurzov I, v ktorom ma zotrvat minimalne dva roky. Medzi
kritéria, ktoré musi Chorvatsko splnit, patri stabilita vymenného kurzu, cenova stabilita a stabilita
urokovych sadzieb. Okrem tychto kritérii existuju dalSie dva mimoriadne dolezité ukazovatele,
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ktoré suvisia s verejnymi financiami — rozpoctovy deficit a verejny dlh. Referenény vymenny kurz
pri vstupe do ERM Il je 7,53540 HRK za jedno euro. To, samozrejme, nemusi byt kone¢ny vymenny
kurz, kedZe v rdmci mechanizmu méZe mena kolisat 15% nad a pod tymto kurzom. Vysledok bude
v mnohom zdvisiet od vyvoja ekonomiky Chorvatska v dalSich dvoch rokoch, ciZze aj tempe
zotavenia z aktudlnej koronakrizy. V sucasnosti je chorvatskou vlddou a centrdlnou bankou
oficidlne uvadzany termin prijatia eura 1. januar 2023.

JOJ Media House, a.s., Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Spoloc¢nost JOJ Media House kupila v aprili 2016 majoritné podiely v reSpektovanych regionélnych
dennikoch Novi List, Glas Istre a Zadarski list. Touto akviziciou sme rozsirili svoje pdsobenie na
medidlnom trhu o printovy segment. Podla odhadov spolo¢nosti GroupM, medialny trh
v Chorvatsku v tomto roku narastie o 9%, dalSie roky sa ocakava podobny rast.

12. Persondlna politika

Tak, ako v kazdej inej organizacii, aj v skupine JOJ Media House su fudia vyznamnou zloZkou zdrojov
spoloc¢nosti a vyznamnym prvkom Uspechu celej Skupiny. Z tohto dévodu je persondlna politika
zamerana na vyber, motivaciu a hodnotenie zamestnancov, ktori prispievaju k zvySovaniu
efektivity, dosahovaniu stanovenych uloh a v dlhodobom horizonte aj k dosahovaniu strategickych
cielov. Svoju pozornost sustreduje na vsetky zamestnanecké kategdrie, pretoze kazda z nich svojim
podielom ovplyviiuje dosahované vysledky.

Spolo¢nosti skupiny JOJ Media House patria k zamestnavatelom nielen na Slovensku, ale aj
v ostatnych krajinach, v ktorych vyvijaju svoje podnikatelské aktivity, ako su Cesko, Rakusko a
Chorvatsko. V porovnani s predchadzajucim rokom sa priemerny pocet zamestnancov za celd
Skupinu zniZil, k éomu prispeli hlavne chorvatske spoloénosti.

Spolocnost uplatriuje vo svojich organoch politiku rozmanitosti, uznava kultdrne a individudlne
rozdiely na pracovisku, zdéraziuje potrebu eliminovat jednostrannost v oblastiach ako je vyber
zamestnanca, hodnotenie pracovného vykonu, odmenovanie a prileZitost ku vzdelavaniu. Ciele
politiky vyjadruju odhodlanie organizacie poskytovat rovnaku prilezitost vsetkym bez ohladu na
pohlavie, rasu, narodnost, vyznanie, zmenenu pracovnu schopnost, vek alebo rodinny stav.
Spolocnost respektuje zasadu rovnakej prileZitosti, o znamena, Ze nedovoli priamu ani nepriamu
diskriminaciu Ziadneho pracovnika.

Prehlad priemerného poctu zamestnancov podla jednotlivych spolocnosti
medialneho domu k 30.6.2021

Akzent BigBoard, a.s. 24
BHB, s.r.o. 1
BigBoard Praha a.s. 15
BigMedia, spol. sr.o. 17
BigMedia, spol. s r.o. (CR) 26
BigZoom a.s. 3
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vd 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

JOJ Media House, a.s., Brect

Czech Outdoor s.r.o. 15
Ceskoslovenska filmova spole¢nost, s.r.o. 2
eFabrica, a. s. 6
EPAMEDIA — EUROPAISCHE PLAKAT- UND AUSSENMEDIEN GMBH 97
GLAS ISTRE NOVINE d. o. o. 52
JOJ Media House, a.s. 3
MAC TV s.r.o. 3
NOVI LIST d.d. 150
outdoor akzent s.r.o. 13
PTA Group s.r. 0. 1
R+C Plakatforschung und -kontrolle Ges.m.b.H. 4
Radio Services a.s. 8
RAILREKLAM s.r.o. 14
RECAR Bratislava a.s. 1
RECAR Slovensko a.s. 2
Slovenska produkéng, a.s. 202
Spolu JOJ Media House 659

13. Rizikové faktory a manaiment rizik

Manazment Spolo¢nosti nesie plnt zodpovednost za definovanie a kontrolu rizik Skupiny. Vsetky
tieto faktory su bud externé, teda Uplne mimo kontroly manazmentu alebo interné, ktoré
manazment dokaze aspon z Casti kontrolovat.

Spolocnost identifikovala urcité rizika, ktoré savisia s jej podnikanim a operaciami. Jedna sa najma
o nasledujuce rizika:

e Riziko zavislosti Spolo¢nosti na podnikani jej dcérskych spolo¢nosti

e Riziko krizy, zavislosti na vSeobecnych ekonomickych podmienkach a riziko poklesu
vydavkov na reklamu

e Riziko zmeny Struktury vydavkov na reklamu

e Riziko poklesu sledovanosti

e Riziko spustenia konkurencnych vysielacich stanic

e Riziko regulacie

e Riziko odfiatia licencie alebo nepredizenia jej platnosti

e Riziko refinancovania existujucich Gverov a financovania novych projektov

e Technologicky pokrok

e Riziko koncentracie

e Riziko nestabilného prostredia Eurozény

e Riziko sudnych sporov

e Riziko straty vyznamnych klientov

e Riziko Sirenia signalu
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e Riziko neobnovenia ndjomnych zmlav
e Riziko vymenného kurzu EUR/USD

e Prirodné katastrofy

e Riziko zmeny legislativy

JOJ Media House, a.s., Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

14. Sprava o hospodareni spolocnosti

Média Slovenska republika

vyziev, poznani a novych nastaveni, ktoré ndm priniesla pandémia covid-19. Ukdzala ndm, Ze obsah
a informacie, ktoré produkujeme a ponukame na vsetkych platformdch, su Ziadané nielen vtedy,
ked je ndm dobre, ale eSte viac vtedy, ked' sa situacia v spolo¢nosti zhorsi a je plnd neistoty. Na
jednej strane nase vidy overené informacie, nasadenie v prvej linii a spolo¢enska zodpovednost, na
druhej strane zabava, emdcie, napady a rodinna spoloc¢nost — to vietko bolo prijimané masovo
a naprie€¢ celou krajinou. Ponukame divdakom najviac domdaceho obsahu, filmovych titulov
a spravodajskych reldcii, naprie¢ celym portféliom nasich a partnerskych 15 televiznych stanic a 48
online portalov, navyse so silnym ohlasom akomunikdciou na socidlnych sietach. Pravom
a s hrdostou si preto dovolime povedat, Ze sme tou najsilnejSou medidlnou skupinou v krajine,
s najvacsim zasahom a v kazdej domacnosti.

Televizia JOJ je uspesna a oblubend televizia, ktora vysiela pre slovenskych divakov
najsledovanejsie spravodajstvo a najpestrejSiu programovu ponuku na trhu. Na Slovensku je
jedinou plnoformatovou komerénou televiziou dostupnou pre vsetkych divakov. Jej
najsledovanejSimi programami su spravodajské reldcie, zabavné shows a seridly, ktoré divaci
pravidelne uprednostiuju pred konkurenciou. Premiérovy program garantuje TV JOJ svojim
divakom pocas celého roka nielen pévodnou tvorbou, ale tiez akviziénymi filmovymi kinohitmi zo
zahranicia. V poradi druha televizna stanica PLUS vysiela od roku 2008 a svojim divikom ponuka
prevazne filmy, tretia stanica WAU, ktora ma uz 7 rokov, vysiela najma serialy. V roku 2015 vstupila
JOJ Group do segmentu payTV a zdroven na Cesky trh, ked' priniesla tri nové platené stanice —
filmovu JOJ Cinemu a dve televizie s vysielanim programov pre deti v slovenskom jazyku —JOJko a
Tuki TV. O rok neskér pribudla JOJ Family, slovenskd multizanrova rodinna televizia uréend pre
¢eskych divakov a pre Slovékov Zijucich v Cesku. JOJ Group v roku 2019 opét rozsirila svoje portfélio
v Cesku, ked' sa stala majitefom Ceskoslovenskej filmovej spole¢nosti a po rebrandingu vysiela
stanice CS Film, CS Mystery, CS History a CS Horror. JOJ Group ma vo svojom obchodnom portfdliu
okrem vlastnych televizii tiez zastupovanie zahrani¢nych stanic na naSom trhu — televiziu Prima Plus
Ceského vysielatela FTV Prima a kvalitné tematické stanice spolocnosti AMC Networks
International — Film+, Spektrum a Minimax.
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Spolocnost Akzent BigBoard, a.s. vlastni najrozsiahlejSiu siet reklamnych zariadeni réznych
formatov na Slovensku, reklamu na reklamnych zariadeniach realizuje prostrednictvom svojej
dcérskej spolo¢nosti BigMedia, ktord vdaka tejto rozsiahlej sieti reklamnych zariadeni ponuka
svojim klientom celoplo$né, ako aj lokdlne zamerané reklamné kampane.

ectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

JOJ Media House, a.s

m

V prvom polroku 2021 neistota a nepredvidatelnost krokov vladnych opatreni mali zdsadny vplyv
na planovanie kampani naSich klientov, ktori sa zamerali hlavne na Usporné opatrenia a
marketingova komunikacia bola zniZzena. Je nutné povedat, Ze Standardne mesacné kampane,
ktoré tvoria vo vysledkoch zhruba 70% podiel, v podstate neexistovali. Obchod fungoval hlavne na
dvoch pilieroch:

. celoroénych kampaniach - kde sa nam podarilo udrzat komunikaciu klientov,

. dobrych vztahoch s klientmi — kedy sme taZili z mesaénych kampani vo formatoch billboard
a bigboard a z casti aj v segmente transport v podobe novych kampani v rdmci dlhodobych
celoplosnych polepov vozidiel.

Prvé 3 mesiace sa vyznacovali poklesom trzieb za reklamné sluzby v porovnani s minulym rokom.
Po zaciatku prvej viny koronavirusu sa situdcia obratila — od aprila 2021 boli trzby vyrazne lepSie
ako minuloro¢né, za prvy polrok vsak kumulativne za minulym rokom zaostavaju. V tomto vyvoji
je obsiahnuta aj situacia ohladne odstrarfiovania reklamnych zariadeni z dévodu rusenia alebo
nepredlZzovania ndjomnych zmlliv zo strany miest a obci na Slovensku. V tejto suvislosti bolo
odstranenych vyse 100 reklamnych zariadeni, z toho 80% billboardov a niekolko vaésich formatov.
Na tuto skutocnost skupina reagovala kiipou obchodného podielu spolo¢nosti QEX Plochy s.r.o.,
ktord prevadzkuje vyse 100 digitalnych reklamnych zariadeni prevaine v ndkupnych centrach.

Zaciatkom roka spolo¢nost uzatvorila dohodu o urovnani s Hlavnym mestom Bratislava ohladne
spornych narokov na prenajom reklamnych zariadeni na pozemkoch Hlavného mesta. Tato
ekonomicky zasiahla hlavne rok 2020, kde bola tvorena rezerva na naroky Hlavného mesta, mala
Cast nakladov skoncila v roku 2021. Na zaklade tejto dohody sa podpisala ndjomnda zmluva s
Hlavnym mestom na desiatky reklamnych zariadeni na 4 roky. Dohoda obsahuje aj poZiadavku na
odstranenie niekolko sto reklamnych zariadeni, prevazne billboardov.

Jednotlivé spolo€nosti skupiny Akzent BigBoard pravidelne hladaju nové prileZitosti na trhu a preto
sa zucastnili viacerych tendrov na poskytovanie reklamnych kampani ¢i napr. spolupraci s Hlavnym
mestom pri stavbe pristreSskov na autobusovych zastavkach. V blizkej buducnosti o¢akdvame z
rozbehnutych aktivit pozitivny vplyv na hospodarsky vysledok skupiny.

V roku 2015 spolo¢nost JOJ Media House, a. s. vstupila na trh rozhlasovej reklamy na Slovensku.
Dcérska spolo¢nost Radio Services a.s. poskytuje komplexné sluzby vysielatelom radii od predaja
reklamného priestoru az po zabezpecenie vyroby vysielacieho kontentu. Dokazali sme vytvorit
portfolio produktov, ktoré sa cielovymi skupinami nekanibalizuji, su to viac-menej Styri
homogénne celky. Radio Vina je cielené na oldies format, so Sirokym spektrom posluchacov
predovsetkym pre ludi vo veku 35-40+. Radio Jemné je zacielené na Zeny vo veku 30+ a Radio
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Anténa Rock primarne na muzov 30+. Od 1. januara 2016 Radio Services a.s. obchoduje okrem
uvedenych troch celoplosnych radii aj Radio Europa 2, ktoré je vyraznym oZivenim cielovych
skupin so zameranim na mladych ludi vo veku 14-29 rokov, ale s velmi dobrym zasahom aj na
posluchacov vo veku 30+, teda v bonitnej cielovej skupine. Tymto novym spojenim si Radio
Services a.s. zvysilo podiely na trhu a ddva tym klientom ovela viac prileZitosti, ako rozhlasové
stanice jednotlivo. Radio Europa 2 presne zapada do obchodnej stratégie spoloc¢nosti Radio
Services a.s. a z pohladu uceleného baliku produktov pre klientov sme ziskali silny konkurenény
nastroj. Je to radio, ktoré svojou Zivostou a dravostou vie zrealizovat Specidlne projekty
zadavatelov v takej forme, ako nedokdzZe Ziadne iné radio na trhu. Nové zoskupenie nazyvame
»Velka stvorka”, ktorym prinaSsame na trh bezkonkurenény produkt vhodny pre akéhokolvek
zadavatela, presné zameranie na ciefovu skupinu a efektivne vyuZivanie finanénych prostriedkov
vynaloZenych na reklamu. Okrem klasickych rozhlasovych stanic mame tiez portfélio tematicky
zameranych internetovych radii Radio Anténa Rock Hard, Radio Jemné Chillout a Radio ViIna
GOLDEN HITS.

JOJ Media House, a.s., Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Kombinaciou tychto Styroch radii mame moznost tyzdenne oslovit az 2 125 000 posluchacov na
Slovensku v Sirokom spektre cielovych skupin. Denne to je 962 000 unikdtnych posluchacov. Radio
Services malo v roku 2020 az 44%-ny podiel z vynaloZenych nakladov do rozhlasovej reklamy na
slovenskom trhu. Medziro¢ne podiel na ukor konkurencie narastol. Zaddvatelia vnimaju Radio
Services ako kvalitu, za ktoru sa oplati priplatit a z dlhodobého hladiska sme si nedevalvovali
priestor a tak neznizili vynosy do buducna. Radio Services vo svojej obchodnej stratégii vidy
hldsalo, Ze ponuka pocet posluchdcov v Sirokej zakladni ciefovych skupin, a tam dominujeme.
Medzi najvyznamnejsich konkurentov patri Radio Expres, Radio Slovensko a Fun radio.

Zmeny, ktoré sme realizovali v roku 2020 uz v prvom polroku 2021 priniesli svoje ovocie. Zmeny v
programovej Strukture Radia Jemné vyrazne ovplyvnili dopyt po projektoch Sitych na mieru v
danom radiu. V Radiu Europa 2 sa nam podarilo z popoludnajsej moderatorskej dvojice Oliver
Oswald a Samuel Prochazka, spravit mienkotvorny produkt, ktory vyuZivaju najma silné znacky
(napr. SWAN, Telekom, Unilever) v projektoch Sitych na mieru, je to pre nds velka konkuren¢na
vyhoda

Spolocnost Bauer Media Audio, ktorej na slovenskom trhu patri Radio Expres, uzavrela dohodu o
kupe dvoch rozhlasovych stanic na Slovensku. Ide o radia Jemné a Europa 2. O kdpu radia Vina
prejavila zaujem spolocnost Fun Media Group. Koncom augusta Rada pre vysielanie a
retransmisiu udelila sthlas s prevodom licencii vSetkych troch radii. Anténa Rock je dalSim
rockovym radiom, ktoré odchadza zo slovenského radiového trhu. Anténu Rock si budd moct
fanusikovia vypocut v Zivom éteri naposledy 30. septembra.

V roku 2021 spoloénost NIVEL PLUS s.r.o. pokracovala vo vydavani Bratislavskych a Petrzalskych
novin a v sprave webového portalu bratislavskenoviny.sk. Bratislavské a Petrzalské noviny su aj
nadalej vyznamnym komunikacnym kandlom jednotlivych mestskych casti a vyhladavanym
produktom obyvatelov Bratislavy. Okrem distriblicie do spolocnych schranok obyvatelov
Bratislavy, sme aj v roku 2021 pokracovali s distribliciou prostrednictvom kolportérov na
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vybranych frekventovanych miestach v uliciach Bratislavy a cielenou adresnou distribliciou novin
na konkrétne dohodnuté adresy zo spolocenskej, kulturnej, politickej a podnikatelskej sféry v
rdmci mesta. Vydavatelstvo plynule nabehlo aj v tomto roku na svoju Cinnost a Uspesne
pripravovalo pre svojich Citatelov informacie tak ako v novinach, tak aj na webe. Pre klientov
nadalej pripravujeme rézne kombindcie print a online balikov, taktiez sme zachovali ponuku
imidZovej a PR komunikacie v nasich periodikach so zacielenim na celu Bratislavu alebo len na
mestsku Cast PetrZalka prostrednictvom PetrZalskych novin. Okrem ponuky jednotlivych online
formatov a PR ¢lankov ponukame online inzertné tyzdenné baliky s garantovanym poctom
zobrazeni a formaty online pozicii, ktoré su prispdsobené na pocitacovu aj mobilnu verziu.

ectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

JOJ Media House, a.s

m

Portal bratislavskenoviny.sk dosiahol v prvom polroku 2021 vysoké cisla navstevnosti, rekordné
narasty z minulosti, ktoré boli spojené s vinami pandémie nového koronavirusu, vsak
nezaznamenal. V prvom polroku 2021 navstivilo portal bratislavskenoviny.sk 1433 314 redlnych
uZivatefov (udaje Google Analytics). Rekordnym driom bol 15. januar 2021, ked
bratislavskenoviny.sk navstivilo 59 938 realnych uZivatelov za jediny def. Citatelov v tento den
zaujala téma aktualne spracovanych opatreni a obmedzeni spojenych s koronavirusom, ktoré
redakcia pocas polroka prinasala i formou reportazi. Redakcia webového portalu popri detailnom
a kvalithnom regiondlnom spravodajstve pokracovala v mapovani udalosti aj za hranicami
bratislavského regionu, no nadalej sa venovala najmd podrobnému mapovaniu Zivota v regione,
teda oblastiam regiondlnej politiky, dopravy, kriminality, prirody, socidlnych veci, kultury,
vystavby, Sportu a celospolocensky vyznamnym udalostiam doma i vo svete.

Prostrednictvom spoloc¢nosti eFabrica, a.s. podnika JOJ Media House, a. s. aj na online trhu.
eFabrica, a.s. sa venuje enterprise web developmentu. Hlavnou aktivitou spolo¢nosti je vyvoj
publika¢nej platformy novej generacie CONTENTO CMS, postavenej na principe mikroservisov.
Tato platforma ponuka Uplne novy, moderny, efektivny pristup k tvorbe internetovych projektov
a konsolidacii obsahu.

Online systém CONTENTO CMS je zostaveny z mnozstva malych / jednoucelovych aplikacii, ktoré
je moiné pouzivat samostatne, alebo spdjat do funkénych celkov podla poZiadaviek klienta —
content management systému. Kazda aplikacia je optimalizovana a vyladena do detailov a
reflektuje na konkrétnu poziadavku online redakcie ako je sprava ¢élankov, sprava obrazkov
a galérii, sprava videi a streamingov, sprdva ankiet, kvizov a dotaznikov, zbieranie a analyza dat,
import réznych druhov obsahu, meranie vykonnosti jednotlivych casti webu, aktivna praca so
socialnymi sietami, paywall a sprava registrovanych / platiacich pouZivatelov, online prenosy,
online rozhovory a mnoho dalSich funkcii. Pre komunikaciu Contento CMS pouziva API volania,
ktoré su v dnesnej dobe modernym komunikaénym Standardom. CONTENTO CMS je systém
uréeny primarne pre televizie, radia, vydavatel'stva a velké medidalne domy, ktoré maju vacsie
mnozstvo projektov, potrebuju konsolidovat obsah a hladat synergie.

V poslednych rokoch spoloénost eFabrica, a.s. pokradovala v implementacii Contento CMS

u existujucich klientov. ISlo prevaine o televizne AVOD a SVOD projekty, ktoré su integrované
so systémami pouZivanymi v televizidch na planovanie TV programu, pripadne automaticku
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archivaciu vysielania. Televizie sa tak snaZia reflektovat na aktudlnu situaciu, kedy pandémia
sposobila, Ze streaming ako celok za posledné roky vyrazne vzrastol.
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Po turbulentnom roku 2020, ktory bol vznameni hladania a testovania novych digitdlnych rieseni
ako reakcia na vzniknutu pandemicku situaciu a nariadené opatrenia sa zaciatok roka 2021 niesol
v duchu opatrnosti. Najvacsia zmena, ktord v PTA Group vnimali, bol vy$si doraz zo strany klientov
na analyzu dat a navratnost vloZenych investicii. Mnohi klienti si po neStandardnej situdcii, ktora
pretrvdvala pocas uplynulého roku uvedomili, ako velmi je online marketing doélezity a ako
prospesné bolo neprestat komunikovat a snazit sa zostat v povedomi zakaznikov.

Prvé mesiace v roku 2021 mo6Zeme prirovnat situdcii z roku 2020, vzhladom na platné vladne
opatrenia a dlhotrvajuci lockdown, ktory poznacil mnoho odvetvi, klienti nemohli navysovat svoje
marketingové budgety. Mierny rozbeh sme sledovali az v mesiaci maj, kedy prislo k zlepSeniu
situdcie a otvoreniu prevadzok sluZieb. Klienti si uvedomili potrebu komunikacie v online
marketingu a to sa prejavilo aj miernym zvySenim trZieb. V letnych mesiacoch sme opat
zaznamenali mensi ,komunikaény utlm” ktory sledujeme pri niektorych klientoch, ktori svoje
»,hasetrené” budgety vyuzili najma pri opatovnom otvoreni prevadzok. Prioritou vtomto roku bude
ucinné vyuzitie zozbieranych dat a nastavenie toho najlepSieho marketingového mixu, ktory zvysi
vykon firiem.

V agenture sme sa pocas prvého pol roka aj nadalej venovali skimaniu noviniek v oblasti online
marketingu, ktoré sme kazdy mesiac podrobnejsie rozanalyzovali v nasom blogu, ktory je dostupny
na nasej webovej stranke a socidlnych sietach. Taktiez prinasame tyzdenne digispravu tyzdna,
ktoru kazdy Stvrtok komunikujeme na socialnych sietach a ktora obsahuje najddlezitejSie novinky
z online sveta. Nasou prioritou je schopnost poskytnut klientom rychlu adaptaciu vzhfadom na
meniacu sa situaciu a aktudlne opatrenia. Pocas prvého polroku sme taktiez u viacerych klientov
aplikovali nastroj, ktory sme vyvinuli pre eshopy z fashion segmentu, pre ich efektivnu propagdciu
na , katalégovych porovnavacoch” typu Glami a pod.

Ak koniec roka neprinesie tretiu vinu pandémie, oakavame zvySeny zaujem o komunikaciu v
online priestore, zaroven predpokladame pravidelnejsie vyuZivanie uz ciastone ,,ochytanych”
hybridnych rieSeni komunikacie, ¢o sa prejavi napr. pri organizacii eventov, ale aj pri beznych
nakupoch vo forme integrovaného pristupu k marketingovym kanalom. Aktualne sa teSime z
nového klienta, ktorym je Bratislavska ikona medzi hotelmi — Hotel Devin, kde mame na starosti
komplexny restart propagdcie v ramci digitdlneho sveta.

Média Ceska republika
Najvacsim poskytovatelom vonkajéej reklamy v Ceskej republike je skupina BigBoard, ktora patri

pod skupinu JOJ Media House. BigBoard ma aktualne dvojtretinovy podiel na tomto trhu, ¢o
okrem organického rastu dosahuje aj akviziciami. K navySeniu podielu oproti minulému roku doslo
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najma vdaka prevzatiu siete 1095 CLV nosicov v prazskom metre od Euro AWK a vdaka prevzatiu
celej siete nosi¢ov vo vagdnoch a na eskalatoroch prazského metra od JCDecaux.

JOJ Media House, a.s., Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Koronavirusova kriza vyrazne utlmila ¢eské hospodarstvo, ktoré v roku 2020 medzirocne pokleslo
0 5,6%. Logicky sa to dotklo aj medidlnych investicii. Organické vynosy skupiny BigBoard Praha,
teda vynosy z rovnakych nosi¢ov na porovnatelnej baze za rovnaké obdobie medziroéne poklesli
iba 0 -1,8%. Je to vysledok velmi r6znych polrokov— Q1 znamenalo pokles 0 -32%, Q2 naopak rast
0 34%. Dovodom su porovnatelné zakladne z minulého roku — rekordne vysoky Q1 a naopak
rekordne nizky Q2.

Kvoli pokracujucemu utlmu medidlnych investicii nepriniesol rok 2021 zatial Ziadne vyrazné nové
projekty ani zmeny na poli fazii a akvizicii. Potom, ¢o sa skupina BigBoard Praha v roku 2020
zameriavala hlavne na redukciu ndkladov, dochadza v roku 2021 aj k vyraznému tlaku na obchodné
aktivity. S oZivenim hospodarstva prichadzaju Specidlne obchodné ponuky a akcie, ktoré prinasaju
ovocie.

Od maja 2021 vidime vyrazné oZivenie trzieb, ktoré zatial trva. O¢akdvania na oktéber su vysoké,
kedZe sa konaju parlamentné volby, tradi¢ne vobec najsilnejsia volebna udalost v CR. Pre vysledok
celého roka 2021 bude opat dolezity stav v Q4, kedy prichadza hlavna OOH sezdna. Bolo by velmi
neprijemné, pokial by opat malo prist k obmedzovania pohybu 0s6b a poklesu ekonomiky. Od
polovice roka 2021 zacala demontaz prazského mestského mobilidra, ktory spravovala viac ako 27
rokov spolocnost JCDecaux. Bude zaujimavé sledovat dopady tejto zmeny na trhové podiely a na
dopyt zadavatelov reklamy v metre, ktoré ostane jedinym silnym OOH produktom v centre mesta.

Média Rakusko

JOJ Media House podnika na tomto trhu prostrednictvom spoloénosti EPAMEDIA od roku 2012.
Spolocnost ma viac ako 90-ro¢nu tradiciu v tejto oblasti a je lidrom na trhu Out-of-home reklamy
s odhadovanym podielom na uUrovni 34%. Tradicnym a najvacsim konkurentom je spolo¢nost
GEWISTA s podielom 46%, dalSie spolocnosti si delia podiel 20%. EPAMEDIA venuje pozornost
optimalizacii portfélia reklamnych nosi¢ov a zefektivneniu organizacnej struktury, ¢o sa prejavuje
na pozitivnych vysledkoch spolocnosti. Od roku 2013 je spolocnost strategicky aj operativne
manazovana riaditemi Brigitte Ecker a Ing. Mag. Alexander Labschiitz. So Siestimi regionalnymi
pobockami a centrdlou vo Viedni ma EPAMEDIA silné zastlipenie vo vsetkych spolkovych
republikach.

Koncom minulého roka zac¢ala EPAMEDIA predavat digitalne citylighty v Innsbrucku a Salzburgu.
Inovativne digitdlne plochy sU umiestnené na velmi frekventovanych miestach a rozsiruju
existujuce produkty aj v centre Villachu. Od jesene 2020 ponukame celkom 18 digitadlnych
citylightov v troch délezitych rakuskych mestach a dalSie budd nasledovat. Su to technicky
prepracované produkty vysokej kvality, vybavené takmer bezokrajovymi 75-palcovymi displejmi s
vysokym jasom, vo vysokom rozliSeni Full HD a umoznuju animovany pohyblivy obraz. Vysoko
kvalitné farebné prevedenie, rozliSenie a kontrast v kombinacii s vysokou Uroviiou antireflexnej
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vrstvy na prednom skle zaistuju brilantny obraz. Okrem beZnych funkcii, ako su vytvaranie
prehladov a pldnovanie, ponuka systém spravy obsahu vysoky stupen flexibility: jednotlivé funkcie
vo forme kontroly predmetu a ¢asu ponukaju Siroku $kadlu moznosti. Napriklad kampan s réznymi
subjektmi sa da flexibilne spustit v sieti na viacerych miestach, a to ndhodne aj planovane. Bod sa
opakuje kazdych 72 sekind, ¢o znamend okolo 1000 opakovani na plochu za den.

JOJ Media House, a.s., Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Studie ukazuju, 7e DOOH je vysoko efektivny. Analyza trendov uskutoénena Nemeckou asociaciou
vonkajsej reklamy ukazuje, Ze digitalna vonkajsia reklama je vnimana vyrazne lepsie vo vietkych
vekovych skupinach. Digitalna expanzia je preto pre EPAMEDIA délezitym mifnikom. Vyhody pre
nasich zdkaznikov su zrejmé. DOOH je flexibilny, dosahuje vysoké skdére a umoznuje osobitne
cieleny pristup k definovanej cielovej skupine. NaSe digitalne citylighty spolu s tradi¢nymi
reklamnymi médiami umoziuju inovativnu a pozornost putajucu medialnu kombinaciu klasickych
a digitalnych pléch, a to na celostatnej aj regionalnej Urovni.

Zivotné prostredie a udrzatelny rozvoj zohrava v spoloénosti vyznamnu Glohu. Od roku 2017 ako
prva outdoorova spolo¢nost v Rakusku produkuje 100% CO»-neutralne kampane, postavila prva
zastavku vo Viedni napdjanu iba zo soldrnych panelov, vyuzZziva elektromobily, Setri energiou
a papierom pri administrative. Pomaha tak aj svojim klientom a partnerom zlepsovat ich uhlikovu
stopu. V minulom roku predstavila EPAMEDIA svoj plan na osvetlenie billboardov svetlami
napajanymi zo solarnych panelov. V prvom kroku vybavi takymto zdrojom energie 100 billboardov
po celom Rakusku, ¢o zabezpedi, Ze tieto plochy nebudu potrebovat pripojenie do elektrickej siete.
Takéto osvetlenie zabezpeci lepsiu viditelnost vo vecernych hodinach a tym padom maju aj vyssiu
hodnotu pre zadavatelov reklamy.

Existuje znizeny vplyv vonkajSej reklamy na reklamu pocas lockdown-u? Tato otazka
prenasledovala sektor OOH od zadiatku pandémie, rozne stiudie vsak teraz dokazuju Géinnost OOH
aj pocas lockdown-u. Od roku 2018 studia IMPACT nepretrzite skima vplyv reklamnych kampani
OOH, tieto vysledky sa ziskavaju z reprezentativnej vzorky populdcie. Ak sa pozriete na kumulované
rocné vysledky, rozpoznanie kampani malo v roku 2020 stabilné hodnoty. Po¢as prvého lockdown-
u v marci 2020 bolo rozpoznanie kampani dokonca nadpriemerné. Vysledky studie IMPACT su
potvrdené aj velkou medzinarodnou Studiou, ktora tiez analyzovala ucinky pandémie na reklamu
OOH. Zapojilo sa sedem reklamnych spoloénosti a Specializovanych agentur. Bolo vyhodnotenych
65 kampani zo sektorov FMCG, automobilového priemyslu a maloobchodu od marca do septembra
2020. Vysledkom tejto Studie je, Ze kampane v tomto neistom ¢ase dokazali dosiahnut priblizne o
51% vyssie hodnoty rozpoznania kampane a ochota kupit inzerovany produkt vzrastla o 16%.
Podobné vysledky dosiahli aj americka studia US Out of Home Advertising Association of America
alebo studia nemeckej asociacie OOH. V sthrne je mozné povedat, Ze vonkajSia reklama sa
jednoznacne oplati - ¢i uz pocas alebo po lockdown-och.

Média Chorvatsko

Spolocnost JOJ Media House, a.s. vlastni 84%-ny podiel vo vydavatelstve NOVI LIST d.d. a 89% v
GLAS ISTRE NOVINE d.o.o.. Akviziciou tychto spolocnosti rozsirila Skupina svoje pOsobenie na
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medidlnom trhu o printovy segment v Chorvatsku. Ziskala tak najstarsi chorvatsky dennik Novi List,
s histdriou siahajucou aZ do roku 1900, sidliaci v meste Rijeka. Je to aktualne Siesty najpredavane;jsi
dennik v Chorvatsku s priemernym dennym predajom 8 tisic vytlatkov aje jednoznacne
najvyznamnejSim trhovym hracom v Primorsko-goranskom regiéne. Okrem vydavania vlastnych
novin, Novi List d.d. vykondva publikacnu a tlaCiarensku ¢innost pre spolocnosti v skupine aj pre
externych klientov. Glas Istre Novine d.o.0. so sidlom v Pule vyddva rovnomenny regionalny dennik
uz od roku 1943, kedy pocas vojny sluzil ako partizansky letdk. Sustreduje sa na Istrijsky region,
kde je nadalej najpredavanejsim dennikom a dosahuje tam takmer 30%-ny podiel.
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Najvacsimi konkurentmi v segmente dennikov su celoplo$né noviny 24 sata, Jutarniji list, Vecernji
list a Slobodna Dalmacija. AvSak obidva denniky patriace pod JOJ Media House si drzia vyznamné
podiely vo svojich regidonoch. Zaroveri sme tretou najvdéSou skupinou vydavatelov novin
v Chorvatsku po Styria Group a Hanza Media Group.

Spoloc¢nosti dosiahli aj napriek zloZitej situdcii pozitivne vysledky, zefektiviiuju svoje procesy a
redukuju persondlne naklady. Investuju hlavne do svojich internetovych portalov, aby zlepsili
svojim Citatelom pristup k platenému aj volnému obsahu. Vaésina prijmov regiondlnych
chorvatskych médii pochadza z marketingovych aktivit, ktoré tvoria najddlezitejSiu zlozku obratu.

Neistota okolo pandémie takmer Uplne zastavila marketingové aktivity v Chorvatsku. Noviny ale
nasli sposoby, ako sa rychlo prisposobit. Novi List spustil nativny reklamny projekt ,Nasi hrdinovia“
zamerany na doleZitost spolupatric¢nosti firiem v tejto mimoriadnej situacii. Reakcia inzerentov
bola velmi dobra, vdaka ¢omu mal Novi List aktivne reklamné projekty aj pocas uplného
lockdownu. Pokracovali aj nadalej v tomto iniciativnom postupe a novom pohlade na situdciu
napriek velmi zloZitym podmienkam a zniZeniu reklamnych rozpoctov inzerentov. Novi List vytvoril
a produkoval mnoiZstvo digitalnych projektov pre klientov ako napriklad kampariové mikrostranky
pre vyznamné chorvatske firmy. V ramci novilist.hr tieZz uviedli na trh Specialne vydanie magazinu
LIFE zamerané na pribehy a autentické zazitky svojho novinarskeho timu. Lokalne volby v mjji
2021 reportéri Novi List intenzivne monitorovali, zorganizovali priamy prenos z debaty kandidatov
na starostu Rijeky, ktory bol vysielany na portali novilist.hr a dosiahol vysoké hodnotenia, debatu
viedli nasi novinari. V tejto narocnej situdcii pre usporadovanie podujati sa podarilo zorganizovat
konferenciu o buducnosti ndmornej turistiky v Chorvatsku v spolupraci s najvacSou chorvatskou
namornou spolo¢nostou ACI. Podarilo sa zhromaZdit najlepSich chorvatskych namornych
podnikatelov, ako aj politické osobnosti do velmi zaujimavej diskusie o tvorbe znacky chorvatskeho
cestovného ruchu.

Glas Istre pokracovalo vrestrukturalizacii podnikania a optimalizacii nakladov, hlavne
personalnych. Zaroven sa vyznamne meni Struktura prijmov z reklamy, kde stale vacsi podiel
ziskava digitalna reklama. Tento trend je vysledkom investicii do rozvoja internetového portalu ako
nového predajného kanala. Spolo¢nost si je vedoma potreby pokracovat v investovani do vyvoja
digitalneho prostredia, ¢o sa nasledne pretavi do lepsich obchodnych vysledkov v buducnosti.
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15. Vyznamné udalosti v prvych Siestich mesiacoch roka 2021

W A
JOJ Media House, a.s., Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

- 1. januara 2021 nadobudla spoloc¢nost Akzent BigBoard, a.s. podiel v spolo¢nosti QEX
Plochy s. r. 0. vo vyske 80%.

- 1.janudra 2021 spoloc¢nost BigZoom a.s. spoluzaloZila spolo¢nost Inzeris s.r.o. v ktorej ma
podiel 70%.

- 6. januara 2021 nadobudla spoloc¢nost BigMedia, spol. s.r.o. podiel v spolo¢nosti
Muchalogy s.r.o. vo vyske 19%.

Tieto udalosti nemali vyraznejsi dopad na priebeznu uctovnu zavierku v skratenej Strukture. Na

zostavajucich Sest mesiacov Uc¢tovného obdobia neocakavame iné rizika, ako su opisané v cCasti
Rizikové faktory a manazment rizik.
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Lafayeiieloiiof spolecnost, ] _[ Slovensko a.s. ] 51% [ s.ro. }_—{ SR Ee: ] [ s.ro. ]_ spol. s r.o. ]
s.r.o.
R&C
Plakatforschun
30% 27% 70% e e 100% 50% 65% 70%
Starhouse RECAR Gesmh . 50% . Kitchen Lab
PMT, s.ro. ] —{ Bratislava 2.8 ] Qeep, as. Barrandia s.r.o. Flowee s.r.o. e
100% 49% 51% 100% 100% 100% 48%
; " TELEPON
Radio Services PLUS, spol. s BHB, s.ro. Bilbo City s.ro. outdoor akzent D & CAGENCY ERFLEX, a.s.
as. o S.r0. s.r.0.
70% 80% 100% 100% 100%
QEX Plochy s. r. Velonet CR, News Advertising Nadagni fond
PTAGrove _[ i 2ol Eigboard
100% 76,7% 70%
4% < 3
MetroZoom s.r.o. BigZoom a.s. Inzeris s.r.o.
100% | I 100% 96% | 100% | 100% | 66% | 50,5%
Slovenskainzerci Hyperinzercia, : Programmatic Hyperinzerce, : Hyperslevy.cz,
[ as.ro. (SK) } [ s.r.0. (SK) ] [ (e, s ] [ marketing, s.r.o. ] [ s.r.0. J SlaniciEEg ] [ s.r.o. ]
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17. Zodpovedné osoby a vyhlasenie zodpovednych os6b

Osobou zodpovednou za informacie uvedené v tejto sprave je Emitent — spolocnost JOJ Media House, a.s.,
so sidlom Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovenska republika, ICO: 45 920 206, zapisana v Obchodnom
registri Okresného sudu Bratislava |, oddiel: Sa, vlozka Cislo: 5141/B, v mene ktorej kond samostatne Mgr.

Richard Flimel, predseda predstavenstva.

Mgr. Richard Flimel
Predseda predstavenstva
JOJ Media House, a.s.

18. Vyhlasenie predstavenstva spolocnosti

Priebeznd konsolidovand uctovna zdvierka k 30.6.2021 je vypracovana v sulade s osobitnymi predpismi
a zaroven poskytuju pravdivy averny obraz aktiv, pasiv, financnej situacie a hospoddarskeho vysledku
spolocnosti. Polro¢nd financnd sprava 2021 za obdobie od 1. janudra 2021 do 30. juna 2021 nebola overend

auditorom podla § 35 ods. 11 zdkona o burze.

Mgr. Richard Flimel
Predseda predstavenstva
JOJ Media House, a.s.

Priloha ¢. 1 — Priebezna konsolidovana uctovna zavierka

Priloha €. 2 — Priebezna individualna uctovna zavierka
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Priloha ¢. 1
Priebezna konsolidovana uctovna zavierka



JOJ Media Housg, a. s.
a dcérske spolocnosti

Priebezna konsolidovana uctovna zavierka
za 6 mesiacov konciacich sa 30. juna 2021
zostavena podl'a
Medzinarodnych Standardov pre finanéné vykaznictvo

v zneni prijatom Eurépskou Uniou

(neauditovana)
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JOJ Media House, a. s. a dcérske spolo¢nosti

Konsolidovany vykaz ziskov a strat a ostatnych suéasti komplexného vysledku

za 6 mesiacov konciacich sa 30. juna 2021

vtisicoch EUR

Trzby zo sluzieb
Ostatné prevadzkové vynosy
Prevadzkové vynosy celkom

Mzdové naklady

Néklady suvisiace s vyrobou televiznych a rozhlasovych programov

Pouzitie a odpis licen¢nych prav

Vylep, tla¢ a odstraniovanie reklamy
Odpisy a amortizécia dlhodobého majetku
Ostatné prevadzkové néklady
Prevadzkové naklady celkom

Zisk / (strata) z prevadzkovej ¢innosti

Kurzovy zisk / (strata), netto

Urokové néaklady, netto

Zisk / (strata) z finanénych nastrojov, netto

Zisk z pridruzenych a spolo¢ne ovladanych podnikov
Ostatné finan¢né naklady, netto

Strata pred zdanenim

Dan z prijmov
Strata za obdobie

Strata za obdobie pripadajuca na:
Akcionarov Spolo¢nosti
Nekontrolujice podiely
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Bod

18
18

10

11

12

6 mesiacov
konciacich sa
30. juna 2021

6 mesiacov
koncéiacich sa
30. juna 2020

81160 75 460
4359 2672
85519 78 132
-13 424 -13494
-10 889 -9913
-6 866 -6 450
-4 455 -4 647
-17 171 -17 270
-28 155 -27 528
-80 960 -79 302
4559 -1170
-260 31

-7 848 -8 031
-348 23
77 73
-255 -116

-4 075 -9190
-235 456

-4 310 -8 734
-3 829 -6 636
-481 -2 098



JOJ Media House, a. s. a dcérske spolo¢nosti
Konsolidovany vykaz ziskov a strat a ostatnych suéasti komplexného vysledku
za 6 mesiacov konciacich sa 30. juna 2021

vtisicoch EUR

Ostatné sucasti komplexného vysledku, po zdaneni

Polozky s naslednou reklasifikaciou do vysledku hospodarenia:
Zmena fondu z prepoctu cudzich mien

Celkom ostatné sucasti komplexného vysledku

Komplexny vysledok za obdobie

Komplexny vysledok za obdobie pripadajici na:
Akcionarov Spolo¢nosti
Nekontrolujlce podiely

6 mesiacov

konciacich sa
30. juna 2021

6 mesiacov
koncéiacich sa
30. juna 2020

314 -738
314 -738
-3 996 -9472
-3539 -7 247
-457 -2 225

Pozndmky nachéadzajlce sa na strandch 9 az 89 su neoddelite'nou stucast'ou priebeznej konsolidovanej uétovnej zavierky.
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JOJ Media House, a. s. a dcérske spolo¢nosti
Konsolidovany vykaz o finan¢nej situdcii k 30. junu 2021

v tisicoch EUR

Majetok

Goodwill

Televizny formét

Ostatny dlhodoby nehmotny majetok

Licen¢éné prava

Casové rozlisenie vlastnej tvorby

Pozemky, budovy a zariadenia

Investi¢ny nehnutel'ny majetok

Majetok s pr&vom na uzivanie

Podiel v pridruzenych a spolo¢ne ovladanych podnikoch
Pohladavky z obchodného styku a ostatné pohl'adavky
Poskytnuté pozicky

Ostatny majetok

Odlozena danova pohl'adavka

Celkom dlhodoby majetok

Licen¢né prava

Casové rozlisenie vlastnej tvorby

Pohladavky z obchodného styku a ostatné pohl'adavky
Ostatny finan¢ny majetok

Poskytnuté pozicky

Ostatny majetok

Pohladavky zo splatnej dane z prijmov

Penazné prostriedky a peiiazné ekvivalenty

Celkom obeZny majetok

Celkom majetok
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Bod

13
13
13
18
18
15

16

19
20
21
26

18
18
19
17
20
21

22

30. juna 2021

31. decembra 2020

14 671 13 589
64 768 66 792
11038 10 588
2328 1804
3302 3289
76 540 77 351
243 569

121 507 124 504
678 585
884 860
215 53
1175 18
1263 1059
298 612 301 061
12 505 17 520
30 592 29 209
40 618 40 035
1076 1069
4742 3802
8232 7 446
334 579
21021 22 197
119 120 121 857
417732 422 918




JOJ Media House, a. s. a dcérske spolo¢nosti
Konsolidovany vykaz o finan¢nej situdcii k 30. junu 2021

v tisicoch EUR

Vlastné imanie

Zékladné imanie

Ostatné fondy

Neuhradena strata

Vlastné imanie pripadajice na akcionarov Spolocnosti
Nekontrolujice podiely

Celkom vlastné imanie

Zavazky

Bankové tvery

Uroéené pozicky

Emitované dlhopisy

Zavézky z ndjmov

Rezervy

Zavazky z obchodného styku a ostatné finanéné zavizky
Ostatné zavazky

Odlozeny danovy zavazok

Celkom dlhodobé zavéazky

Bankové tvery

Urodené pozicky

Emitované dlhopisy

Zavézky z ndjmov

Rezervy

Zavazky z obchodného styku a ostatné finanéné zavizky
Ostatné zavazky

Zavazky zo splatnej dane z prijmov
Celkom kréatkodobé zavazky
Celkom z&vazky

Celkom vlastné imanie a zavazky

Bod

23

24
24
25
16
27
28
29
26

24
24
25
16
27
28
29

30. juna 2021

31. decembra 2020

25 25

62 570 62 280
-45 786 -42 215
16 809 20 090
-1 046 -675
15763 19 415
55 527 52 653
17 864 17 393
57 097 56 381
72700 73525
1019 1000
670 752
683 557

23 960 24 752
229 520 227 013
40 582 41128
844 676

50 059 46 733
15385 15983
1258 1414
48 169 55 847
15174 11 746
978 2 963
172 449 176 490
401 969 403 503
417732 422 918

Poznamky nachadzajlce sa na stranach 9 az 89 st neoddelitel'nou sucastou priebeznej konsolidovanej Gétovnej zavierky.
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JOJ Media House, a. s. a dcérske spolo¢nosti

Konsolidovany vykaz zmien vlastného imania za 6 mesiacov konéiacich sa 30. jina 2021

v tisicoch EUR

Zostatok k 1. januaru 2021

Komplexny vysledok za obdobie
Strata za obdobie

Ostatné sucasti komplexného vysledku,
po zdaneni

Zmena fondu z prepoctu cudzich mien
Celkom ostatné stic¢asti komplexného
vysledku

Komplexny vysledok za obdobie

Transakcie s akcionarmi aétované priamo
do vlastného imania

Navysenie ostatnych kapitalovych fondov
Dividendy priznané nekontrolujicim
podielom

Vplyv novych obstarani
Celkové transakcie s akcionarmi
Zostatok k 30. janu 2021

Vlastné imanie pripadajlce na akcionarov Spolo¢nosti

Fond z
Zakonny Ostatné  prepoctu
Zakladné rezervny kapitalové cudzich Fondz  Neuhradena Nekontrolujlce
imanie fond fondy mien  precenenia strata Celkom podiely Celkom
25 696 62 457 =797 -76 -42 215 20 090 -675 19415
- - - - - -3829 -3829 -481 -4 310
- - - 290 - - 290 24 314
- - - 290 - - 290 24 314
- - - 290 - -3829 -3539 -457 -3996
- - - - - 258 258 82 340
- - - - - - - -64 -64
- - - - - - - 68 68
- - - - - 258 258 86 344
25 696 62 457 -507 -76 -45 786 16 809 -1 046 15763
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JOJ Media House, a. s. a dcérske spolo¢nosti
Konsolidovany vykaz zmien vlastného imania za 6 mesiacov konéiacich sa 30. jina 2021

Vlastné imanie pripadajlce na akcionarov Spoloénosti

v tisicoch EUR Bod
Fond z
Zakonny Ostatné  prepoctu
Zakladné rezervny kapitalové cudzich Fondz  Neuhradena Nekontrolujlce

imanie fond fondy mien  precenenia strata Celkom podiely Celkom
Zostatok k 1. januaru 2020 25 566 60 897 -341 -61 -33 877 27209 981 28190
Komplexny vysledok za obdobie
Strata za obdobie - - - - - -6 636 -6 636 -2 098 -8734
Ostatné sucasti komplexného vysledku, po
zdaneni
Zmena fondu z prepoétu cudzich mien - - - -611 - - -611 -127 -738
Reklasifikacia zmeny realnej hodnoty
majetkovych cennych papierov do
nerozdeleného zisku / (straty) - - - - -4 4 - - -
Celkom ostatné sucasti komplexného
vysledku - - - -611 -4 4 -611 -127 -738
Komplexny vysledok za obdobie - - - -611 -4 -6 632 -7 247 -2 225 -9 472
Transakcie s akcionarmi iétované priamo
do vlastného imania
Navysenie ostatnych kapitalovych fondov - - - - - - - 148 148
Dividendy priznané nekontrolujucim
podielom - - - - - - - -49 -49
Vplyv novych obstarani 4 - - - - - - - 11 11
Zmena vlastnickeho podielu bez zmeny
kontroly 23 - - - -2 - -200 -202 128 -74
Celkové transakcie s akcionarmi - - - -2 - -200 -202 238 36
Zostatok k 30. janu 2020 25 566 60 897 -954 -65 -40 709 19 760 -1 006 18 754

Poznadmky nachadzajlice sa na strandch 9 az 89 st neoddelite'nou st¢ast’'ou priebeznej konsolidovanej Gi¢tovnej zavierky.
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JOJ Media House, a. s. a dcérske spolo¢nosti

Konsolidovany vykaz penaznych tokov za 6 mesiacov konciacich sa 30. jina 2021

v tisicoch EUR

Bod
Penazné toky z prevadzkovej ¢innosti
Strata za obdobie
Dai z prijmov 12
Urokové naklady, netto 11
Zisk / (strata) pred odpocitanim irokovych a danovych poloZiek
Upravy tykajlce sa:
Odpisy a amortizacia dlhodobého majetku 9
Tvorba / (rozpustenie) opravnej polozky k obchodnym pohl'adavkam a
z4sobam 10
Tvorba opravnej polozky k poskytnutym pozickam 20
Odpis ¢asového rozliSenia vlastnej tvorby a licenénych prav 18
Zisk z pridruzenych a spolo¢ne ovladanych podnikov
Strata z modifikacie Gveru
Vynosy z odpisanych zavazkov 6
Zisk z ukon¢enia najmov
Pohyby rezerv 27

(Zisk) / strata z predaja dlhodobého majetku

Ostatné nepenazné polozky

Prevadzkovy zisk pred zmenou pracovného kapitalu

Prirastok / (Ubytok) licen¢nych prav a ¢asového rozliSenia vlastne;j
tvorby

Prirastok pohl'adavok z obchodného styku, ostatnych pohl'adavok
a ostatného majetku

Prirastok / (Ubytok) zavézkov z obchodného styku, ostatnych
finanénych zavizkov a ostatnych zavézkov

Penazné prostriedky ziskané z prevadzkovej ¢innosti
Zaplatené Groky

Zaplatena dan z prijmov

Cisté pefiazné prostriedky ziskané z prevadzkovej &innosti

Peiiazné toky z investi¢nej ¢innosti

Vydavky na podnikové kombinacie 4
Prijmy z predaja dlhodobého hmotného, nehmotného a investiéného
nehnutel'ného majetku

Vydavky na obstaranie dlhodobého hmotného, nehmotného

a investicné¢ho nehnutel'ného majetku

Vydavky na poskytnuté pozicky

Prijaté dividendy

Prijaté aroky

Cisté pefiazné toky pouZité v investi¢nej ¢innosti

6 mesiacov
Kkon¢iacich sa
30. juna 2021

6 mesiacov

konciacich sa
30. juna 2020

-4310 -8 734
235 -456

7 848 8 031
3773 -1 159
17171 17 270
-250 3

1 1

22 -

77 -73
365 -
-54 -7
-57 -47
-35 14
-247 722
108 774
20 720 15 950
3088 -4725
-3 844 -4051
-4.030 9 287
15934 16 461
-3597 -4.359
-3191 -547
9 146 11 555
-27 -138
1585 974
-399 -2 244
-1 159 -700
114 15

1 1

5 2
-3477 -2 090
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JOJ Media House, a. s. a dcérske spolo¢nosti

Konsolidovany vykaz penaznych tokov za 6 mesiacov konciacich sa 30. jina 2021

v tisicoch EUR

Penazné toky z financnej ¢innosti

Splatky prijatych Gverov

Cerpanie uverov

Spatny ndkup vlastnych dlhopisov

Splatky zavazkov z najmov

Navysenie ostatnych kapitalovych fondov

Nekontrolujuce podiely novozalozenej spolo¢nosti
Dividendy vyplatené nekontrolujicim podielom

Cisté peiiazné toky pouZité vo finanénej innosti

Ubytok petiaznych prostriedkov a penaznych ekvivalentov
Penazné prostriedky a peiazné ekvivalenty k 1. januaru*
Vplyv kurzovych rozdielov na vysku penaznych prostriedkov

Penazné prostriedky a pefiazné ekvivalenty k 30. junu*

Penazné prostriedky a peniazné ekvivalenty zahfiaju:

v tisicoch EUR

Penazné prostriedky a penazné ekvivalenty

Penazné prostriedky a peniazné ekvivalenty zahrnuté v skupine

majetku drzanej za ucelom predaja
Kontokorentné Gvery
Celkom

Bod

22

6 mesiacov
Kkon¢iacich sa
30. juna 2021

6 mesiacov
konciacich sa
30. juna 2020

-1018 -1118
113 11

- -5 470

-7 873 -7 684
340 -

1 -

-64 -4

-8 501 -14 265
-2 832 -4 800
4438 2514
135 -181
1741 -2 467

30. jina 2021

30. juna 2020

21021 17 763
- 21

-19 280 -20 251
1741 -2 467

* Bankové kontokorentné uvery, ktoré su splatné na poziadanie a st sti€astou penazného riadenia Skupiny, sa pre ucely

vykazu penaznych tokov zahffiajii do penaznych prostriedkov a peiiaznych ekvivalentov.

Poznamky nachadzajlce sa na stranach 9 az 89 st neoddelitel'nou sucastou priebeznej konsolidovanej Gétovnej zavierky.
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JOJ Media House, a. s. a dcérske spolo¢nosti
Poznamky priebeznej konsolidovanej uctovnej zavierky za 6 mesiacov konciacich sa 30. jina 2021

Poznamky priebeznej konsolidovanej u¢tovnej zavierky za 6 mesiacov konéiacich sa 30. juna 2021
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JOJ Media House, a. s. a dcérske spolo¢nosti
Pozndmky priebeznej konsolidovanej iétovnej zavierky za 6 mesiacov konéiacich sa 30. juna 2021

1.  VSeobecné informacie o ictovnej jednotke

JOJ Media House, a. s. (dalej len “materskd spolo¢nost™ alebo “Spolo¢nost*) bola zalozena 26. oktobra 2010
a do obchodného registra bola zapisana ako akciova spolo¢nost’ 6. novembra 2010 (Obchodny register Okresného sudu
Bratislava I, oddiel Sa, vlozka ¢. 5141/B) pod identifika¢nym ¢islom 45 920 206. Danové identifikacné Cislo je 2023141945,
Adresa Spolo¢nosti je Bre¢tanova 1, 831 01 Bratislava, Slovensko.

Zakladné imanie je registrované v Obchodnom registri a bolo splatené v plnej vyske.

Spoloc¢nost’ nie je neobmedzene ruciacim spolo¢nikom v inych uctovnych jednotkach.

Priebeznéa konsolidovana uctovna zavierka Spoloénosti za obdobie od 1. januara 2021 do 30. juna 2021 obsahuje Gétovnh
zavierku materskej spolo¢nosti a jej dcérskych spolo¢nosti (sihrnne nazyvané “Skupina”) a podiely Skupiny v pridruzenych
a spolo¢ne ovladanych podnikoch.

Hlavnymi aktivitami Skupiny su prevadzkovanie sikromnych televiznych stanic, poskytovanie sluZieb vysielatel'om radii,
vratane predaja medialneho (reklamného) priestoru, vydavanie dennikov a predaj vonkaj$ich reklamnych ploch (billboardy,

bigboardy, transportna “out of home* komunikacia a pod.). Skupina podnika na Slovensku, v Ceskej republike, v RakUsku
a Chorvatsku.

Organy uctovnej jednotky

Predstavenstvo Mgr. Richard Flimel - predseda
Dozorna rada Mgr. Marcel Grega

Ing. Mojmir Ml¢och

Janos Gaél

Informécie o materskej spolo¢nosti Skupiny

Diia 1. februara 2013 nastala zmena v akcionarskej $truktire spolo¢nosti JOJ Media House, a. S. Stym, Ze namiesto
majoritného akcionara HERNADO LIMITED, so sidlom Akropoleos, 59-61 SAVVIDES CENTER, 1st floor, Flat/Office
102, 2012 Nikozia, Cyprus, registracné &islo: 271787 (dalej len ,,HERNADO LIMITED®), sa novym majoritnym
akcionarom Spolocnosti vlastniacim 99,90% akcii Spolocnosti stala TV JOJ L.P., so sidlom Klimentos,
41 - 43 KLIMENTOS TOWER, 2nd floor, Flat/Office 21, 1061 Nikdzia, Cyprus, registracné ¢islo: 12128, ktorého menom
kona HERNADO LIMITED ako generalny partner, doteraj$i majoritny akcionar Spolo¢nosti. Tato transakcia teda nema
vplyv na vykon kontroly nad Spolo¢nostou. Ostatné udaje tykajice sa akcionarskej Struktary SpoloCnosti a kontroly
nad Spolo¢nostou ostavaji nedotknuté.

Konec¢nym vlastnikom spoloé¢nosti HERNADO LIMITED je Mgr. Richard Flimel.

Struktara akcionarov Spolocnosti k 30. janu 2021 a k 31. decembru 2020 je nasledovna:

v EUR Podiel na Podiel na Podiel na
zakladnom imani  zékladnom imani hlasovacich

pravach

EUR % %

TV JOJL.P. 24 975 99,90 99,90*
Mgr. Richard Flimel 25 0,10 0,10
25 000 100 100

*V mene spolo¢nosti TV JOJ L.P. ako generalny partner kona spolocnost HERNADO LIMITED.

Spolocnost’ sa nezahina do ziadnej inej konsolidovanej Gctovnej zavierky.
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JOJ Media House, a. s. a dcérske spolo¢nosti
Pozndmky priebeznej konsolidovanej iétovnej zavierky za 6 mesiacov konéiacich sa 30. juna 2021

2. Vyznamné uctovné zasady
a) Vyhlasenie o sulade

Priebezna konsolidovana uctovna zavierka bola zostavena podl'a Medzinarodnych $tandardov pre finan¢né vykaznictvo
(,,JFRS*) v zneni prijatom Eurépskou tniou (“EU%).

b) Vychodiska pre zostavenie

Pravny dovod na zostavenie u¢tovnej zavierky
Priebezna konsolidovana Gctovna zavierka Spolo¢nosti k 30. junu 2021 bola vypracovana v sulade s § 22 zakona NR SR
¢. 431/2002 Z.z. o G¢tovnictve v zneni neskorSich predpisov za uétovné obdobie od 1. januara 2021 do 30. juna 2021.

Priebezna konsolidovand Gétovna zavierka bola zostavend na zaklade akrualneho principu a za predpokladu nepretrzitého
pokra¢ovania ¢innosti (pozri tieZ bod 30 - Informécie o riadeni rizika).

Dopad pandémie nového koronavirusu COVID-19

Vedenie Skupiny nad’alej opodstatnene oc¢akava, Ze Skupina ma adekvatne zdroje na to, aby mohla pokradovat’ v prevadzke
pocas nasledujucich najmenej 12 mesiacov, a ze predpoklad nepretrzitého pokracovania v ¢innosti je spravny. Vypuknutie
pandémie COVID-19 a opatrenia prijaté Slovenskou vladou a vladami krajin, v ktorych Skupina pdsobi, na zmiernenie jej
Sirenia mali dopad aj na Skupinu.

Skupina p6sobi v medidlnom sektore, ktory bol vypuknutim COVID-19 ovplyvneny nepriamo, ¢innost’” Skupiny nebola
prerusena. Pocdas roka 2021 Skupina zaznamenala negativny vplyv na investicie do ndkupu reklamného priestoru vplyvom
spomalenia ekonomiky. Toto malo negativny dopad na finanént vykonnost’ Skupiny v priebehu roka a na jej likviditu.

V zaujme zabezpe€enia nepretrzitej prevadzky a udrzania likvidity Skupiny, zaviedlo vedenie Skupiny niekol’ko opatreni,
medzi ktoré patria najma:
e zavedenie prace z domu pre vyznamn( skupinu administrativnych zamestnancov, ako aj zamestnancov
v oddeleniach predaja a obstaravania;
e vyskolenie zamestnancov, aby dodrziavali vel'mi prisne preventivne normy vratane socialneho distancovania;
e rokovanie s velkymi prenajimatel'mi o znizovani najmov pozemkov pod reklamnymi zariadeniami, resp. priznanie
kompenzacif;
e prisposobenie rozsahu Cinnosti Skupiny s cielom reagovat’ na mozné znizenie dopytu po sluzbach pontkanych
Skupinou;
e  zniZenie kapitalovych vydavkov na obdobie nasledujucich 12 mesiacov;
e celkova optimalizacia nakladov spojenych s pozadovanym chodom Skupiny;
¢ inicializovanie procesu rozsirovania existujlicich a zabezpecovania dodato¢nych uverovych ramcov.

Za 6 mesiacov kongiacich sa 30. juna 2021 Skupina vykazala &istli stratu vo vyske 4 310 tisic EUR. Cisty pracovny Kapital
Skupiny k 30. junu 2021 predstavoval -53 329 tisic EUR. Skupina vykazuje zdroje vo vyske 47 120 tisic EUR vo forme
penaznych prostriedkov a ekvivalentov peniaznych prostriedkov, iného vysoko likvidného majetku a nevyuzitych uverovych
liniek, ktoré st Skupine k dispozicii ku diiu zostavenia tejto priebeznej konsolidovanej Gi¢tovnej zavierky.

Nad’alej v8ak pretrvava neistota ohl’adom toho, aky vplyv bude mat’ pandémia na podnikanie Skupiny v buducich obdobiach,
ako aj na dopyt zékaznikov po jej sluzbach.

Na zéklade informacii dostupnych ku diu zostavenia priebeznej konsolidovanej G¢tovnej zavierky vedenie Skupiny zvazilo
potencialny vyvoj nakazy a jeho ofakavany dopad na Skupinu a hospodarske prostredie, v ktorom Skupina pdsobi, vratane
opatreni, ktoré uz boli prijaté Slovenskou vladou a vladami inych krajin, v ktorych sa nachadzaji dcérske spolocnosti
Skupiny.
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JOJ Media House, a. s. a dcérske spolo¢nosti
Pozndmky priebeznej konsolidovanej iétovnej zavierky za 6 mesiacov konéiacich sa 30. juna 2021

2. Vyznamné tGétovné zasady (pokracovanie)

Spravnost’ predpokladu nepretrzitého pokracovania v ¢innosti zavisi predovsetkym od nepretrzitej dostupnosti finanénych
zdrojov. Skupina ma aj v pripade pesimistického scenara dostatocné zdroje na financovanie beznych prevadzkovych potrieb
a/alebo zavizkov spolo¢nosti v Skupine, ktoré zahimiaju nedocerpané tverové limity a dlhopisy zo §tvrtej emisie Spolocnosti,
ktoré boli vydané v objeme 50 000 tisic EUR (50 tisic kusov) pod oznagenim: ISIN: SK4120014390. K 30. jlinu 2021
Skupina vykazuje 12 577 tisic EUR nevyéerpanych tuverovych limitov a ku ditu zostavenia priebeznej konsolidovanej
uctovnej zavierky Skupina drzi este 13 522 kusov dlhopisov zo $tvrtej emisie v nominalnej hodnote 13 522 tisic EUR.
Navyse, Skupina prediZila splatnost’ bankového tveru, ktory bol k 31. decembru 2019 vykézany ako kratkodoby bankovy
Giver vo vyske 27 661 tisic EUR. Splatnost’ tohto uveru bola predizena do 29. maja 2025. Kratkodobé finanéné potreby
dcérskych spolo¢nosti su taktiez uspokojované z kontokorentnych tverov.

Dostupnost’ finan¢nych tverov je posudzovana tverovymi institGciami aj na zaklade dodrziavania Uverovych kovenantov.
K 30. junu 2021 st dva bankové Gvery Skupiny v celkovej vyske 24 147 tisic EUR vyk&zané ako kratkodobé prave
v dosledku nedodrzania uverovych kovenantov. Skupina v8ak obdrzala od financujicej banky listy, ktoré potvrdzujq,
ze napriek nedodrZzaniu tiverovych kovenantov banka nebude pozadovat’ okamzitu splatnost’ iverov pri dodrzani ostatnych
zmluvnych podmienok.

Skupina zaroven k 30. junu 2021 vykazuje ako kratkodobé emitované dlhopisy JOJ Media House 2021 Ill. v menovitej
hodnote 48 500 tisic EUR splatné 7. decembra 2021. Na zaklade aktualnych trhovych podmienok vedenie Skupiny o¢akava,
ze emitované dlhopisy splatné v roku 2021 bud ¢iastoéne refinancované novou emisiou dlhopisov v priebehu roka 2021.
Skupina momentalne rokuje so sprostredkujiicou bankou o moznych podmienkach novej emisie.

Na zaklade tychto faktorov, vedenie Skupiny ma opodstatnené o¢akavania, ze Skupina ma adekvatne zdroje a dostatocné
iverové moznosti. Nemdzeme viak vylucit moznost’, Ze predizenie obmedzeného rezimu, stupiiovanie zavaznosti takychto
opatreni alebo nasledny nepriaznivy vplyv takychto opatreni na hospodarske prostredie, v ktorom Skupina pésobi, nebude
mat’ nepriaznivy vplyv na Skupinu jej finan¢nu situaciu a prevadzkové vysledky. Manazment Skupiny situdciu nad’alej
pozorne sleduje a bude reagovat’ s cielom zmiernit’ dopad takychto udalosti a okolnosti, ked’ nastanu.

Uttovné zasady aplikované Skupinou v tejto G&tovej zavierke boli konzistentné s GGtovnymi zasadami aplikovanymi
v uctovnej zavierke k 31. decembru 2020.

Uttovna zavierka bola zostavena na zaklade historickych cien, priom investiény nehnuteny majetok, finanény majetok
Vv realnej hodnote cez ostatné sucasti komplexného vysledku a finanény majetok v redlnej hodnote cez vysledok hospodéarenia
boli ocenené svojou redlnou hodnotou.

Historicka obstaravacia cena je zvyéajne zaloZena na realnej hodnote poskytnutého protiplnenia pri vymene tovarov
a sluzieb.

Reélna hodnota predstavuje cenu, ktoré by sa ziskala z predaja majetku alebo bola zaplatené za prevod zavazku pri riadnej
transakcii medzi G¢astnikmi trhu k datumu ocenenia (t.]. ,,exit* cena alebo vystupna cena).

Funkéna mena
Uttovna zéavierka je zostavena v mene euro (,,EUR%), ktora je funkénou menou Spolo&nosti a je zaokrhlena na tisice.

PouZitie odhadov a usudkov

Zostavenie uctovnej zavierky vyzaduje, aby manazment pouzil tsudok, odhady a predpoklady, ktoré maju vplyv na pouzitie
uctovnych postupov a vykazané hodnoty majetku, zaviazkov, vynosov a nakladov. Skuto¢né vysledky sa mozu odliSovat
od tychto odhadov.

Odhady a prislusné predpoklady sa priebezne aktualizujia. Upravy v uétovnych odhadoch sa zatétujii v obdobi, v ktorom
sa odhad upravi a v akychkol'vek d’al§ich obdobiach, na ktoré mé tato uprava vplyv.
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JOJ Media House, a. s. a dcérske spolo¢nosti
Pozndmky priebeznej konsolidovanej iétovnej zavierky za 6 mesiacov konéiacich sa 30. juna 2021

2. Vyznamné tGétovné zasady (pokracovanie)

Informécie o vyznamnych oblastiach neistoty odhadov a kritickych tsudkov pri pouzivani uc¢tovnych postupov, ktoré maju
najvyznamnejsi vplyv na sumy vykazané v actovnej zavierke, s opisané v bodoch:

14 — Test na znizenie hodnoty majetku,

16 — Majetok s pravom na uzivanie a zavizky z ngjmov,

18 — Licenéné prava a Casové rozliSenie vlastnej tvorby.

Testovanie znizenia hodnoty

(i) Goodwillu a ostatného nehmotného majetku
V den akvizicie je obstarany goodwill priradeny jednotlivym jednotkdm generujicim penazné prostriedky
(angl. cash-generating unit, “CGU*), pre ktoré sa ofakava, Ze budu vytvarat ekonomicky Gzitok zo synergickych efektov
vznikajdcich pri podnikovych kombinaciach.

Ku ditu, ku ktorému sa zostavuje a¢tovna zavierka, Skupina posudzuje, ¢i nedoslo k zniZeniu hodnoty goodwillu. V pripade,
7e nie je zisteny indikator moZného zniZenia hodnoty, Skupina v stlade s IAS 36 testuje goodwill vykdzany pri podnikovej
kombinacii po¢as bezné¢ho uétovného obdobia a goodwill vykazany uz v minulych obdobiach, na mozné zniZenie hodnoty
raz ro¢ne k 31. decembru, teda ku diu, ku ktorému sa zostavuje G¢tovna zavierka.

Skupina testuje na znizenie hodnoty aj ostatny dlhodoby nehmotny majetok s neobmedzenou dobou Zivotnosti a jednotky
generujuice penazné prostriedky, kde bola identifikovana potreba takéhoto testovania. V pripade, Ze nie je zisteny indikator
mozného zniZenia hodnoty, Skupina v sllade s1AS 36 testuje dlhodoby nehmotny majetok s neobmedzenou dobou
zivotnosti na mozné znizenie hodnoty raz ro¢ne k 31. decembru, teda ku diu, ku ktorému sa zostavuje G¢tovna zavierka.

Uzitkové hodnota takéhoto majetku je odvodena od buducich pefiaznych tokov odhadnutych manazmentom, aktualizovanych
od doby akvizicie. Predpoklady pouzité pri vykonani testu su uvedené v bode 14 - Test na zniZenie hodnoty majetku.
Testovanie v sebe obsahuje pouzitie ur¢itych zasadnych Gétovnych odhadov, usudkov a predpokladov, ktoré st svojou
podstatou komplexné a v budlcnosti nemusia byt zhodné so skutoénymi vysledkami. Aj malé zmeny v tychto
predpokladoch m6Zzu mat’ vyznamny dopad na vysledok testovania.

(if) Pozemkov, budov a zariadeni a Majetku s prdvom na uzivanie
Ku ditu, ku ktorému sa zostavuje ti€tovna zavierka, Skupina posudzuje, ¢i nedoslo k znizeniu hodnoty dlhodobého hmotného
majetku Skupiny. IAS 36 vyzaduje testovanie znizenia hodnoty majetku v pripade, ak existuju interné alebo externé
indikatory, ktoré by poukazovali na mozné zniZenie hodnoty majetku. Ak takéto indikatory existuji, odhadne sa navratna
hodnota daného majetku. Pricom navratna hodnota majetku je Cistd predajna cena alebo zitkova hodnota, podl'a toho,
ktora je vyssia.

Uzitkova hodnota majetku je odvodena od budicich pefiaznych tokov odhadnutych manazmentom. Predpoklady pouzité
pri vykonani testu st uvedené v bode 14 - Test na zniZenie hodnoty majetku. Testovanie v sebe obsahuje pouZitie uréitych
zasadnych uétovnych odhadov, tsudkov a predpokladov, ktoré su svojou podstatou komplexné a v buducnosti nemusia byt
zhodné so skutoénymi vysledkami. Aj malé zmeny v tychto predpokladoch mézu mat’ vyznamny dopad na vysledok
testovania.

Doba odpisovania majetku s prdavom na uZivanie

Pri ndgjomnych zmluvach na dobu uréiti s moznost'ou uplatnenia opcie na prediZenie / ukonéenie leasingu, Skupina posudzuje
pravdepodobnost’ uplatnenia tychto opcii. Pri posudzovani sa beri do uvahy vietky relevantné skutoénosti, ako napriklad:

- trvanie zmluvného vzt'ahu so zakaznikom, ktory sa tyka ndjmu daného majetku s pravom na uzivanie,

- Ci je leasing na irovni alebo pod troviiou trhovych cien.

Pri ngjomnych zmluvach na dobu neur¢ita je doba najmu odvodena od ocakavanej doby zivotnosti prenajatého majetku,
pri¢om Skupina pri odhadovani ocakavanej doby zivotnosti zohl'adnila vSetky relevantné skuto¢nosti.
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JOJ Media House, a. s. a dcérske spolo¢nosti
Pozndmky priebeznej konsolidovanej iétovnej zavierky za 6 mesiacov konéiacich sa 30. juna 2021

2. Vyznamné tGétovné zasady (pokracovanie)

Pri ndjomnych zmluvéach na dobu neurcita Skupina uplatituje nasledujice odhady ocakavanej doby Zivotnosti reklamnych
zariadeni:

e Billboard 5 rokov

e Citylight 5 rokov

e Bigboard 7 rokov

e Backlight 7 rokov

e LED 10 rokov

Opravna polozka na ¢asove rozlisenie viastnej tvorby

Skupina hodnoti pouZitel'nost’ casového rozliSenia vlastnej tvorby od pripadu k pripadu a vykonava upravy opravnej polozky
na ¢asové rozliSenie vlastnej tvorby na zéklade odhadov o€akavanych strat a toho, ¢i sa oakava, ze dané Casové rozliSenie
vlastnej tvorby bude odvysielané. Skupina nema Ziadne kratkodobé licenéné prava a Casové rozliSenie vlastnej tvorby
ocenené v hodnote prevysujucej Cistu realizacnu hodnotu. Taktiez Skupina nema ziadne dlhodobé licenéné prava a Casové
rozliSenie vlastnej tvorby ocenené v hodnote prevySujicej uzitkovi hodnotu.

Medzinarodné standardy finan¢ného vykaznictva a S nimi sivisiaca zmena tuctovnych zasad

Nasledovné Medzinarodné $tandardy finanéného vykaznictva, doplnenia a interpretacie k §tandardom v zneni
prijatom EU st u¢inné pre ui¢tovné obdobie zadinajiice 1. januara 2020 a boli Skupinou aplikované pri zostaveni tejto
uctovnej zavierky:

Doplnenie k IFRS 9 (1AS 39), IFRS 7, IFRS 4 a IFRS 16 Reforma referenénych trokovych sadzieb — faza Il, vydané
v auguste 2020, upravuje postupy zachytenia pripadnych zmien v zmluvnych penaznych tokoch v dosledku zmien IBOR
sadzieb. Doplnenie je uc¢inné pre rocné uctovné obdobia zacinajice sa 1. janudra 2021 alebo neskor.

Doplnenie IFRS 16, vydané v marci 2021, ktoré upravuje zachytenie zliav na ngjomnom poskytované najomcom v dosledku
pandémie COVID-19 po 30. jani 2021. Doplnenie je G¢inné pre ro¢né Gétovné obdobia zaéinajice sa 1. aprila 2021 alebo
neskor. Skors$ie uplatiiovanie je povolené. Doplnenie predlzuje o jeden rok doplnenie IFRS 16 vydané v maji 2020, ktoré
reaguje praktickym zjednodusenim na zachytenie tlav na najomnom, ktoré vznikli v désledku COVID-19. Doplnenie sa
tyka len nijomcov a umoziuje lavy / zl'avy vzniknuté ako priamy dosledok pandémie COVID-19 nevykazovat’ ako
modifikacie. Skupina nevyuzila moznost' praktického zjednodusenia a o ulavach na najomnom v dosledku pandémie
COVID-19 uctuje ako o modifikaciach.

Vydané Medzinarodné §tandardy finanéného vykaznictva v zneni prijatom EU, ktoré eSte nie si a¢inné
Cyklus ro¢nych vylepSeni IFRS 2018 — 2020, uc¢inné pre t¢tovné obdobia, ktoré¢ zac¢inaju 1. januara 2022 alebo neskor.

Doplnenie IFRS 3, vydané v maji 2020, ktoré aktualizuje zastarany odkaz na Koncepény ramec bez toho, aby sa vyznamne
zmenili poziadavky $tandardu. Doplnenie je uc¢inné pre ro¢né uctovné obdobia zacinajice sa 1. januara 2022 alebo neskor.
Skorsie uplatiiovanie je povolené.

Doplnenie IAS 16, vydané v méji 2020, ktoré zakazuje odpocitavat’ z hodnoty dlhodobého hmotného majetku sumy z predaja
poloziek vyrobenych pocas pripravy dlhodobého hmotného majetku na planované pouzitie. Doplnenie je uc¢inné pre rocné
uctovné obdobia zacinajuce sa 1. januara 2022 alebo neskor. Skorsie uplatiiovanie je povolené.

Doplnenie IAS 37, vydané v maji 2020, tykajice sa nakladov, ktoré sa maji zahrnit’ pri posudzovani, ¢i je zmluva
nevyhodnd. Doplnenie je G¢inné pre roéné Gctovné obdobia zalinajlice sa 1. januara 2022 alebo neskér. Skorsie uplatiiovanie
je povolené.
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2. Vyznamné Gétovné zasady (pokracovanie)
Vydané Medzinirodné Standardy finanéného vykaznictva, ktoré eSte nie st u¢inné a neboli prijaté EU

Doplnenia k IFRS 10 a IAS 28 Predaj alebo vklad majetku medzi investorom a jeho pridruzenym podnikom alebo spoloé¢nym
podnikom. TASB este neurcil odkedy bude doplnenie ucinné, ale skorSia aplikacia je dovolena. Doplnenia objasiuji,
ze v transakciach s pridruzenym podnikom alebo spolo¢nym podnikom, zisk alebo strata sa vykazu v takom rozsahu a podl'a
toho, ¢i predany alebo vkladany majetok tvori podnik, nasledovne: zisk alebo strata sa vykaze v plnej vyske, ak transakcia
medzi investorom a jeho pridruzenym podnikom alebo spoloénym podnikom zahfiia prevod majetku alebo majetkov, ktoré
tvoria podnik (bez ohl'adu na to, ¢i je umiestneny v dcérskej spolocnosti alebo nie), zatial’ o zisk alebo strata sa vykaze
Ciastocne, ak transakcia medzi investorom a jeho pridruzenym podnikom a spoloénym podnikom zahffia majetok, ktory
netvori podnik, aj ked’ je tento majetok umiestneny v dcérskej spolo¢nosti.

Doplnenia k 1AS 1 Prezentacia uctovnej zavierky, Klasifikacia zavdzkov ako obezné alebo neobezné. Zmeny a doplnenia
st ucinné pre rocné uctovné obdobia zacinajuce sa 1. januara 2023 alebo neskor, a maju sa uplatiiovat’ retrospektivne. Skorsie
uplatiiovanie je povolené. Doplnenia ku klasifikacii zavédzkov ako obezné alebo neobezné (doplnenia k IAS 1) maja vplyv
iba na prezentaciu zavizkov vo vykaze o finanénej situacii - nie na vysku alebo nacasovanie vykazania majetku, zavazkov,
vynosov alebo ndkladov alebo na informacie, ktoré jednotky zverejituja o tychto polozkach.

Doplnenia

* objasnuju, ze klasifikacia zadvizkov ako obeznych alebo neobeznych by sa mala zakladat na pravach, ktoré existuju
na konci vykazovaného obdobia, a zosulad’'ujii znenie vo vsetkych dotknutych odsekoch s odkazom na ,pravo odlozit’
vyrovnanie aspon o dvanast’ mesiacov a vyslovne uviest’, Ze iba prava, ktoré existujt ,,na konci vykazované¢ho obdobia“
by mali ovplyvnit’ klasifikaciu zavézku;

* objasnuju, ze klasifikacia nie je ovplyvnena o¢akavaniami, ¢i jednotka uplatni svoje pravo odlozit’ vyrovnanie zavazku; a
* objasiuju, Ze vyrovnanie sa tyka prevodu hotovosti, nastrojov vlastného imania, iného majetku alebo sluzieb na protistranu.

Doplnenie 1AS 1 Prezentacia Gctovnej zavierky, Zverejiovanie uétovnych politik, vydané vo februéri 2021. Doplnenie je
ucinné pre rocné uctovné obdobie zac¢inajice sa 1. januara 2023 alebo neskor, a ma sa uplatiiovat’ prospektivne. Skorsie
uplatnenie je povolené. Doplnenie objastiuje zverejiiovanie vyznamnych (,,material*) uc¢tovnik politik namiesto podstatnych
(,,significant™) uctovnych politik. Doplnenie tiez vysvetl'uje ako ma jednotka identifikovat’ vyznamné Gctovné politiky.

Doplnenie 1AS 8 vydané vo februari 2021, G¢inné pre ro¢né uctovné obdobie zaCinajuce sa 1. januara 2023 alebo neskér, a
ma sa uplatiovat’ prospektivne. Skorsie uplatnenie je povolené. Doplnenie ma pomdct’ jednotkdm rozliSovat’ medzi zmenami
v uctovnych politikach a zmenami v Gétovnych odhadoch a opravami chyb.

Doplnenie 1AS 12 vydané v maji 2021, G¢inné pre ro¢né uctovné obdobie za¢inajlce sa 1. januara 2023 alebo neskor. Skorsie
uplatnenie je povolené. Doplnenie sa tyka vzniku odlozenej dane v situacii, kedy prvotné zachytenie transakcie vedie ku
vzniku zdanite'ného i odpocitatelného doc¢asného rozdielu, a moze sa tykat’ doCasnych rozdielov suvisiacich s majetkom s
pravom na uZzivanie a zavizkov z najmov.

Skupina aktualne vyhodnocuje vplyv vyssie uvedenych doplneni na uctovné zasady a G¢tovnl zavierku Skupiny.

Ostatné Medzinarodné Standardy finan¢ného vykaznictva

Skupina nepouzila v predstihu Ziadne iné Medzinarodné $tandardy finanéného vykaznictva v zneni prijatom EU, pri ktorych
ich aplikécia ku dfiu, ku ktorému sa zostavuje uctovna zavierka, nebola povinna. V pripade, Ze prechodné ustanovenia davaju
spolo¢nostiam moznost’ vybrat’ si, ¢i chcu aplikovat’ nové Standardy prospektivne alebo retrospektivne, Skupina sa rozhodla
aplikovat’ tieto Standardy prospektivne.
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¢) Vychodiska pre konsolidaciu
i. Podnikové kombinécie

Skupina uc¢tuje o podnikovej kombindcii pouzitim obstaravacej (akvizicnej) metody vtedy, ked’ stibor nadobudnutych
ginnosti a aktiv spihaju definiciu podniku, a ked” Skupina ziskava kontrolu nad podnikom. Skupina posudzuje, ¢i siibor
nadobudnutych &innosti a aktiv zahfiia vstupy a podstatne procesy, a ¢i subor nadobudnutych ¢innosti a aktiv ma schopnost’
vytvarat’ vystupy. Skupina ma moznost aplikovat’ test koncentracie na zjednodusené postudenie toho, ¢i nadobudnuty stibor
¢innosti a aktiv nepredstavuje podnik. Podmienky testu koncentracie su splnené, ak je v podstate celd realna hodnota
nadobudnutych hrubych aktiv koncentrovana v jednom identifikovatelnom aktive alebo skupine podobnych
identifikovateI'nych aktiv.

Poskytnuté protihodnota pri obstarani obstaravacou (akvizi¢nou) metodou sa vo vSeobecnosti ocefiuje redlnou hodnotou,
podobne ako obstarany ¢isty majetok. Vykazany goodwill sa kazdoro¢ne testuje na znehodnotenie. Zisk z vyhodnej kipy sa
vykaze vo vysledku hospodarenia hned’. Naklady suvisiace s obstaranim (transakéné néklady) sa vykazu ako naklad v tom
obdobi, v ktorom wvznikli, okrem nékladov, ktoré sa tykaju vydania dlhovych cennych papierov a cennych papierov
predstavujicich vlastné imanie.

Sucastou poskytnutej protihodnoty nie st Ciastky, ktoré sa tykaju vysporiadania vzt'ahov existujucich pred podnikovou
kombinaciou. Tieto ¢iastky st vykazané vo vysledku hospodarenia.

Podmienena protihodnota sa ocefiuje realnou hodnotou ku dnfiu obstarania. Ak sa povinnost zaplatit podmienent
protihodnotu, spifajuca definiciu finanéného nastroja, klasifikuje ako vlastné imanie, potom sa podmienené protihodnota
neprecefiuje ajej vysporiadanie sa Uctuje do vlastného imania. Inak sa nasledné zmeny realnej hodnoty podmienenej
protihodnoty vykazu vo vysledku hospodarenia.

Ak sa vyZaduje, aby sa prisluby alebo nahradzujuce prisluby na zaklade podielov (angl. share-based payment awards
or replacement awards) vymenili za prisfuby drzané zamestnancami obstaravaného subjektu, potom je hodnota
nahradzujucich prislubov obstaravatel’a (cela alebo jej ¢ast’) siastou ocenenia poskytnutej protihodnoty pri tejto podnikove;j
kombinacii. Vychadza sa pritom z porovnania trhovej hodnoty nahradzujicich prislubov s trhovou hodnotou prislubov
obstaravaného subjektu, az rozsahu, vakom sa nahradzujuce prisluby vztahuji k sluzbam poskytnutym eSte
pred kombinciou.

ii. Dcérske spolo¢nosti

Dcérske spolocnosti su také tictovné jednotky, ktoré Skupina kontroluje pretoze (i) ma pravomoc ovladat relevantné aktivity
danych tétovnych jednotiek, ktoré vyznamne ovplyviuju ich ziskovost a vynosy, (ii) je vystavend alebo ma pravo
na variabilné vynosy z danych u¢tovnych jednotiek a (iii) ma schopnost’ pouzivat’ svoje pravomoci na to, aby ovplyvnila
navratnost’ investicii do danych uctovnych jednotiek. Existenciu a vplyv podstatnych prav vratane potencialnych hlasovacich
prav je nutné zvazit' pri vyhodnocovani, ¢i Skupina ma pravomoci nad inou u¢tovnou jednotkou. Na to, aby pravo bolo
podstatné, jeho drzitel musi mat’ prakticku schopnost’ toto pravo uplatnit’ v ¢ase, ked’ sa robia rozhodnutia o relevantnych
aktivitach uctovnej jednotky. Skupina mdze mat pravomoci nad uctovnou jednotkou i ked” vlastni menej ako polovicu
hlasovacich prav.
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V takom pripade Skupina vyhodnocuje velkost hlasovacich prav ostatnych investorov v porovnani
S0 svojimi prdvami a tiez rozloZenie vlastnictva tychto ostatnych hlasovacich prav s cielom zistit, ¢i ma de-fakto
rozhodovacie pravomoci nad uétovnou jednotkou. Ochranné prava ostatnych investorov, napriklad tie, ¢o sa tykaju
podstatnych zmien aktivit u¢tovnej jednotky alebo tie, ktoré su aplikovatel'né len za vynimoénych okolnosti, nebrania
Skupine kontrolovat’ in1 uc¢tovnu jednotku.

iii. Nekontrolujuce podiely

Nekontrolujace podiely sa ocefiuju vo vyske proporcionalneho podielu na identifikovatel'nom ¢istom majetku obstaravaného
subjektu ku diu obstarania.

Zmeny v podieloch Skupiny v dcérskej spoloénosti, ktoré nemaju za nasledok stratu kontroly, sa u¢tuju do vlastného imania.
iv. Strata kontroly

Ak Skupina strati kontrolu, odu¢tuje majetok a zavazky dcérskej spolo¢nosti, suvisiace nekontrolujiice podiely a ostatné
zlozky vlastného imania. Zisk alebo strata, ktora vznikne v dosledku straty kontroly, sa vykaze vo vysledku hospodarenia.
Ak si Skupina ponecha podiel v byvalej dcérskej spoloénosti, tento sa oceni realnou hodnotou k datumu, kedy k strate
kontroly doslo.

v. Podiely v subjektoch uc¢tovanych ekvivalenénou metodou

Podiely Skupiny v subjektoch uétovanych ekvivalenénou metdédou predstavuji podiely v pridruzenych podnikoch a spolo¢ne
ovladanych podnikoch.

PridruZené podniky su tie podniky, v ktorych ma Skupina podstatny vplyv na finanéné a prevadzkové politiky, ale nemé
nad nimi kontrolu alebo spolo¢nu kontrolu. Spolo¢ne ovladany podnik je dohoda, v ktorej ma Skupina spolo¢nti kontrolu,
prostrednictvom ktorej ma pravo na ¢isty majetok dohody, a nie prdvo na majetok a zodpovednost’ za zavizky tykajlice sa
tejto dohody.

Podiely v pridruzenych podnikoch a spoloéne ovladanych podnikoch sa Gétuju pouZitim ekvivalenénej metddy. Pri prvotnom
oceneni sa ocenia obstaravacou cenou, vratane nakladov slvisiacich s obstaranim. Pri naslednom oceneni
sa do konsolidovanej G¢tovnej zavierky zahffia podiel Skupiny na zisku / strate ana ostatnych stacéastiach komplexného
vysledku subjektov uctovanych ekvivalenénou metddou, a to az do diia straty podstatného vplyvu alebo spolo¢nej kontroly.

vi. Transakcie eliminované pri konsolidacii

Zostatky uétov a transakcie v ramci Skupiny, ako aj v8etky nerealizované zisky a straty vyplyvajlce z transakcii v rdmci
Skupiny, sa pri zostavovani konsolidovanej ultovnej zavierky eliminované. Nerealizované zisky z transakcii
S0 subjektami G¢tovanymi ekvivalenénou metédou sd eliminované oproti investicidm v tychto subjektoch, a to do vysky
podielu Skupiny v tychto subjektoch. Nerealizované straty su eliminované rovnakym spésobom ako nerealizované zisky,
ale iba v takom rozsahu, v akom nie je dokaz o znehodnoteni investicie.

vii. Rozsah konsolidacie

Do konsolidacie k 30. junu 2021 bolo zahrnutych 55 spoloénosti (k 31. decembru 2020: 52 spolo¢nosti), ztoho
50 spolo¢nosti (k 31. decembru 2020: 47 spolo¢nosti) bolo konsolidovanych metddou uplnej konsolidacie a 5 spolo¢nosti
(k 31. decembru 2020: 5 spolo¢nosti) ekvivalenénou metdédou. Vsetky spolo¢nosti zostavili svoju G¢tovnu zavierku
k 30. junu 2020. Tieto spolo¢nosti st uvedené bode 35 — Spolo¢nosti v rAmci Skupiny.
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viii. Zjednotenie u¢tovnych metod

Uétovné metddy a postupy aplikované konsolidovanymi spoloénostami v ich iétovnych zavierkach boli po¢as konsolidacie
zjednotené a zhoduju sa s principmi aplikovanymi materskou spolo¢nost’ou.

d) Cudzia mena
i. Transakcie v cudzej mene

Transakcie v cudzej mene si prvotne prepoéitané do prislusnych funkénych mien jednotlivych spoloénosti Skupiny
vymennym kurzom platnym ku driu transakcie.

Finanény majetok a zaviazky v cudzej mene st prepocitané do prislusnych funkénych mien jednotlivych spolocnosti
vymennym kurzom platnym ku diu, ku ktorému sa Gétovna zavierka zostavuje. Nefinanény majetok a zavazky v cudzej
mene, ktoré su ocenené historickou cenou, s prepocitané do prislusnych funkénych mien jednotlivych spolocnosti
vymennym kurzom platnym ku diu, kedy sa dana transakcia uskuto¢nila a uz sa d’alej neprepocitavaju. Nefinanény majetok
a zavézky v cudzej mene, ktoré sa ocefiuju realnou hodnotou, st prepocitané do prislusnych funkénych mien jednotlivych
spolo¢nosti vymennym kurzom platnym ku diiu urenia redlnej hodnoty. Vzniknuté kurzové rozdiely su vykazané
vo vysledku hospodarenia.

ii. Uétovné zavierky zahrani¢nych spolo¢nosti
Majetok a zavézky spoloénosti Skupiny uctujucich v inej mene ako je funkénd mena Spolo¢nosti (zahraniéné spoloénosti),
st prepocitané na menu euro vymennym kurzom platnym ku diiu, ku ktorému sa uctovna zavierka zostavuje. Tymto

sposobom je prepoditany aj goodwill a Upravy redlnych hodn6t vyplyvajlce z obstarania novych spolo¢nosti.

Vynosy a naklady su prepocitané na menu euro vymennym kurzom platnym ku diiu transakcie. Vzniknuté kurzové rozdiely
sU vykéazané priamo vo vlastnom imani.

Pre prepocet cudzich mien st pouzité vymenné kurzy vyhlasované Eurépskou centralnou bankou.
Pri strate kontroly v zahrani¢nej dcérskej spolo¢nosti, podstatného vplyvu v zahranicnom pridruzenom podniku alebo
spolo¢nej kontroly v zahrani¢nom spolo¢ne ovladanom podniku, sa kurzové rozdiely, ktoré boli vykazané vo vlastnom imani,

reklasifikuja do vysledku hospodarenia ako sucast’ zisku alebo straty z predaja spolo¢nosti.

Ak Skupina preda Cast’ zahrani¢nej dcérskej spolo¢nosti priCom si zachova kontrolu nad dcérskou spolo¢nostou, pomerna
Cast’ kurzovych rozdielov, ktoré boli vykazané vo vlastnom imani, sa presuva na nekontrolujice podiely.

Ak Skupina preda ¢ast’ zahrani¢ného pridruzeného alebo spolo¢ne ovladaného podniku, pricom si zachova podstatny vplyv

alebo spolo¢nu kontrolu, pomerna ¢ast' kurzovych rozdielov, ktoré boli vykazané vo vlastnom imani, sa reklasifikuje
do vysledku hospodérenia.

e) Pozemky, budovy a zariadenia (dlhodoby hmotny majetok)
i. Vlastny majetok

Jednotlivé polozky dlhodobého hmotného majetku sa ocefiujii obstardvacou cenou znizenou o opravky (pozri uctovni zasadu
e) iii.) a kumulované straty zo znizenia hodnoty (pozri Gétovna zasadu m)).
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Obstaravacia cena zahffia cenu obstarania majetku a naklady suvisiace s jeho obstaranim. Obstaravacia cena majetku
vytvoreného vlastnou ¢innost'ou zahfiia materialové naklady a priame mzdové naklady, naklady na demontaz a vyradenie
majetku a uvedenie miesta, v ktorom sa nachadza, do pdvodného stavu a prislusni ¢ast’ vyrobnej rézie. Naklady na prijaté

Avcv

Uvery a pdzicky sa aktivuji do hodnoty kvalifikovaného majetku.
Obstaravacia cena v slvislosti s vymenou sucasti dlhodobého hmotného majetku sa vykazuje v uctovnej hodnote danej
polozky, ak je pravdepodobné, ze Skupine z nej budu plynit’ buduce ekonomické uzitky a tieto naklady sa daju spolahlivo

ocenit. Zostatkova hodnota nahradenej casti majetku sa vyradi.

Ak jednotlivé casti dlhodobého hmotného majetku maju rozdielne doby Zivotnosti, su G¢tované ako samostatné polozky
(hlavné komponenty) dlhodobého hmotného majetku.

ii. Nasledné naklady
Nasledné naklady sa aktivuju len vtedy, ked’ je pravdepodobné, ze Skupine z nich budd plynat’ budice ekonomické Gzitky
a tieto naklady sa daji spol'ahlivo ocenit’. VSetky ostatné naklady, vratane nakladov na bezné opravy a tidrzbu dlhodobého
hmotného majetku, st vykazané vo vysledku hospodarenia pri ich vzniku.

iii. Odpisy

Odpisy dlhodobého hmotného majetku sa vykazuju vo vysledku hospodarenia rovnomerne poc¢as predpokladanej doby
zivotnosti kazdej ¢asti dlhodobého hmotného majetku. Pozemky a obstardvany majetok sa neodpisuju.

Predpokladana doba zivotnosti je nasledovna:

e Budovy a stavby 20 az 37 rokov
e Bigboardy a ostatné reklamné zariadenia
Bigboardy a iné reklamné zariadenia 10 az 30 rokov
Elektronické reklamné zariadenia 4 az 5 rokov
Technické instalacie 7 az 10 rokov
e  Stroje, pristroje a zariadenia
Dopravné prostriedky 4 az 5 rokov
Ostatné 3 az 6 rokov

Metddy odpisovania, doby Zivotnosti a zostatkové hodnoty sa prehodnocuju ku diu, ku ktorému sa actovna zavierka
zostavuje.

Kazda cast’ polozky pozemky, budovy a zariadenia (komponent), ktorej obstarivacia cena je vyznamna v porovnani
s celkovou obstaravacou cenou predmetnej polozky je odpisovana samostatne. Vyznamné casti pozemkov, budov
a zariadeni, ktoré maju podobnti dobu Zivotnosti a metédu odpisovania, st pri ur¢ovani odpisovej sadzby zoskupené.

iv. Zisky a straty z predaja dlhodobého hmotného majetku
Zisky astraty z predaja dlhodobého hmotného majetku st uréené porovnanim vynosov z predaja zniZenych o néklady

na predaj a u¢tovnej hodnoty dlhodobého hmotného majetku ku ditu predaja. Zisky a straty z predaja dlhodobého hmotného
majetku st vykazané vo vysledku hospodarenia.
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f) Dlhodoby nehmotny majetok
i. Goodwill

Goodwill sa vykazuje v obstaravacej cene znizenej o kumulované straty zo zniZenia hodnoty (pozri u¢tovna zasadu m)).
Goodwill z obstarania dcérskych spolo¢nosti je vykazany ako samostatnd polozka vo vykaze o finan¢nej situacii Skupiny.
Goodwill z obstarania pridruzenych a spolo¢ne ovladanych podnikov je sucastou Gétovnej hodnoty investicii Skupiny
v tychto podnikoch.
Zisky a straty z vyradenia ur¢itej spolo¢nosti zahfiiaji G¢tovn hodnotu goodwillu, ktory sa tyka predanej spolo¢nosti.

ii. Ostatny dlhodoby nehmotny majetok
Ostatny dlhodoby nehmotny majetok zahfiia majetok nadobudnuty v podnikovych kombinéciach (ako je televizny formaét,
obchodnd znacka a zmluvné vztahy) a softvér. Dlhodoby nehmotny majetok nadobudnuty v podnikovej kombindcii
je vykazany v realnej hodnote stanovenej ku ditu nadobudnutia v pripade, ak je tento dlhodoby nehmotny majetok samostatne
identifikovatelny, alebo vznikd zo zmluvnych alebo inych prav. Tento majetok je vykadzany v obstardvacej cene
po odpoditani opravok (pozri tétovnua zasadu f) iv.) a kumulovanych strat zo znizenia hodnoty (pozri G¢tovni zasadu m)).

iii. Nasledné naklady
Nasledné néklady sa vykazuju v actovnej hodnote dlhodobého nehmotného majetku len vtedy, ked’ je pravdepodobné,
ze Skupine z nich budd plynat’ buduce ekonomické Gzitky. Vsetky ostatné naklady, vratane nakladov na interne generovany
goodwill a znacku, st vykazané vo vysledku hospodarenia pri ich vzniku.

iv. Amortizacia

Amortizacia je uétovana do vysledku hospodarenia linearne (okrem amortizacie televizneho formatu, ktory je amortizovany
nelinearne odzrkadlujic priebeh budicich ekonomickych zitkov) poéas predpokladanej doby Zivotnosti dlhodobého
nehmotného majetku od datumu jeho uréenia na pouZivanie.

Doby zivotnosti su spravidla pevne stanovené. Ten dlhodoby nehmotny majetok, ktory ma neobmedzent dobu Zivotnosti,
nie je amortizovany, ale sa kazdoro¢ne posudzuje jeho zniZenie hodnoty. Jeho doba Zivotnosti sa takisto posudzuje ku diu,
ku ktorému sa zostavuje Gctovna zavierka, aby sa posudilo, ¢i okolnosti nad’alej podporuji predpoklad jeho neobmedzenej
doby zivotnosti. Goodwill nie je amortizovany, ale je kazdoro¢ne testovany na zniZenie hodnoty.

Predpokladané doby zivotnosti sU nasledovné:

e Zmluvné vztahy 7 rokov

e  Televizny format ? 42 rokov

e  Ostatny dlhodoby nehmotny majetok — softvér a iné 2 az 7 rokov

e  Obchodna znacka neobmedzena doba Zivotnosti

Doba Zivotnosti televizneho formatu, zmluvnych vzt'ahov a obchodnej znacky bola uréena nezavislou tret’ou stranou v ramci
procesu stanovenia realnych hodn6t majetku pri obstarani deérskych spolo¢nosti. Predpokladana doba Zivotnosti televizneho
formatu zohl'adfiuje ¢asovy ramec cielovej skupiny divakov televizie, uréeny v dobe akvizicie televizie, na vekovi skupinu
12 az 54 rokov, pricom sa vychadza z predpokladu, Ze po uplynuti 42 rokov bude zaujem divakov zamerany na iné formy

! televizny format predstavuje obsah televizneho vysielania a stratégiu, akym sa tento obsah voli a nasledne jeho vnimanie zo strany televizneho divaka
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médii. Skupina dobu Zivotnosti prehodnocuje a zastdva nazor, Ze predpoklad doby zivotnosti 42 rokov je stile aktudlny
aj v sucasnych podmienkach. Doba Zivotnosti obchodnej znacky zohl'adituje obdobie, pocas ktorého bude znacka prinasat
Skupine ekonomické uzitky. Ked’ze sa Skupina neplanuje vzdat’ svojho loga, sloganov a celkovej znacky, Skupina spolu
s nezavislou tretou stranou pri procese stanovenia redlnych hodndt majetku pri obstarani spolo¢nosti usudila, Ze doba
zivotnosti obchodnej znacky je neobmedzena.

Met6dy amortizacie, doby Zzivotnosti a zostatkové hodnoty sa prehodnocuju ku diu, ku ktorému sa Gctovna zavierka
zostavuje.

g) Investi¢ny nehnutel’'ny majetok

Investiény nehnutelny majetok predstavuje majetok, ktory je drzany Skupinou za uéelom generovania prijmov z prenajmu
alebo na realizaciu dlhodobého nérastu hodnoty, nepouziva sa vo vyrobe ani na administrativne ucely, ani nie je predavany
v ramci beznej ¢innosti Skupiny.

Investicny nehnutelny majetok je vykazany v realnej hodnote, ktord je urend nezavislym studnym znalcom alebo
manazmentom. Reéalna hodnota je zalozend na sucasnych cenach podobného majetku na aktivnom trhu v tej istej lokalite
a za tych istych podmienok, alebo ak nie st tieto dostupné, tak sa pouziju vSeobecne aplikovatelné ocefiovacie modely
ako napriklad vynosova metoda. Zisky a straty zo zmien redlnej hodnoty, sivisiacich s ocenenim investicného nehnutel'ného
majetku, sa vykazuju vo vysledku hospodarenia.

Nehnutel'nosti sa povazuju za obstarané vtedy, ked Skupina nadobudne vsetky vyznamné rizikd a vyhody spojené
s vlastnictvom, a povazuju sa za vyradené, ked’ su tieto rizikd a vyhody prevedené na kupujuceho. Zisk a strata z vyradenia
investicného nehnutel'ného majetku sa zist'uje ako rozdiel medzi vynosmi z vyradenia, znizenymi o naklady na vyradenie
a uétovnou hodnotou majetku ku diiu vyradenia. Zisk a strata z vyradenia investi¢ného nehnutel'ného majetku su vykézané
vo vysledku hospodarenia.

Trzby z prenajmu investi¢ného nehnutel'ného majetku sa vykazujud tak, ako je uvedené v uctovnej zasade S).
h) Licen¢né prava

Licen¢né prava predstavuju akvizi¢né tituly zahraniénych a domécich filmov a seridlov, na ktoré Skupina nadobudla prévo
na pouzitie titulu vo vysielani od pévodného nositel'a majetkovych prav na dohodnuté licenéné obdobie. Pod licenéné prava
spadaju tiez licencie k jazykovym verziam k akviziénym titulom, spracované v jazyku vhodnom pre pouzitie vo vysielani
televiznej programovej sluzby Skupiny.

i. Dlhodobé licen¢né prava

Dlhodobé licen¢né prava sa vykazuju v obstaravacej cene. Ide 0 licenéné prava, ktorym za¢ne plynuat’ licenéna doba najskor
po uplynuti jedného roka odo dia, ku ktorému sa Gétovnd zavierka zostavuje. Dlhodobé licenéné prava su amortizované
na zaklade poctu vysielani. Percentualna vyska amortizacie bola stanovena manazmentom na zaklade historickych skiisenosti
v odvetvi televizneho vysielania a zodpoveda obdobiu, pocas ktorého licenéné prava prinasaju ekonomické Gzitky. Pre dve
vysielania je to 80% z obstaravacej ceny po prvom odvysielani a 20% po druhom odvysielani. V pripade troch a viacej
vysielani ide 0 60% obstaravacej ceny po prvom odvysielani, 30% po druhom odvysielani a 10% po tret'om odvysielani.

Licencné prava na akvizicné tituly vysielané prostrednictvom platenych kanalov, pri ktorych je obmedzena platnost’
a na zaklade odhadu manazmentu sa predpoklada ich pouzitie viac ako 30 krat, sa amortizuju linedrne pocas doby platnosti
licen¢nych zmliv.
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Hodnota dlhodobych licenénych prav je podla potreby znizena o programové tituly, ktoré nebudi odvysielané z dévodu
kratkej licen¢nej doby, nevhodného obsahového zamerania alebo o zostatkovd hodnotu titulov po prvom odvysielani, ktoré
budu odvysielané vo vysielacom ¢ase s nizkym potencidlom vygenerovat’ reklamné vynosy.

ii. Kratkodobé licen¢né prava

Kratkodobé licenéné prava sa vykazuju v obstardvacej cene. lde o licen¢né prava, ktorym uz plynie licenéna doba alebo
licen¢na doba zaéne plynit’ najneskor do jedného roka odo dina, ku ktorému sa uétovnd zavierka zostavuje. Kratkodobé
licenéné prava st amortizované rovnako ako dlhodobé licenéné prava (pozri uétovnu zasadu h) i.).

Hodnota kratkodobych licenénych prav je podla potreby znizena rovnakym sposobom ako hodnota dlhodobych licenénych
prav (pozri Gétovnu zdsadu h) i.).

iii. Odpis licen¢nych prav
Licen¢né prava, ktorym licenéné obdobie skonéi pred ich odvysielanim, st odpisané do vysledku hospodarenia.
i) Casové rozliSenie vlastnej tvorby

Vlastna tvorba predstavuje vlastnd produkciu serialov, filmov, sitkomov, dokumentov, reality show, spravodajskych
programov a relacii zameranych na rozne témy (napr. byvanie, varenie, zabavu, atd’.). Pod vlastna tvorbu sa zahfiia aj dabing
a titulkovanie zahraniénych filmov a serialov.

Vlastna tvorba sa vykazuje v hodnote priamych nadkladov vynaloZzenych na vyrobu a je ¢asovo rozliend (amortizovand)
na zaklade poc¢tu vysielani. Priame naklady sd néklady, ktoré priamo stvisia s tvorbou programov ako napriklad: odmeny
hercov, moderatorov, rezisérov, dramaturgov, scenaristov, kameramanov, produkénych, technikov, naklady na scény relacit,
rekvizity, kostymy, licencie, ndjomné priestorov na vyrobu relécii a ostatné naklady na externé dodavky prac a sluzieb.

Percentualna vyska amortizacie bola stanovend manazmentom na zaklade historickych skusenosti v odvetvi televizneho
vysielania a zodpoveda obdobiu, pocas ktorého licenéné prava prinasaju ekonomické zitky. Pre dve vysielania je to 80%
z obstaravacej ceny po prvom odvysielani a 20% po druhom odvysielani. V pripade troch vysielani ide 0 60% z obstaravacej
ceny po prvom odvysielani, 30% po druhom odvysielani a 10% po tretom odvysielani.

V pripade piatich vysielani sa amortizuje 60% z obstaravacej ceny po prvom odvysielani a po 10% je amortizacia po druhom
az piatom odvysielani relacie.

Hodnota vlastnej tvorby je podla potreby zniZend o programové tituly, ktoré nebud( odvysielané z dévodu nevhodného
obsahového zamerania alebo o zostatkovi hodnotu titulov po prvom odvysielani, ktoré buda odvysielané vo vysielacom ¢ase
s nizkym potencidlom vygenerovat’ reklamné vynosy. V pripade, ze sa programové tituly neza¢n reprizovat’ do 4 rokov
od skonéenia vysielania poslednej ¢asti premiéry, odpise sa do nakladov celd zostatkova hodnota daného programu (formétu,
relécie).

Zo samotnej povahy vlastnej tvorby za¢ina licen¢na doba plynut’ okamzZite po jej vyrobe a preto je vykazana vo vykaze
0 finanéne;j situacii Skupiny ako obezny majetok, okrem pripadov, ked’ manazment Skupiny ocakava, ze tituly vlastnej tvorby
budu odvysielané najskér po uplynuti jedného roka odo diia, ku ktorému sa uctovna zavierka zostavuje.
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j) Finané¢né nastroje

Finan¢ny majetok

Skupina klasifikuje finanény majetok ako nasledne ocefiovany v amortizovanej hodnote, v redlnej hodnote cez ostatné stucasti
komplexného vysledku alebo v realnej hodnote cez vysledok hospodarenia na zaklade oboch tychto aspektov:

a) obchodného modelu Skupiny na riadenie finan¢ného majetku a

b) zmluvnych charakteristik daného finanéného majetku v oblasti peiiaznych tokov.

Financny majetok v amortizovanej hodnote

Finanény majetok sa ocefiuje v amortizovanej hodnote, ak su splnené obe tieto podmienky:

a) finan¢ny majetok je drzany v rimci obchodného modelu, ktorého zamerom je drzat’ finanény majetok s cielom inkasovat’
zmluvné penazné toky a

b) zmluvné podmienky finanéného majetku vedu v stanovenych datumoch k pefiaznym tokom, ktoré predstavuju vyhradne
platby istiny a Urokov z nesplatenej sumy istiny.

Vo vykaze o finanénej situacii Skupiny je tento majetok vykazany ako pohladavky z obchodného styku a ostatné
pohladavky, poskytnuté pozicky, penazné prostriedky, peniazné ekvivalenty a peniazné prostriedky, s ktorymi nemdze
Skupina vol'ne disponovat’.

Financny majetok ocenovany v reélnej hodnote cez ostatné siicasti komplexného vysledku (angl. FVOCI)

Finan¢ny majetok sa ocefiuje realnou hodnotou cez ostatné stcasti komplexného vysledku, ak s splnené obe tieto
podmienky:

a) finanény majetok je drzany v ramci obchodného modelu, ktorého zamer sa dosiahne tak inkasom zmluvnych pefiaznych
tokov, ako aj predajom finanéného majetku, a

b) zmluvné podmienky finanéného majetku vedu v stanovenych datumoch k pefiaznym tokom, ktoré predstavuju vyhradne
platby istiny a Urokov z nesplatenej sumy istiny.

Pre investicie do nastrojov vlastného imania (majetkové cenné papiere), ktoré nie su drzané za u¢elom obchodovania, a ktoré
by sa inak ocefovali realnou hodnotou cez vysledok hospodarenia, Skupina vyuzila pri ich prvotnom vykazani moznost’
neodvolatel'ne sa rozhodnut, ze nasledné zmeny realnej hodnoty (vratane kurzovych ziskov a strat) bude prezentovat
v ostatnych stucastiach komplexného vysledku.

Vo vykaze o finanénej situacii Skupiny je tento majetok vykazany v rimci polozky ostatny finanény majetok ako majetkové
cenné papiere ocenované realnou hodnotou cez ostatné sicasti komplexného vysledku.

Dlhové cenné papiere v rimci finanéného majetku st oceiiované v redlnej hodnote cez ostatné stucasti komplexného vysledku
ak s v ramci obchodného modelu, ktorého zdmerom je drzat’ majetok za ucelom dosiahnutia zmluvnych pefiaznych tokov,
ako aj predajom finan¢ného majetku. Skupina zatial’ nevlastni takéto dlhové cenné papiere.

Financny majetok ocenovany v redlnej hodnote cez vysledok hospodéarenia (angl. FVPL)

Finan¢ny majetok sa ocenuje redlnou hodnotou cez vysledok hospodarenia, pokial’ sa neoceiiuje v amortizovanej hodnote
alebo realnou hodnotou cez ostatné stcasti komplexného vysledku. Skupina v tejto kategérii vykazuje finan¢ny majetok,
ktory drzi na obchodovanie za i¢elom kratkodobého dosiahnutia zisku a derivatové finanéné nastroje. Vo vykaze o finanénej
situacii Skupiny je tento majetok vykazany v ramci polozky ostatny finanény majetok.

Derivatové financné nastroje Skupina pouziva na zabezpecenie proti rizikdm vznikajucim pri prevadzkovych, finanénych
a investicnych aktivitach. V sulade s financnou politikou Skupina nedrzi ani nevydava financné derivaty za ucelom
obchodovania. Kedze Ziadne derivaty nespliiaju kritéria uétovania finanéného zabezpetenia podla IFRS v zneni prijatom
Eurdépskou tiniou, uctuji sa ako majetok na obchodovanie.
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Finanéné zavizky
Finan¢né zavazky Skupiny su zaradené do jednej z nasledovnych kategorii: financéné zavizky oceniované realnou hodnotou
cez vysledok hospodarenia alebo oceniované v amortizovanej hodnote.

Financné zavizky ocenované redlnou hodnotou cez vysledok hospoddrenia

Finanéné zé&véizky oceniované redlnou hodnotou cez vysledok hospodarenia predstavuju finanéné zavizky drzané
na obchodovanie, vratane derivatov. Vo vykaze o finanénej situdcii Skupiny st tieto finanéné zavizky vykazané v ramci
polozky zavézky z obchodného styku a ostatné financné zavazky.

Derivatové financné nastroje Skupina pouZiva na zabezpecenie proti rizikam vznikajucim pri prevadzkovych, finanénych
a investinych aktivitach. V sulade s financnou politikou Skupina nedrzi ani nevydava finanéné derivaty za ucelom
obchodovania. Ked’7e Ziadne derivaty nespliaju kritéria u¢tovania finanéného zabezpedenia podl'a IFRS v zneni prijatom
Eur6pskou uniou, uctuju sa ako nastroje na obchodovanie.

Financné zavdzky ocenované v amortizovanej hodnote

Finanéné zavizky oceniované v amortizovanej hodnote sl rozne finanéné zavizky, ktoré nie s ocefiované realnou hodnotou
cez vysledok hospodarenia. Vo vykaze o financnej situacii Skupiny su tieto zavéizky vykazané ako bankové ivery, urocené
p6zicky, emitované dlhopisy a zavizky z obchodného styku a ostatné finanéné zavézky.

i. Prvotné vykazanie finanénych nastrojov

Finan¢ény majetok ocefiovany redlnou hodnotou cez vysledok hospodarenia a finanény majetok ocefiovany realnou hodnotou
cez ostatné stcasti komplexného vysledku st vykazané ku dfiu, kedy sa Skupina zaviaze k ich kdpe. Pravidelné kapy
a predaje tohto finan¢ného majetku sa vykazuju ku diiu obchodovania. Finanény majetok v amortizovanej hodnote
je vykazany ku diu, ked’ je Skupinou nadobudnuty.

Finan¢né zavizky st prvotne vykdzané ku ditu vzniku.
ii. Ocenovanie finanénych nastrojov

Financny majetok ocenovany redlnou hodnotou cez ostatné sucasti komplexného vysledku

Finanény majetok oceiiovany realnou hodnotou cez ostatné si¢asti komplexného vysledku je pri prvotnom vykazani oceneny
realnou hodnotou, toto ocenenie sa zvysi aj o naklady stvisiace s obstaranim. Nasledne po prvotnom vykéazani je oceiiovany
v realnej hodnote a zisky a straty vyplyvajlce zo zmeny realnej hodnoty sU vykazané priamo vo vlastnom imani v ramci
ostatnych sucasti komplexného vysledku.

Pre majetkové cenné papiere ocefiované realnou hodnotou cez ostatné sti¢asti komplexného vysledku su aj vSetky kurzové
zisky a straty vyké&zané priamo vo vlasthom imani v ramci ostatnych stucasti komplexného vysledku. Zmeny redlnej hodnoty
sa neoductuji do vysledku hospodarenia v momente predaja, tak isto ani zisk alebo strata z predaja nie st uétované
do vysledku hospodarenia, ale st u¢tované do ostatnych sucasti komplexného vysledku. V momente predaja moézu byt zisky
a straty reklasifikované v ramci vlastného imania a to z fondu z precenenia do nerozdelenych ziskov / strat. Do vysledku
hospodarenia sa uctuju len dividendy.

Ak sa neda spolahlivo uréit’ realna hodnota a obstaravacie naklady predstavuji najlepsi odhad realnej hodnoty, majetkové
cenné papiere ocenované realnou hodnotou cez ostatné sucasti komplexného vysledku st vykdzané vo vyske obstaravacich
nékladov.

Pre dlhové cenné papiere oceiované v redlnej hodnote cez ostatné siiéasti komplexného vysledku st arokové vynosy poéitané
pouzitim efektivnej Grokovej miery a uétované do vysledku hospodarenia. Tak isto aj vietky kurzové zisky a straty a opravné
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polozky st tétované do vysledku hospodarenia. V momente predaja su vSetky zisky / straty vyplyvajlce zo zmeny reéalnej
hodnoty, ktoré boli vykazané v ramci ostatnych suéasti komplexného vysledku, reklasifikované do vysledku hospodarenia.

Financny majetok oceriovany redlnou hodnotou cez vysledok hospodarenia

Finan¢ény majetok ocefiovany redlnou hodnotou cez vysledok hospodarenia je pri prvotnom vykazani oceneny realnou
hodnotou bez zvysenia o naklady stivisiace s obstaranim. Nasledne po prvotnom vykazani je ocefiovany Vv redlnej hodnote
a zisky a straty vyplyvajuce zo zmeny reélnej hodnoty, a rovnako aj Grokové vynosy a dividendy, st vykazované vo vysledku
hospodéarenia. Vsetky vzniknuté naklady spojené s transakciami sa vykazujd vo vysledku hospodarenia.

Financny majetok oceniovany v amortizovanej hodnote
Poskytnuté pozicky su prvotne vykdzané v realnej hodnote vratane priamo priraditelnych transakénych nakladov.
Po prvotnom vykazani st ocenené vo vyske amortizovanych nakladov s pouzitim metody efektivnej irokovej miery a znizené

o opravné polozKky (pozri tctovnl zasadu m)).

Pohl'adavky z obchodného styku a ostatné pohl'adavky sa pri ich vzniku ocenuji transakénou cenou. Toto ocenenie sa znizuje
0 opravné polozky (pozri iétovna zasadu m)).

Urokovy vynos a kurzovy zisk / strata sa vykazuji vo vysledku hospodarenia. Zisk / strata vzniknuté pri oduétovani
finanéného majetku sa vykazuji vo vysledku hospodarenia.

Financné zavizky ocenované realnou hodnotou cez vysledok hospodarenia

Finan¢né zavizky oceniované realnou hodnotou cez vysledok hospodarenia sa prvotne oceituju realnou hodnotou. Nasledne
po prvotnom vykazani si ocefiované redlnou hodnotou a zisk alebo strata, vratane Urokovych nékladov, sa vykazuju
vo vysledku hospodarenia. Vietky vzniknuté naklady spojené s transakciami sa vykazuju vo vysledku hospodarenia.

Financné zavizky ocerniované v amortizovanej hodnote
Bankové tivery, tro¢ené pdzicky a emitované dlhopisy sa prvotne vykazuji v realnej hodnote znizenej o prislusné transakéné
néklady. V nasledujucich obdobiach sa vykazujl vo vykaze o finan¢nej situacii Skupiny vo vyske amortizovanych nakladov,

rozdiel medzi touto hodnotou a hodnotou, v ktorej sa avery, pozicky a dlhopisy splatia, sa vykazuje ako néklad na zaklade
efektivnej irokovej miery vo vysledku hospodarenia.

Zévézky z obchodného styku a ostatné finan¢né zavazky sa pri ich vzniku ocefiuji transakénou cenou, pri ich prevzati
sa ocefuju obstaravacou cenou.

iii. Zapocitanie finanénych nastrojov

Finanény majetok a zavizky sa kompenzuju a vo vykaze o finanénej situacii Skupiny sa vykaze iba ich netto hodnota vtedy,
ked” ma Skupina pravne vymoziteIny narok na kompenzovanie vykazanych hodnot a ked’ existuje imysel vysporiadat’
transakcie na z&klade ich netto hodnoty.

iv. Oductovanie finanénych nastrojov

Finan¢ny majetok je vyradeny, ked”:

a) sa majetok splati alebo inak skoncia prava na peniazné toky z investicie, alebo

b) Skupina prevedie prava na pefiazné toky z investicie alebo uzavrie dohodu o prevode, a tym (i) paralelne prevedie
v zasade vSetky rizika a potencidlne zisky spojené s vlastnictvom alebo (ii) ani neprevedie ani si neponechd v z&sade
vsetky rizikd a potencialne zisky spojené s vlastnictvom, priCom si neponecha kontrolu. Kontrolu si ponecha,
ak protistrana nema redlnu moznost’ predat’ majetok ako celok nespriaznenej tretej strane bez toho, aby dodato¢ne
obmedzila predaj.
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Finan¢né zavizky su vyradené vtedy, ked’ povinnost’ Skupiny Specifikovana v zmluve zanikne, je vyrovnana, alebo zrusena.

Rozdiel medzi uctovnou hodnotou vyradené¢ho finanéného majetku a zaplatenou protihodnotou sa vykazuje vo vysledku
hospodarenia.

k) Ostatny majetok

Ostatny majetok predstavuje iny nefinanény majetok (inde v uctovnych zasadach nepopisany), ktory sa oceniuje pri svojom
vzniku menovitou hodnotou a tiez zasoby (pozri uctovnu zasadu I)).

I) Zasoby

Zasoby sa vykazuji v obstaravacej cene alebo Sistej realizovatel'nej hodnote podl'a toho, ktora je nizsia. Cista realizovatelna
hodnota predstavuje predajni cenu pri beZznom obchodovani znizent o predpokladané néklady na predaj.

Ocenenie zasob je na bdze metddy FIFO a obsahuje naklady spojené s obstaranim.
m) ZniZenie hodnoty
i. Finan¢ny majetok

Skupina vykazuje opravnu polozku na o¢akavané straty (angl. expected credit loss, ECL) pre:

a) finan¢ny majetok ocenovany v amortizovanej hodnote,

b) dlhové cenné papiere oceitované v redlnej hodnote cez ostatné sucasti komplexného vysledku a
¢) majetok zo zmldv (angl. contract assets).

Skupina ocenuje opravné polozky v hodnote, ktora sa rovna ocakavanym stratam pocas celej doby Zivotnosti (celozivotna
pocas ocakavanej Zivotnosti finanéného majetku) od prvotného vykazania vyrazne nezvysilo. Tieto opravné polozky
su oceniované 12-mesaénymi ECL.

Opravné polozky k pohl'addavam z obchodného styku a majetok zo zmlav sa vzdy ocefiuju v hodnote celozivotnych ECL.

Pri posudzovani, ¢i sa iverové riziko finan¢ného majetku od prvotného vykéazania vyznamne zvysilo a pri odhadovani ECL,
Skupina vyuziva primerané a podlozené informadcie, ktoré su relevantné a dostupné bez zbyto¢nych nakladov alebo usilia.
Zahfna to kvantitativne aj kvalitativne informacie a analyzy, zaloZzené na historickych skusenostiach Skupiny
a informovanom Gverovom hodnoteni, vratane informécii o buddcnosti.

Skupina predpoklada, ze uverové riziko finanéného majetku sa vyrazne zvysilo, ak je viac ako 30 dni po splatnosti.

Skupina povazuje finanény majetok za zlyhany, ked”:

a) je nepravdepodobné, ze dlznik zaplati svoje uverové zavizky voci Skupine v plnom rozsahu, bez toho, aby Skupina
vyuzila realizaciu zabezpecenia (ak nejaké existuje); alebo

b) finan¢ny majetok je viac ako 90 dni po splatnosti.

Celozivotné ECL st ECL, ktoré vyplyvaji zo vSetkych moznych pripadov platobnej neschopnosti pocas o¢akavanej doby
zivotnosti finanéného majetku.
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12-mesacné ECL su ECL, ktoré vyplyvaju z moznych pripadov platobnej neschopnosti v priebehu 12 mesiacov po dni,
ku ktorému sa zostavuje G¢tovna zavierka (alebo kratSieho obdobia, ak oakavana Zivotnost’ finanéného majetku je kratsia
ako 12 mesiacov).

Maximalna doba zohl'adnena pri ECL je maximalna zmluvna doba, pocas ktorej je Skupina vystavena tverovému riziku.

Ocenovanie ECL

ECL su pravdepodobnostne vazeny odhad kreditnych strat. Uverové straty sa ocefiuji ako sicasna hodnota vietkych
petiaznych strét (tj. rozdiel medzi pefiaznymi tokmi splatnymi uétovnej jednotke v stilade so zmluvou a pefiaznymi tokmi,
ktoré Skupina oc¢akéava).

ECL su diskontované efektivnou Girokovou sadzbou finanéného majetku.

Financny majetok so znizenou hodnotou

Ku kazdému diu, ku ktorému sa zostavuje ucCtovna zavierka Skupina posudzuje, ¢i finanény majetok ocefhovany
v amortizovanej hodnote a dlhové cenné papiere oceftované v redlnej hodnote cez ostatné sucasti komplexného vysledku
st znehodnotené. Financny majetok je ,,znehodnoteny*, ak nastala jedna alebo viac udalosti, ktoré maju Skodlivy vplyv
na odhadované buddce penazné toky finanéného majetku.

Pozorovatel'né faktory naznacujtce, ze finanény majetok je ,,znehodnoteny* (ma znizené kreditné riziko):

a) znacné finan¢né tazkosti dlznika alebo emitenta;

b) porusenie zmluvy, napriklad omeskanie alebo viac ako 90 dni po splatnosti;

¢) restrukturalizaciu Gveru alebo preddavku zo strany Skupiny za podmienok, ktoré by Skupina inak neprijala;
d) je pravdepodobné, ze dlznik vstipi do konkurzu alebo inej finan¢nej reorganizacie; alebo

e) zanik aktivneho trhu s cennymi papiermi z dévodu finan¢nych tazkosti.

Urovne znizenia hodnoty poskytnutych péziciek a vkladov v bankdch

Uroven 1 - ECL v den, ked’ je pozicka poskytnuta alebo kiipena a vklad vytvoreny (12-mesaénd ECL). Vynosové tiroky
sa pocitaju z hrubej uctovnej hodnoty finanéného majetku (t. j. bez odpoétu ECL).

Uroveii 2 - ak sa averové riziko finanéného majetku od prvotného vykézania vyrazne zvysilo a nepovazuje sa za nizke,
vykazuju sa celozivotné ECL. Vypocet irokovych vynosov je rovnaky ako v pripade urovne 1.

Uroven 3 - ak sa tverové riziko finanéného majetku zvysi do bodu, ked sa povazuje za ,,znehodnoteny*, Girokovy vynos
sa pocita na zaklade ¢istej ictovnej hodnoty finan¢ného majetku (t. j. hrubej uc¢tovnej hodnoty ponizenej o opravné polozky).
Vykazuju sa celozivotné ECL ako pre Giroven 2.

Prezentacia opravnej polozky k ECL vo vykaze o financnej situdcii
Opravné polozky k finanénému majetku ocefiovanému v amortizovanej hodnote sa odpocitaji od hrubej uc¢tovnej hodnoty
majetku.

Pri dlhovych cennych papieroch ocetiovanych redlnou hodnotou cez ostatné stiGasti komplexného vysledku sa opravna
polozZka na straty Gétuje do vysledku hospodarenia a vykazuje sa v ostatnych sG¢astiach komplexného vysledku.

Opravna polozka je prehodnocovana ku kazdému diiu, ku ktorému sa zostavuje ti€tovna zavierka.

ii. Nefinanény majetok
Ku kazdému ditu, ku ktorému sa uctovna zavierka zostavuje, je u¢tovna hodnota nefinanéného majetku Skupiny okrem zasob
(pozri uctovnu zasadu 1)), investiéného nehnutelného majetku a odlozenej daiovej pohladavky (pozri itovnu zasadu v))

predmetom testovania, ¢i existuju indikatory mozného znizenia jeho hodnoty. Ak takéto indikatory existuju, odhadne
sa navratna hodnota daného majetku.
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Goodwill a dlhodoby nehmotny majetok s neobmedzenou dobou Zivotnosti sa neamortizuju, ale sa kazdoro¢ne posudzuje
ich znizenie hodnoty ako sucast’ jednotky generujucej penazné prostriedky (angl. cash-generating unit, “CGU®), ku ktorej
patria.

Znizenie hodnoty sa vykaze vzdy, ked uctovnd hodnota majetku, resp. jednotky generujicej peiiazné prostriedky, prevysuje
jeho navratni hodnotu. Névratnd hodnota tohto majetku je Cistd predajna cena alebo uzitkova hodnota, podla toho,
ktora je vyssia. Pri urceni uzitkovej hodnoty sa ocakavané buduce penazné toky odurocia na ich sucasnu hodnotu pouzitim
diskontnej sadzby pred zdanenim, ktora zohladiiuje sti¢asné trhové posudenie budicej hodnoty pefiazi a riziko vztahujuce
sa na Skupinu vratane prostredia, v ktorom pdsobi. Pre majetok, ktory negeneruje dostatoéne nezavislé petiazné toky,
sa navratna hodnota ur¢i pre ti jednotku generujucu penazné toky, do ktorej dany majetok patri. Jednotka generujuca penazné
prostriedky je najmensia identifikovatelnd skupina majetku zabezpeCujuca prijem penaznych prostriedkov,
ktoré s do vel'kej miery nezavislé od prijmov peiiaznych prostriedkov z ostatného majetku alebo skupin majetku. ZniZenie
ucétovnej hodnoty a jeho zruSenie sa vykazuje vo vysledku hospodarenia ako znizenie alebo zvysenie hodnoty dlhodobého
majetku.

Znizenie hodnoty vykéazané s ohladom na jednotku generujucu penazné prostriedky je alokované najskor ako znizenie
uctovnej hodnoty goodwillu priradené¢ho jednotke generujucej penazné prostriedky (alebo skupine jednotiek) a potom
ako zniZenie étovnej hodnoty ostatného majetku v jednotke (skupine jednotiek), a to proporcionlne.

Straty zo znizenia hodnoty vykazané v predchadzajicich obdobiach sa vyhodnocuji ku kazdému diu, ku ktorému sa uc¢tovna
zéavierka zostavuje s cielom zistit, ¢i existuju faktory, ktoré by naznacovali, Ze sa strata znizila alebo prestala existovat’.
Strata zo zniZenia hodnoty sa zrusi, ak doslo k zmene predpokladov pouzitych na uréenie navratnej hodnoty. Strata
7o znizenia hodnoty mézZe byt zruSend alebo zniZena len do takej vysky, aby zostatkova hodnota neprevysila zostatkovl
hodnotu, ktora by bola stanovena po zohl'adneni odpisov a amortizacie, ak by nebola vykazana strata zo znizenia hodnoty.
V pripade goodwillu nie je mozné stratu zo zniZenia hodnoty nasledne znizit (zrusit).

n) Rezervy
Skupina vo vykaze o finanénej situacii zauctuje rezervu, ak existuje zdkonna alebo mimozmluvna povinnost’ ako dosledok
minulej udalosti a je pravdepodobné, Ze pri vysporiadani tejto povinnosti dojde k ubytku ekonomickych tzitkov a tento
ubytok je spol’ahlivo meratelny.

0) Zamestnanecké pozitky

Skupina méa déchodkovy program s vopred stanovenym déchodkovym plnenim ako aj s vopred stanovenymi prispevkami.

V pripade programu s vopred stanovenym dochodkovym plnenim je stanovena vyska plnenia, ktort1 zamestnanec pri odchode
do déchodku dostane. Vyska plnenia zavisi od viacerych faktorov, akymi st napr. vek, po¢et odpracovanych rokov a mzda.

Program s vopred stanovenymi prispevkami je penzijny program, podl'a ktorého Skupina plati pevne stanovené prispevky
tretim osobdm alebo vlade. Skupina nema ziadnu zmluvnu alebo mimozmluvni povinnost’ vyplatit' d’alSie prostriedky,
ak vyska majetku déchodkového programu nie je dostacujiica na vyplatenie vSetkych plneni zamestnancov, na ktoré majt
narok za bezné a minulé obdobia.

Zamestnanci Skupiny o¢akavaju, Ze Skupina bude pokracovat’ v poskytovani tychto pozitkov a podl’a ndzoru manazmentu
Skupiny je nepravdepodobné, Ze ich Skupina prestane poskytovat’.

Z&vazok, vykézany vo vykaze o finan¢nej situacii Skupiny vyplyvajuci z déchodkovych programov s vopred stanovenym
plnenim, predstavuje sii¢asnti hodnotu zavazku z definovanych pozitkov ku ditu, ku ktorému sa iétovna zavierka zostavuje.
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Poistni matematici po¢itaja raz ro¢ne zavézok z poistnych programov s definovanym plnenim pouZitim metody planovaného
roéného zhodnotenia pozitkov (,,Projected Unit Credit™). Sucasnd hodnota zavéizku z déchodkovych programov s vopred
stanovenym dochodkovym plnenim je stanovena (a) oddiskontovanim odhadovanych buddcich ubytkov penaznych tokov
pouzitim Grokovych mier nizko rizikovych §tatnych alebo korporatnych dlhopisov, ktoré majua dobu splatnosti bliziacu sa
k zavizku z déchodkovych programov a (b) naslednym priradenim vypoditanej su¢asnej hodnoty do obdobi odpracovanych
rokov na zaklade vzorca plnenia penzijného programu.

Poistno-matematicky zisk a strata, vyplyvajlce z tprav zalozenych na sktsenostiach a zo zmien v poistno-matematickych
predpokladoch sa vykazujd v obdobi, v ktorom nastand, a st prezentované v ramci ostatnych stéasti komplexného vysledku.
Urokové néklady st vykazané vo vykaze ziskov a strat v ramci trokovych nakladov.

Skupina prispieva do $tatnych a sikromnych déchodkovych programov s vopred stanovenymi prispevkami.

Skupina plati pocas roka odvody na povinné zdravotné, nemocenské, dochodkové, Grazové poistenie a tiez prispevok
do garanéného fondu a na poistenie v nezamestnanosti v zakonom stanovenej vyske na zaklade vyplatenych hrubych miezd.

p) Zavazky zo zmlav so zdkaznikmi

Zévézky zo zmlav so zékaznikmi (angl. contract liabilities) predstavuju povinnost’ Skupiny previest’ na zakaznika tovar alebo
sluzby, za ktoré Skupina uz prijala od zakaznika protihodnotu. Vo vykaze o finanénej situacii Skupiny sU tieto zavézky
vykazané v ramci polozky ostatné zavézky.

q) Ostatné zavazky

Ostatné zavazky zahfiaju zavizky vyplyvajice zo zamestnaneckych pozitkov (pozri uétovnl zasadu o)), zavézky zo zmlav
50 zakaznikmi (pozri u¢tovnu zasadu p)) a iné nefinan¢né zavizky (inde v uctovnych zasadach nepopisané), ktoré sa ocefiuju
pri svojom vzniku menovitou hodnotou.

r) Leasingy

Najomca
Pri vzniku zmluvy Skupina posudzuje, ¢i zmluva je leasingom alebo ¢i obsahuje leasing. Zmluva je leasingom alebo obsahuje
leasing, ak:

- predmetom leasingu je identifikovatel'ny majetok,
- najomca ma pravom nadobudnut’ v podstate vSetky hospodarske uzitky z uzivania identifikovaného majetku,
- najomca ma pravom riadit’ uZivanie identifikovaného majetku.

Doba leasingu

Skupina ako ndjomca ur¢uje dobu leasingu ako nevypovedatel'né obdobie leasingu spolu s:

a) obdobiami, na ktoré sa vztahuje opcia na prediZenie leasingu, ak je dostatoéne isté, Ze najomea tito opciu uplatni; a
b) obdobiami, na ktoré sa vztahuje opcia na ukoncenie leasingu, ak je dostatocne isté, Ze najomca tuto opciu neuplatni.

Pri zmluvéch o prenjme pozemkov pod reklamnymi zariadeniami uzavretych na dobu neuréita, Skupina posudila a stanovila
nasledujlce doby ndjmu pozemkov podl'a typov reklamnych zariadeni na nich umiestnenych:

a. Billboard 5 rokov
b. Citylight 5 rokov
c. Bigboard 7 rokov
d. Backlight 7 rokov
e. LED 10 rokov
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Pri zmluvach o prendjme pozemkov pod reklamnymi zariadeniami uzavretych na dobu urciti je priemerna doba najmu
2 az 15 rokov.

Prvotné ocenenie
Skupina ako najomca k datumu zaéiatku najmu vykaze majetok s pravom na uZivanie a zavazok z najmu.

Standard IFRS 16 dava moznost’ ndjomcovi uplatnit’ dve vynimky z tohto vykazovania, ktoré Skupina vyuziva, a to:
- leasingy s dobou najmu 12 mesiacov a menej, a ktoré neobsahujd kdipnu opciu,
- leasingy, pri ktorych predmet ngjmu méa nizku hodnotu (tzv. small-ticket leasingy), pri¢om za predmet najmu
s nizkou hodnotou je povazovany majetok, ktorého hodnota je nizSia ako 5000 EUR a hodnota majetku
je posudzovana na zaklade hodnoty majetku, ked’ je nové, bez ohl'adu na vek majetku, ktoré sa prenajima.

Skupina na zaklade postidenia zhodnotila, Ze najom majetku uvedeného nizsie nepredstavuje leasing v sulade s IFRS 16:
- zmluvy za njom priestoru na fasadach / stenach budov, kde prenajimatel’ méZe najomcovi v priebehu trvania
zmluvy stanovovat’, ktorl z viacerych reklamnych ploch ma pouzit,
- zmluvy, ktorych zmluvna cena predstavuje komunalny poplatok a nie najom,
- zmluvy s dopravnymi podnikmi za najom pléch a priestoru na dopravnych prostriedkoch a inych plochach vo
vlastnictve dopravnych podnikov.

Najomné pri tychto leasingoch je vykazované vo vysledku hospodarenia priebezne tak, ako vznika.

Majetok s pravom na uZivanie je prvotne oceneny vo vyske obstaravacej ceny, ktora zhfna:

a) sumu prvotného ocenenia zavazku z najmu,

b) vsetky leasingové splatky uskutoénené pred datumom zaCatia alebo v tento defi, znizené o vSetky prijaté leasingové
stimuly,

¢) vSetky pociato¢né priame vydavky vynalozené ngjomcom,

d) odhad nékladov, ktoré vzniknu pri rozobrati a odstraneni podkladového majetku a pri obnove miesta, na ktorom sa
nachadza, alebo pri obnoveni podkladového majetku do stavu, ktory sa vyZzaduje v podmienkach leasingu.

Zévézok z najmu je k dadtumu zaciatku najmu oceneny vo vyske sicasnej hodnoty leasingovych splatok, ktoré k tomuto
datumu nie su uhradené. Leasingové splatky sa diskontuju pouzitim implicitnej urokovej miery, ak mozno tuto mieru 'ahko
ur¢it. Ak tato mieru nemozno l'ahko uréit’, pouZzije sa prirastkova Urokova sadzba pre po6zicky Skupiny. Ked'ze Skupina
vysku implicitnej urokovej miery nevie posudit, pre vypocet vysky zavizku z najmu Skupina pouziva prirastkovu Grokovu

sadzbu pre p6zicky. Skupina pravidelne prehodnocuje vysku tejto sadzby a uplatiiuje jednu diskontnt sadzbu na portfolio
leasingov a podobnymi vlastnost'ami, ktorymi st ndjom podkladového majetku v podobnom hospodarskom prostredi.

K datumu zaciatku ndjmu sa leasingové splatky zahrnuté do ocenenia zavézku z ndjmu skladaji z nasledujtcich platieb
za pravo uZivat’ podkladovy majetok poc¢as doby najmu, ktoré nie su uhradené k datumu zaciatku ndjmu:

a) fixnych splatok znizenych o vSetky pohl'adavky vo forme stimulov,

b) variabilnych splatok, ktoré zavisia od indexu,

¢) sum, pri ktorych sa o¢akava, ze ich ndjomca bude musiet’ splatit’ ako sicast’ zaruk zvyskovej hodnoty,

d) ceny uplatnenia kipnej opcie, ak je dostatoéne isté, Ze najomca tato opciu uplatni.

Do vypoctu ocenenia zavizkov z ndjmu jednotlivé splatky vstupuja bez zohl'adnenie dane z pridanej hodnoty. Variabilné
platby, ktoré nezavisia od indexu, ale napriklad od objemu trZieb, nie st zahrnuté do ocenenia zavizku z najmu
a st vykazované vo vysledku hospodarenia priebezne tak, ako vznikaju.

Nasledné ocenenie
Majetok s pravom na uzivanie sa nasledne oceiiuje uplatnenim modelu ocenenia obstardvacou cenou, tzn. ocefuje
sa obstaravacou cenou zniZenou o akumulované odpisy a o vSetky akumulované straty zo zniZenia hodnoty (pozri G¢tovnu
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zasadu m)) a upravenou o akékol'vek precenenie zavézku z njmu. Majetok s pravom na uZivanie sa odpisuje po dobu kratsej
z doby trvania najomnej zmluvy alebo doby pouzitenosti podkladového majetku. Ak najom zahitia transfer vlastnickeho
prava podkladového majetku na ndjomcu na konci najmu, tak je majetok s prdvom na uzivanie odpisovany po dobu
pouzitelnosti podkladového majetku. Odpisy st Gétované do vysledku hospodarenia na linearnej baze.

Na urdenie, ¢i sa znizila hodnota majetku s pravom na uZivanie a na zatiétovanie vSetkych strat zo znizenia hodnoty, uplatiuje
najomca Standard IAS 36 Znizenie hodnoty majetku.

Akékol'vek nasledné prehodnotenie / precenenie zaviazku z najmu sa zohladni aj vo vyske majetku s pravom na uZivanie
pri¢om, ak tato zmena sposobi, ze hodnota majetku s pravom na uZzivanie sa znizi na nulu a dojde k d’alSiemu znizeniu
ocenenia zavizku z najmu, ndjomca vykazuje akukol'vek zostavajiicu sumu precenenia vo vysledku hospodarenia.

Zavazok z najmu je nasledne navySovany o nabehnuty a este neuhradeny urok zo zavézku z najmu (diskont) a ponizovany
tak, aby odzrkadl'oval uskuto¢nené leasingové splatky.

Pri zmene podmienok najmu je zavézok z najmu preceneny tak, aby odzrkadl'oval tieto zmeny a akékol'vek prehodnotenia
leasingu. Ak nastane zmena doby najmu alebo nastane zmena postdenia opcie na kipu podkladového majetku, revidované
splatky st diskontované pomocou revidovanej diskontnej sadzby. Ndjomca urci revidovanu diskontnt sadzbu ako implicitnu
urokovu mieru na zvySok doby najmu, priCom ak sa tato miera neda spolahlivo urcit, Skupina pouzije prirastkovi urokova

sadzbu p6zi¢ky. Pri akychkol'vek d’al$ich zmenach, Skupina diskontuje revidované splatky pomocou poévodnej diskontne;j
sadzby pouzitej pri prvotnom oceneni zavizku z najmu.

Ak precenenie zavézku z nagjmu odzrkadluje ¢iastoéné alebo uplné ukonéenie ndjmu, alikvotnd Cast’ majetku s pravom
na uzivanie a alikvotnd vyska zavizku z ndjmu sa oductuji do vysledku hospodarenia.

Skupina ako najomca uctuje zmenu najmu ako samostatny najom, ak su splnené obidve tieto podmienky:

a) zmenou sa zvySi rozsah leasingu, a to pridanim prava uzivat’ jedno alebo viac podkladového majetku; a

b) protihodnota za najom sa zvy$i o sumu zodpovedajlicu samostatnej cene zvySenia rozsahu prava uzivat' podkladovy
majetok.

Prenajimatel’
Skupina klasifikuje kazdy svoj poskytnuty leasing ako operativny leasing.

Skupina vykazuje vynos z operativneho leasingu na rovnomernej béze. Prvotné nédklady na ziskanie podkladového majetku
st sucastou uétovnej hodnoty majetku arovnomerne sa odpisuju do vysledku hospodarenia pofas doby prenajmu.
Podkladovy majetok ktoré je predmetom prenajmu, sa odpisuje do vysledku hospodarenia v stlade so skupinovou politikou
pre odpisovanie podobného majetku.

S) Triby z poskytovania sluZieb

Skupina uétuje o trzbach zo zmliv so zékaznikmi v rozsahu, v akom je pravdepodobné, ze ekonomické uzitky budua plynat’
do Skupiny a tieto trzby sa daji spolahlivo ocenit. Skupina Gétuje hlavne o trzbach z predaja vonkajSieho reklamného
priestoru (billboardy, bigboardy, transportnd “out of home“ komunikacia a pod.), z predaja medidlneho reklamného
priestoru (TV, radia a noviny), z predaja sluZieb retransmisie a programovych sluzieb a 0 trzbach z predaja novin.

Trzby st zauctované v obdobi, kedy bola prislusna reklama odvysielana alebo uverejnena, sluzba poskytnuta a noviny
predané. Trzby sa asovo rozlisuji v zavislosti od toho, pocas akého obdobia bola sluzba poskytnuta. Casovo rozlisené
trzby s vykazané ako zavizky zo zmluv so zakaznikmi (pozri Gétovna zasadu p)).
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Splatnost’ vystavenych faktar je zvy&ajne 8 — 60 dni. Vopred prijaté zalohy od zadkaznikov sU vykazané ako zavazky
20 zmlav so zédkaznikmi (pozri Gétovna zasadu p)).

Trzby z prendjmu sU vykazované po dobu trvania najmu, priGom sa ¢asovo rozlisuju.

Trzby za poskytnuté sluzby neobsahuju dan z pridanej hodnoty. Su tiez zniZzené o zl'avy a zrazky (rabaty, bonusy, skonta
a dobropisy a pod.).

Pri vykazovani o zostavajucich povinnostiach plnenia zmluvy (angl. remaining performance obligation) Skupina uplatiiuje
prakticku pomocku, ktort umoziuje Standard IFRS 15, a nezverejiiuje informacie pre zmluvy s pdvodnou predpokladanou
platnost’ou jeden rok alebo menej.

t) Statne doticie
Statne dotacie, ktoré kompenzuju Skupine vzniknuté naklady, sa systematicky vykazujii v konsolidovanom vykaze
o suhrnnom vysledku hospodarenia ako ostatné prevadzkové vynosy v obdobiach, v ktorych sa vykazuju prislusné naklady.
V pripade, ze podmienky na ziskanie dotacie su splnené az po obdobi, v ktorom boli vykazané stivisiace naklady, sa Statne
dotacie vykazuji v momente vzniku pohl'adavky.

u) Urokové naklady a irokové vynosy

Urokové vynosy a naklady st uétované vo vysledku hospodarenia za obdobie, s ktorym stvisia. Urokové vynosy a naklady
zahfnaju amortizaciu vetkych prémii alebo diskontov alebo inych rozdielov medzi povodnou tctovnou hodnotou tiro¢eného
nastroja a jeho hodnotou v ¢ase jeho splatnosti, vypoc¢itanou na baze efektivnej urokovej miery.

V) Daii z prijmov

Néklad dane z prijmov zahfia splatni a odlozenu dain. Naklad dane z prijmov sa vykazuje vo vysledku hospodarenia, okrem
pripadu, kedy sa tyka poloziek vykazovanych priamo vo vlastnom imani, kedy sa vykazuje vo vlastnom imani.

Splatna dan zahffha o¢akavanu dafn zo zdanitelnych prijmov za dany rok podl'a danovych sadzieb platnych ku diu, ku ktorému
sa uétovna zavierka zostavuje a Gipravy splatnej dane za predchadzajuce roky.

Odlozena dan sa vykazuje vo vykaze o financnej situécii, priCom sa zohl'adiiuji docasné rozdiely medzi i¢tovnou hodnotou
majetku a zdvézkov aich danovou zakladiiou. OdloZena dan sa nevztahuje na nasledovné dodasné rozdiely: prvotné
vykazanie majetku a zavéazkov z transakcie, ktora nie je podnikovou kombindciou, a ktora neovplyvni iétovny ani dafovy
zisk alebo stratu, rozdiely tykajuce sa investicii v dcérskych spoloénostiach, pri ktorych je pravdepodobné, Ze sa v dohl'adne;j
buducnosti nevyrovnaji. Odlozena dan sa nevykaze ani pre zdanitené rozdiely, ktoré vznikaju pri prvotnom vykazani
goodwillu. OdloZena dafi sa po¢ita podl'a danovych sadzieb, o ktorych sa o¢akava, ze sa buda uplatiiovat’ pre docasné rozdiely
pri ich realizécii, na zaklade zakonov, ktoré boli platné alebo prijaté ku diu, ku ktorému sa uctovna zavierka zostavuje.

OdlozZena danova pohladavka a zavdzok st vzajomne zapoéitané, ak existuje pravne vymozitelny narok zapogditat’ splatny
danovy zavizok a pohladavku a tieto sa tykaju rovnakého danového uradu a rovnakého danového subjektu, alebo sa tykaju
réznych danovych subjektov, ale tieto majii v imysle vyrovnat danové zavidzky a pohladavky netto alebo ich dafiové
pohladavky a zavizky budu realizované sucasne.

O odlozZenej danovej pohl'adavke sa tiétuje len vtedy, ak je pravdepodobné, ze budiici zaklad dane, voci ktorému bude mozné
vyrovnat docasné rozdiely, je dosiahnutelny. OdloZené danové pohladavky sa preveruji ku kazdému diu, ku ktorému
sa uctovna zavierka zostavuje a znizuju sa vo vyske, v akej je nepravdepodobné, Ze bude dosiahnuty zaklad dane z prijmov
na ich uplatnenie.
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w) Odhady realnych hodnoét

Pri stanovovani realnej hodnoty majetku a zavizkov Skupina pouZiva trhové (pozorovatel'né) vstupy vzdy, ked’ je to mozné.
Ak trh nie je aktivny, redlna hodnota majetku a zavizkov sa uréi pouZitim ocefiovacich technik. Pri aplikovani ocefiovacich
technik sa pouZzivaji odhady a predpoklady, ktoré si konzistentné s informéaciami o odhadoch a predpokladoch, ktoré s
k dispozicii, a ktoré by pouzili Gi¢astnici trhu pri stanoveni ceny.

Podrla vstupov pouzitych pri uréeni redlnej hodnoty majetku a zavizkov boli definované rozdielne trovne realnej hodnoty:
Urove 1: kétované ceny (neupravené) na aktivnych trhoch za identické polozky majetku a zavizkov.

Urove 2: vstupy iné ako kétované ceny uvedené v tirovni 1, ktoré mozno pozorovat’ pri danom majetku a zavizkoch bud’
priamo (ako ceny), alebo nepriamo (odvodené od cien) a kotované ceny na neaktivnych trhoch za identické polozky majetku
a zavazkov.

Uroveii 3: vstupy pre majetok a zavizky, ktoré nie st zalozené na pozorovatelnych trhovych tdajoch (nepozorovatelné

vstupy).

Nasledovné odseky opisuju hlavné metddy a predpoklady pouzité pri odhadoch realnych hodnét finanéného majetku
a zavazkov uvedenych v bode 31 — Udaje o realnej hodnote.

i.  Poskytnuté pozicky

Realna hodnota sa vypocita na zdklade predpokladanych budicich diskontovanych prijmov zo splatok istiny a Grokov.
Pri odhadoch predpokladanych budicich peniaznych tokov sa berl do Gvahy aj riziké z nesplatenia ako aj skuto¢nosti, ktoré

vvvvv

%

ii. Bankové ivery, uro¢ené pozi¢ky a emitované dlhopisy

Pre Gvery a pdzicky bez uréenej lehoty splatnosti sa realna hodnota vypocita ako suma zavazkov splatnych k datumu,
ku ktorému sa zostavuje uctovna zavierka. Pre avery, p6zicky a emitované dlhopisy s dohodnutou lehotou splatnosti je redlna
hodnota stanovena na zaklade diskontovanych pefiaznych tokov pouzijuc aktualne urokové sadzby ponukané v stiéasnosti

na uvery a p6zi¢ky s podobnou lehotou splatnosti.
iii. Pohladavky / zavazky z obchodného styku, ostatny finanény majetok / zavazky a zavazky z ndjmu

Pri pohl'adavkach / zévazkoch z obchodného styku apri ostatnom finanénom majetku / zavdazkoch sa predpoklada,
7e ich nominéalna hodnota predstavuje zaroven aj realnu hodnotu. Pri zavdzkoch z ndjmov (IFRS 16) sa vykazanie reélnej
hodnoty nevyZzaduje.

X) Majetok drzany za i¢elom predaja

Ak sa ocakava, ze hodnota dlhodobého majetku (alebo majetku a zavézkov v skupine majetku drzanej za ic¢elom predaja)
sa realizuje predovsetkym prostrednictvom jeho predaja a nie jeho pouzivanim, tento majetok je klasifikovany ako drzany
za ucelom predaja.

V momente pred zaradenim majetku ako drZzany za icelom predaja sa tento majetok (a vSetok majetok a zavézky v skupine
majetku drzanej za ucelom predaja) preceni v stlade s prislusSnymi Medzinarodnymi Standardmi finanéného vykaznictva
v zneni prijatom Eurdpskou Gniou.

Nasledne pri prvotnom vykazani ako drzany za i¢elom predaja sa majetok a skupina majetku drzané za tcelom predaja
vykézu v zostatkovej hodnote alebo realnej hodnote znizenej o naklady suvisiace s predajom podl'a toho, ktora je niZsia.
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Akékol'vek straty zo znizenia hodnoty skupiny majetku drzanej za ti€elom predaja st najskor priradené ku goodwillu,
a nasledne pomernym dielom k ostatnému majetku a zavdzkom, okrem zasob, finanéného majetku a odlozenej danove;j
pohladavky, ktoré su nad’alej vyjadrené v sulade s uctovnymi zadsadami Skupiny.

y) Vykazovanie podl’a segmentov

Prevadzkové segmenty su Casti Skupiny, ktoré s schopné generovat’ vynosy a naklady, o ktorych su k dispozicii finan¢né
informacie a ktoré pravidelne vyhodnocuji osoby s rozhodovacou kompetenciou pri rozhodovani o rozdeleni zdrojov
a pri urcovani vykonnosti. Vedenie Spolocnosti sleduje a za jednotlivé segmenty povazuje segment “Média Slovensko”,
segment “Média Ceska republika”, segment ,,Média Rakusko* a segment “Média Chorvétsko”.

3. Informacie o segmentoch

Medzi-segmentové eliminacie si uvedené v samostatnom stipci eliminacii. Ceny pouzivané medzi segmentami su uréené
na zéklade trhovych cien pre podobné sluzby a financovanie.

Informécie o vyznamnych zakaznikoch
Skupina nema ziadne vynosy voci jednému zakaznikovi, ktoré by presahovali 10% z jej vynosov.

Dodato¢né informacie k segmentom
Néklady a vynosy v konsolidovanom vykaze ziskov a strat a ostatnych sucasti komplexného vysledku si pre novoobstarané
spolo¢nosti uvedené od dadtumu akvizicie, pre spolo¢nosti predané poc¢as obdobia sU uvedené do datumu predaja.
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Informécie o prevaddzkovych segmentoch — Konsolidovany vykaz ziskov a strat a ostatnych sucasti komplexného vysledku za 6 mesiacov kon¢iacich sa

30. jana 2021

v tisicoch EUR

Trzby zo sluzieb

Ostatné prevadzkové vynosy
Prevadzkové vynosy celkom
Mzdové naklady

Néklady suvisiace s vyrobou televiznych a rozhlasovych programov

Pouzitie a odpis licenénych prav

Vylep, tla¢ a odstranovanie reklamy
Odpisy a amortizacia dlhodobého majetku
Ostatné prevadzkové naklady
Prevadzkové naklady celkom

Zisk / (strata) z prevadzkovej ¢innosti
Kurzovy zisk / (strata), netto

Urokové naklady, netto

Zisk / (strata) z finanénych nastrojov, netto
Zisk z pridruzenych a spolo¢ne ovladanych podnikov
Ostatné finan¢né naklady, netto

Zisk / (strata) pred zdanenim

Dani z prijmov

Zisk / (strata) za obdobie

Ostatné stucasti komplexného vysledku, po zdaneni

Zmena fondu z prepoctu cudzich mien
Komplexny vysledok za obdobie

5 Medzi-

Média Média Ceska Média Média  segmentové
Slovensko republika Raklsko Chorvatsko eliminacie Celkom
41 975 22 435 11 907 4923 -80 81160
457 3237 606 59 - 4 359
42 432 25672 12513 4982 -80 85519
-5 816 -2078 -3372 -2 158 - -13424
-10 854 -35 - - - -10 889
-6 438 -428 - - - -6 866
-991 -1582 -1 893 - 11 -4 455
-6 027 -7 480 -3479 -185 - -17 171
-10 522 -10 568 -5 231 -1 903 69 -28 155
-40 648 -22171 -13 975 -4 246 80 -80 960
1784 3501 -1 462 736 - 4559
-419 162 - -3 - -260
-4 079 -3431 -269 -69 - -7 848
23 -367 -4 - - -348
- 77 - - - 77
-209 -23 -9 -14 - -255
-2 900 -81 -1744 650 - -4 075
150 -365 -4 -16 - -235
-2 750 -446 -1748 634 - -4 310
- 288 - 26 - 314
- 288 - 26 - 314
-2 750 -158 -1748 660 - -3 996
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Informécie o prevaddzkovych segmentoch — Konsolidovany vykaz ziskov a strat a ostatnych sucasti komplexného vysledku za 6 mesiacov konéiacich sa
30. juna 2020

v tisicoch EUR Medzi-
Média Média Ceska Média Média  segmentové

Slovensko republika Rakisko Chorvatsko eliminacie Celkom
Trzby zo sluZieb 39221 21342 10 481 4654 -238 75 460
Ostatné prevadzkové vynosy 300 146 1852 374 - 2672
Prevadzkové vynosy celkom 39521 21488 12 333 5028 -238 78 132
Mzdové naklady -5 332 -2 611 -3233 -2 318 - -13 494
Néaklady suvisiace s vyrobou televiznych a rozhlasovych programov -9 866 -47 - - - -9913
Pouzitie a odpis licenénych prav -6 018 -432 - - - -6 450
Vylep, tla¢ a odstrafiovanie reklamy -1161 -1578 -1 908 - - -4 647
Odpisy a amortizécia dlhodobého majetku -6 092 -7 510 -3471 -197 - -17 270
Ostatné prevadzkové naklady -11 657 -8 705 -5 296 -2 117 247 -27 528
Prevadzkové néaklady celkom -40 126 -20 883 -13 908 -4 632 247 -79 302
Zisk / (strata) z prevadzkovej ¢innosti -605 605 -1 575 396 9 -1170
Kurzovy zisk / (strata), netto 408 -364 - -4 -9 31
Urokové néaklady, netto -4178 -3453 -323 -77 - -8 031
Zisk / (strata) z finanénych nastrojov, netto 1012 - -4 -3 -982 23
Zisk z pridruzenych a spolo¢ne ovladanych podnikov - 73 - - - 73
Ostatné finan¢né naklady, netto -28 -69 -5 -14 - -116
Zisk / (strata) pred zdanenim -3391 -3 208 -1 907 298 -982 -9190
Dani z prijmov 778 -369 41 6 - 456
Zisk / (strata) za obdobie -2 613 -3577 -1 866 304 -982 -8734
Ostatné stucasti komplexného vysledku, po zdaneni - -712 - -26 - -738
Zmena fondu z prepoctu cudzich mien - -712 - -26 - -738
Komplexny vysledok za obdobie -2 613 -4 289 -1 866 278 -982 -9 472
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Informécie o prevaddzkovych segmentoch — Konsolidovany vykaz o finan¢nej situacii k 30. janu 2021

v tisicoch EUR

Majetok

Goodwill

Televizny format

Ostatny dlhodoby nehmotny majetok

Licen¢né prava

Casové rozlienie vlastnej tvorby

Pozemky, budovy a zariadenia

Investi¢ny nehnutel'ny majetok

Majetok s pravom na uzivanie

Podiel v pridruzenych a spolo¢ne ovladanych podnikoch
Pohl'adavky z obchodného styku a ostatné pohl'adavky
Ostatny finanény majetok

Poskytnuté pozicky

Odlozena danova pohladavka

Ostatny majetok

Pohladavky zo splatnej dane z prijmov

Penazné prostriedky a peiiazné ekvivalenty

Celkom majetok

Medzi-

Média Média Ceska Média Média  segmentové
Slovensko republika Rakisko Chorvatsko eliminacie Celkom
6 824 5932 - 1915 - 14 671
64 768 - - - - 64 768
2617 3975 4048 398 - 11038
14 391 442 - - - 14 833
33827 67 - - - 33894
21783 32659 16 709 5389 - 76 540
- 243 - - - 243
22 739 75 004 23 502 262 - 121 507
58 620 - - - 678
23 565 15579 1505 1535 -682 41 502
200 444 432 - - 1076
9043 841 - 1 -4 928 4 957
408 784 71 - - 1263
1899 5580 1611 317 - 9 407
131 141 51 11 - 334
12 584 4052 4 069 316 - 21021
214 837 146 363 51998 10 144 -5 610 417 732
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Informécie o prevadzkovych segmentoch — Konsolidovany vykaz o finan¢nej situacii k 30. junu 2021 (pokracovanie)

v tisicoch EUR Medzi-
Média Meédia Ceska Média Média  segmentové
Slovensko republika Rakisko Chorvatsko eliminacie Celkom
Zavazky
Bankové Uvery 65 439 30578 - 92 - 96 109
Uroéené pozicky 18 307 503 1521 3305 -4 928 18 708
Emitované dlhopisy 84 999 22 157 - - - 107 156
Zavézky z ndjmov 18 518 60 669 8 625 273 - 88 085
Rezervy 901 223 808 345 - 2277
Zaviazky z obchodného styku a ostatné finanéné zavazky 33334 11 759 3194 1234 -682 48 839
Ostatné zavazky 6 828 2 750 5085 1194 - 15 857
Zavazky zo splatnej dane z prijmov 103 834 41 - - 978
Odlozeny datiovy zavidzok 16 741 6 828 - 391 - 23 960
Celkom zavazky 245170 136 301 19274 6 834 -5610 401 969
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Informacie o prevadzkovych segmentoch — Konsolidovany vykaz o finanénej situacii k 31. decembru 2020

v tisicoch EUR

Majetok

Goodwill

Televizny format

Ostatny dlhodoby nehmotny majetok

Licen¢né prava

Casové rozlienie vlastnej tvorby

Pozemky, budovy a zariadenia

Investiény nehnutel'ny majetok

Majetok s pravom na uzivanie

Podiel v pridruzenych a spolo¢ne ovladanych podnikoch
Pohl'adavky z obchodného styku a ostatné pohl'adavky
Ostatny finan¢ny majetok

Poskytnuté pozicky

Odlozena danova pohladavka

Ostatny majetok

Pohladavky zo splatnej dane z prijmov

Penazné prostriedky a peiiazné ekvivalenty

Celkom majetok

Medzi-

Média Meédia Ceska Média Média  segmentové
Slovensko republika Rakusko  Chorvatsko eliminéacie Celkom
5973 5716 - 1900 - 13589
66 792 - - - - 66 792
2608 3507 4072 401 - 10588
18 745 579 - - - 19 324
32 451 47 - - - 32498
21331 33331 17 314 5375 - 77 351
- 569 - - - 569
21132 77541 25 534 297 - 124 504
58 527 - - - 585
27 538 12 930 986 2255 -2 814 40 895
200 432 437 - - 1069
9996 396 - 1 -6 538 3855
504 503 52 - - 1059
2 256 4083 829 296 - 7 464
377 138 52 12 - 579
9 860 6 151 5954 232 - 22 197
219 821 146 450 55 230 10 769 -9 352 422 918
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3. Informécie o segmentoch (pokradovanie)

Informécie o prevadzkovych segmentoch — Konsolidovany vykaz o finanénej situacii k 31. decembru 2020 (pokradovanie)

v tisicoch EUR

Zavazky

Bankové Gvery

Uro&ené pozicky

Emitované dlhopisy

Zavazky z najmov

Rezervy

Zavazky z obchodného styku a ostatné finanéné zavazky
Ostatné zavazky

Zé&vézky zo splatnej dane z prijmov
Odlozeny danovy zaviazok

Celkom zavazky

Medzi-

Média Média Ceska Média Média  segmentové
Slovensko republika Raklsko Chorvatsko eliminacie Celkom
63 768 30013 - - - 93 781
17 600 500 2951 3 556 -6 538 18 069
82 558 20 556 - - - 103114
16 681 62 551 9 967 309 - 89 508
976 217 879 342 - 2414
42 277 12 609 3050 1477 -2 814 56 599
4 564 2596 3871 1272 - 12 303
2 402 520 41 - - 2963
17 355 7003 - 394 - 24 752
248 181 136 565 20 759 7 350 -9 352 403 503
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4.  Akvizicie a predaje spolo¢nosti
Akvizicie a zaloZenie spolo¢nosti za obdobie 1. januara 2021 az 30. juna 2021

Informacie k uskutoénenym akviziciam a k zaloZeniu spolo¢nosti za obdobie 1. januara 2021 az 30. juna 2021 si uvedené
v bodoch 4.a) az 4.e).

a) Detaily k zaloZeniu

Inzeris s.r.o.
Dna 1. januara 2021 Spolo¢nost’ prostrednictvom dcérskej spolo¢nosti BigZoom a.s. zalozila spolo¢nost’ Inzeris s.r.o.
s vkladom 3 tisic EUR, ¢o predstavuje 70% podiel. Spolo¢nost’ je konsolidovana plnou metdédou.

b) Detaily k novym akviziciam

QEX Plochy s. r. 0.

Na z&klade zmluvy o kupe obchodného podielu uzatvorenej diia 1. januara 2021 Spolo¢nost’ prostrednictvom dcérskej
spolo¢nosti Akzent BigBoard, a.s. obstarala 80% podiel na zakladnom imani spolo¢nosti QEX Plochy s. r. 0. Obchodny
podiel bol nadobudnuty za 1 136 tisic EUR. Spoloé¢nost’ je konsolidovana plnou metodou.

Muchalogy s.r.o.

Na z&klade zmluvy o kupe obchodného podielu uzatvorenej diia 6. januara 2021 Spolo¢nost’ prostrednictvom dcérskej
spolo¢nosti BigMedia, spol. s r.0. obstarala 19% podiel na zakladnom imani spolo¢nosti Muchalogy s.r.0. Obchodny podiel
bol nadobudnuty za 44 tisic EUR. Spolo¢nost’ je konsolidovana plnou metodou.

C) Goodwill

Obstarany goodwill bol priradeny jednotlivym jednotkdm generujucim petiazné prostriedky (angl. cash-generating unit,
“CGU*), pre ktoré sa ocakava, ze budi mat’ uzitok zo synergickych efektov vznikajicich pri podnikovych kombinaciach,
pozri tiez bod d).

QEX Plochys. r. o.
Pri akvizicii tejto spolo¢nosti vznikol goodwill vo vyske 850 tisic EUR, pozri tiez bod d).

Muchalogy s.r.o.
Pri akvizicii tejto spolo¢nosti vznikol goodwill vo vyske 45 tisic EUR, pozri tiez bod d).

d) Upravy identifikovaného &istého majetku na realne hodnoty

K 30. junu 2021 proces alokacie kipnych cien pre novoobstarané spolo¢nosti Skupiny este nebol ukonéeny a teda Gpravy
identifikovateI'ného Cistého majetku na realne hodnoty neboli do Gétovnej zavierky Skupiny k 30. junu 2021 zohladnené.
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4. Akvizicie a predaje spolo¢nosti (pokracovanie)
e) Efekt z akvizicie

Obstaranie spolocnosti malo nasledujici efekt na majetok a zavéazky Skupiny:

v tisicoch EUR QEX Plochy  Muchalogy Celkom
S.T.0. S.r.o.
Pozemky, budovy a zariadenia 276 - 276
Ostatny dlhodoby nehmotny majetok 2 397 399
Majetok s pravom na uzivanie 694 - 694
Pohl'adavky z obchodného styku a ostatné pohl'adavky 4 12 16
Ostatny majetok 64 71 135
Poskytnuté pozicky - -43 -43
Penazné prostriedky a penazné ekvivalenty 102 7 109
Uro&ené pozicky -13 - -13
Zavazky z najmov -694 - -694
Zaviazky z obchodného styku a ostatné financné zavézky -13 -431 -444
Ostatné zavazky -47 -19 -66
Zavézky zo splatnej dane z prijmov -17 - -17
Nekontrolujuce podiely -72 5 -67
Cisty identifikovatel'ny majetok 286 -1 285
Goodwill z akvizicie novej spolo¢nosti 850 45 895
Naklady na akviziciu 1136 44 1180
Zaplatena odmena, vysporiadand v peniazoch -136 - -136
Hotovost’ ziskana 102 7 109
Cisty peiiaZzny vydaj -34 7 -27
Zisk odo dna akvizicie -17 30 13
Trzby odo dna akvizicie 208 4 212

Akvizicia a zaloZenie spolo¢nosti za obdobie 1. januara 2020 az 31. decembra 2020

Informécie k uskuto¢nenej akvizicii a k zaloZeniu spolo¢nosti za obdobie 1. januara 2020 az 31. decembra 2020 st uvedené
v bodoch 4.f) az 4.j).

f) Detaily k zaloZeniu

CovidPass s.r.o.
Dna 25. juna 2020 Spoloc¢nost’ prostrednictvom dcérskej spolocnosti BigBoard Praha, a.s. zalozila spolo¢nost’
CovidPass s.r.0. s vkladom 7 tisic EUR, ¢o predstavuje 100% podiel. Spolo¢nost’ je konsolidovana uplnou metddou.

)] Detaily k novej akvizicii

PTA Groups.r.o.

Na zéklade zmluvy o kipe obchodného podielu uzatvorenej dhia 11. marca 2020 Spolo¢nost’ obstarala 70% podiel
na zakladnom imani spolo¢nosti PTA Group s. r. 0. Obchodny podiel bol nadobudnuty za 350 tisic EUR. Spolo¢nost’
je konsolidovana Uplnou met6dou.
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4. Akvizicie a predaje spolo¢nosti (pokracovanie)
h) Goodwill

Obstarany goodwill bol priradeny jednotlivym jednotkam generujiicim petiazné prostriedky (angl. cash-generating unit,
“CGU"), pre ktoré sa oGakava, Ze budi mat’ 0Zitok zo synergickych efektov vznikajucich pri podnikovych kombinaciach.

PTA Groups. r.o.
Pri akvizicii tejto spolo¢nosti vznikol goodwill vo vyske 324 tisic EUR, pozri tiez bod d).

i) Upravy identifikovaného Eistého majetku na realne hodnoty

V ramci procesu alokacie kiipnej ceny pre spolo¢nost’ PTA Group s. r. 0. neboli identifikované Ziadne vyznamné tpravy
identifikovateI'ného Cistého majetku na realne hodnoty.

J) Efekt z akvizicie

Obstaranie spolocnosti malo nasledujuci efekt na majetok a zavizky Skupiny:

v tisicoch EUR PTA Group

S.r.o.
Pozemky, budovy a zariadenia 9
Pohl'adavky z obchodného styku a ostatné pohladavky 38
Ostatny majetok 3
Penazné prostriedky a peiiazné ekvivalenty 37
Uroéené pozicky -4
Zavazky z obchodného styku a ostatné finanéné zavizky -29
Ostatné zavazky -8
Zé&vézky zo splatnej dane z prijmov -9
Nekontrolujuce podiely -11
Cisty identifikovatel'ny majetok 26
Goodwill z akvizicie novej spolo¢nosti 324
Néklady na akviziciu 350
Zaplatena odmena, vysporiadana v peniazoch -175
Hotovost’ ziskana 37
Cisty peiiazny vydaj -138
Zisk odo dna akvizicie 65
Trzby odo dna akvizicie 277

Ak by bola akvizicia uskuto¢nend k 1. januaru 2020, manazment Skupiny odhaduje, Zze konsolidované trzby za obdobie
1. januara 2020 az 31. decembra 2020 by boli vo vyske 181 806 tisic EUR a konsolidovana strata vo vyske 10 074 tisic EUR.

Dekonsolidacia spolo¢nosti za obdobie 1. januara 2020 az 31. decembra 2020

Informacie k uskuto¢nenej dekonsolidacii spolo¢nosti za obdobie 1. janudra 2020 az 31. decembra 2020 su uvedené v bodoch
4.k)ad.l).
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4. Akvizicie a predaje spolo¢nosti (pokracovanie)
k) Detail k dekonsolidacii spolo¢nosti

RTD d.o.0. Zadar

Dna 1. januara 2020 bol Skupinou dekonsolidovany 100% podiel v spolo¢nosti RTD d.o.0. Zadar. Napriek tomu, ze Skupina
k 31. decembru 2020 nad’alej vlastni 100% majetkovy podiel v spolo¢nosti RTD d.o.o. Zadar, Skupina vyhodnotila,
Ze k 1. januaru 2020 uz nemd pravomoc ovladat’ relevantné aktivity tejto spolo¢nosti a teda spoloénost’ k 1. januéru 2020
dekonsolidovala. K datumu dekonsolidacie bol majetkovy podiel preceneny na realnu hodnotu vo vyske 200 tisic EUR
a je Skupinou d’alej vykazovany v ramci Ostatného finanéného majetku.

1) Efekt z dekonsolidacie spolo¢nosti

Dekonsolidacia spolo¢nosti mala nasledujtci efekt na majetok a zavizky Skupiny:

v tisicoch EUR RTD d.o.0. JOJ Media NOVI

Zadar House,a.s. LISTd.d. Celkom
Goodwill -371 - - -371
Pozemky, budovy a zariadenia -9 - - -9
Poskytnuté pozicky - 508 - 508
Pohladavky z obchodného styku a ostatné pohl'adavky -152 - 554 402
Ostatny finan¢ny majetok - 200 - 200
Ostatny majetok -3 - - -3
Penazné prostriedky a peiiazné ekvivalenty -21 - - -21
Zéavézky z obchodného styku a ostatné finanéné zaviazky 35 - - 35
Ostatné zavazky 31 - - 31
Odchadzajuce ¢isté identifikovatel’né (aktiva)/zaviazky -490 708 554 772
Predajné cena -
Zisk z predaja 772
Ziskana odmena, vysporiadana v peniazoch -
Ubytok hotovosti -21
Odliv penaznych prostriedkov -21
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5. Triby zo sluzieb

Trzby podla hlavnych kategorii su uvedené v nasledujucej tabulke:

vtisicoch EUR

Trzby zo zmluv so zakaznikmi zo segmentu ,,Média Slovensko*
Trzby zo zmluv so zakaznikmi zo segmentu ,,Média Ceska republika“
Trzby zo zmlav so zakaznikmi zo segmentu ,,Média Rakusko*

Trzby zo zmluv so zakaznikmi zo segmentu ,,Média Chorvatsko*
Trzby z prenajmu

Celkom

6. Ostatné prevadzkové vynosy

v tisicoch EUR

Trzby z predaja zasob

Prijaté statne dotacie

Vynosy z prieskumov trhu
Nahrady od poistovne

Vynosy z pokUt a penale
Vynosy z odpisanych zavazkov
Ostatné

Celkom

6 mesiacov
konéiacich sa
30. juna 2021

6 mesiacov
kondiacich sa
30. juna 2020

41 796 39105

22 425 21107

11 906 10 479
4831 4572

202 197

81 160 75 460

6 mesiacov 6 mesiacov

konéiacich sa
30. juna 2021

konéiacich sa
30. juna 2020

2839 56
482 935
184 181

68 87
66 1266
54 7
666 140
4 359 2672

Za 6 mesiacov konciacich sa 30. juna 2021 najvacsi podiel na naraste trzieb z predaja zasob mal predaj testov na ochorenie

COVID-19.

7. Mzdové naklady

v tisicoch EUR

Mzdoveé néklady

Prispevky na socidlne zabezpecenie a zdravotné poistenie
Ostatné mzdové naklady

Celkom

6 mesiacov
konéiacich sa
30. juna 2021

6 mesiacov
konéiacich sa
30. juna 2020

-10 253 -10 169
-2 545 -2708
-626 -617
-13424 -13 494

Priemerny pocet zamestnancov Skupiny v obdobi od 1. janudra 2021 do 30. jina 2021 bol 659, z toho 31 veducich
zamestnancov (v obdobi od 1. januara 2020 do 30. juna 2020: 782 zamestnancov, z toho 30 ved(cich zamestnancov).

Pocet zamestnancov Skupiny k 30. junu 2021 bol 664, z toho 34 veddcich zamestnancov (k 31. decembru 2020 bol pocet

zamestnancov 736, z toho 33 vedUcich zamestnancov).
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8.

9.

v tisicoch EUR

Vylep reklamy
Tla¢ reklamy

Odstraiovanie reklamy

Celkom

v tisicoch EUR

Odpisy majetku s prdvom na uzivanie
Odpisy dlhodobého hmotného majetku

Amortizacia
Celkom

Vylep, tla¢ a odstrafiovanie reklamy

Odpisy a amortizacia dlhodobého majetku

Bod

16
15
13

6 mesiacov
konéiacich sa
30. juna 2021

6 mesiacov
konéiacich sa
30. juna 2020

-2 987 -3 280

-1 416 -1 357

-52 -10

-4 455 -4 647

6 mesiacov 6 mesiacov

konciacich sa
30. juna 2021

kon¢iacich sa
30. juna 2020

-9981 -10 079
-4 531 -4 377
-2 659 -2 814
-17171 -17 270
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10. Ostatné prevadzkové naklady

v tisicoch EUR

Retransmisia

Najomné - kratkodoby leasing zariadenti, variabilné (vykonové) najomné
a leasing majetku s nizkou hodnotou

Reklamné naklady

Spotreba materialu a energii

Néklady za pravo vyuzitia reklamnej plochy (dopravné podniky)
Néaklady na predany tovar

Néklady na opravy a udrzbu

Pravne, ¢tovné a poradenské sluzby

Naéklady na reklamny ¢as

Ostatné naklady na vydavanie regionalnych dennikov

Sluzby programovej podpory a IT sluzby

Ostatné dane a poplatky

Néaklady na outsourcing

Medialne prieskumy

Poplatky ochrannym autorskym zvazom a do AVF!

Pokuty a penale

Sluzby slvisiace s priestormi v ndjme

Telefonne poplatky a internetové sluzby

Naklady na reprezentaciu spolo¢nosti, sponzoring

Néaklady na dopravu a poistenie automobilov

Néaklady na poistenie majetku okrem automobilov

(Tvorba) / rozpustenie opravnej polozky k obchodnym pohl'addvkam a k
zasobam

Rozpustenie rezerv

Ostatné

Celkom

LAVF — Audiovizualny fond - verejnopravna ingtitticia na podporu a rozvoj audiovizualnej kultdry a priemyslu

6 mesiacov
konéiacich sa
30. juna 2021

6 mesiacov
konéiacich sa
30. juna 2020

-4 270 -4193
-3 601 -3840
-2818 -4 089
-1878 -1676
-1875 -2023
1703 -28
-1658 1772
-1 266 -869
1172 -867
-1114 -1182

-977 -873
-879 -802
-821 -789
-618 -708
-539 -469
-369 -207
-308 -282
-283 -308
-250 -190
-242 -268
-170 -188
250 -3
48 -

-1 642 -1 902
-28 155 -27528

Za 6 mesiacov konéiacich sa 30. jina 2021 najvacsi podiel na naraste nakladov na predany tovar mal predaj testov

na ochorenie COVID-19.

Skupina vyuziva sluzby auditorskych spolo¢nosti KPMG Slovensko spol. sr.o0., PricewaterhouseCoopers Audit, s.r.o., KPMG
Austria AG a KPMG D.0O.0. na overenie individuélnych uétovnych zavierok spolo¢nosti Skupiny a konsolidovanej uétovnej
zavierky Spolo¢nosti. Naklady na tieto sluzby za 6 mesiacov konciacich sa 30. juna 2021 boli vo vyske 54 tisic EUR

(za 6 mesiacov kon¢iacich sa 30. juna 2020: 87 tisic EUR).

Za 6 mesiacov konciacich sa 30. juna 2021 a za 6 mesiacov konciacich sa 30. juna 2020 Skupina nevynalozila néklady na iné

sluzby poskytované auditorskymi spolo¢nost’ami.
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11. Urokové néklady a vynosy

v tisicoch EUR

Urokové vynosy
Poskytnuté pozicky
Ostatné

Celkovy urokovy vynos

Urokové naklady
Emitované dlhopisy
Zé&vazky z ndjmov
Bankové tvery
Uro&ené pozicky
Ostatné

Celkovy Grokovy naklad

Urokové naklady, netto

12. Dai z prijmov

v tisicoch EUR

Splatna daii z prijmov
Bezny rok

Opravy minulych obdobi
Zrazkova dan

OdloZena daii z prijmov

Vznik a zanik docasnych rozdielov a danovych strat

Celkova vykazana dai, (naklad) / vynos

Bod 6 mesiacov
konéiacich sa
30. juna 2021

6 mesiacov
konéiacich sa
30. juna 2020

79 81

4 1

83 82

24,25 -3419 -3295
16 -2 151 -2 315
-1902 -1 984

-448 -446

-11 -73

-7 931 -8 113

-7 848 -8 031

6 mesiacov 6 mesiacov

konciacich sa
30. juna 2021

kon¢iacich sa
30. juna 2020

-1 408 -672
-9 6

-1 -
1183 1122
-235 456
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12. Daii z prijmov (pokracovanie)
Prevod od teoretickej dane z prijmov k efektivnej sadzbe

v tisicoch EUR

Strata pred zdanenim

Dan z prijmov vo vyske domacej sadzby

Vplyv danovych sadzieb v inych krajinach

Trvalo neuznané néklady, netto

Darnové straty, ku ktorym nebola tctovana odlozena daf v beznom
obdobi

Umorenie daiiovych strat, ku ktorym v minulosti nebola uc¢tovana
odloZena dan

Oprava splatnej dane minulych obdobi

Danové licencie

Zrazkova dan

Celkova vykazana dai, naklad / (vynos)

6 mesiacov % 6 mesiacov %
konciacich sa kon¢iacich sa
30. juna 2021 30. juna 2020
-4 075 -9190

-856 21 -1930 21

-102 3 -35 -

775 -19 1017 -11

654 -16 1139 -12

-250 6 -645 7

9 - -6 -

4 - 4 -

1 - R -

235 -5 -456 5

Odlozena dafi z prijmov je vypoéitana pouzitim platnej sadzby dane, o ktorej sa predpokladd, ze bude platna v obdobi,

Vv ktorom sa pohl'adavka zrealizuje alebo zavdzok vyrovna.

Dariova sadzba na Slovensku je 21% (2019: 21%), v Ceskej republike 19% (2019: 19%), v Rakdsku 25% (2019: 25%)

a v Chorvéatsku 18% (2019: 18%).
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13. Goodwill, televizny format a ostatny dlhodoby nehmotny majetok
6 mesiacov konciacich sa 30. juna 2021

v tisicoch EUR Televizny  Zmluvné Obchodna  Ostatny
format vzt'ahy  Goodwill znacka majetok  Celkom

Obstaravacia cena

Zostatok k 1. januaru 2021 109 134 2229 17 332 8 282 12163 149 140
Prirastky - - - - 568 568
Prirastky pri akvizicii - - 895 - 399 1294
Vyradenia - - - - -11 -11
Zmeny v dobsledku kurzovych rozdielov - - 187 69 125 381
Zostatok k 30. junu 2021 109 134 2229 18 414 8 351 13244 151372

Opravky a opravné polozky

Zostatok k 1. januaru 2021 -42 342 -2 229 -3743 -63 -9794  -58171
Amortizacia -2024 - - -16 -619 -2 659
Vyradenia - - - - 11 11
Zmeny v doésledku kurzovych rozdielov - - - - -76 -76
Zostatok k 30. junu 2021 -44 366 -2 229 -3743 -79 -10478  -60 895

Zostatkova hodnota
Zostatok k 1. januaru 2021 66 792 - 13 589 8219 2 369 90 969

Zostatok k 30. junu 2021 64 768 14 671 8 272 2 766 90 477
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13. Goodwill, televizny format a ostatny dlhodoby nehmotny majetok (pokracovanie)
Rok konciaci sa 31. decembra 2020

v tisicoch EUR Televizny  Zmluvné Obchodna  Ostatny
format vzt'ahy  Goodwill znacka majetok  Celkom

Obstaravacia cena

Zostatok k 1. januaru 2020 109134 2229 17 225 8360 11472 148420
Prirastky - - - - 1052 1052
Prirastky pri akvizicii - - 324 - - 324
Vyradenia - - - - -264 -264
Zmeny v doésledku kurzovych rozdielov - - -217 -78 -97 -392
Zostatok k 31. decembru 2020 109 134 2229 17 332 8282 12163 149140

Opravky a opravné polozky

Zostatok k 1. januaru 2020 -38 168 -2 229 -3 743 -32 -8628  -52800
Amortizacia -4174 - - -31 -1476 -5681
Vyradenia - - - - 252 252
Zmeny v doésledku kurzovych rozdielov - - - - 58 58
Zostatok k 31. decembru 2020 -42 342 -2 229 -3743 -63 -9794  -58171

Zostatkova hodnota
Zostatok k 1. januaru 2020 70 966 - 13 482 8 328 2844 95 620
Zostatok k 31. decembru 2020 66 792 - 13589 8219 2 369 90 969

14. Test na zniZenie hodnoty majetku

Na zaklade dévodov uvedenych v bode 2 — Vyznamné uétovné zasady, ku diu, ku ktorému sa zostavuje uctovna zavierka
vedenie Skupiny vykonalo testy na zniZenie hodnoty dlhodobého nehmotného majetku pre vsetky identifikované jednotky
generujuce penazné prostriedky.

a) Test na zniZenie hodnoty majetku za obdobie 1. januara 2021 az 30. juna 2021

CGU BigBoard Praha?

K 30. junu 2021 Skupina vykazovala pre CGU BigBoard Praha® goodwill vo vyske 4 902 tisic EUR, dlhodoby nehmotny
majetok s neobmedzenou dobou Zzivotnosti znacka vo vyske 2 167 tisic EUR, pozemky, budovy a zariadenia vo vyske
32 660 tisic EUR a majetok s pravom na uZivanie vo vyske 74 982 tisic EUR.

Kedze v dobe zostavenia priebeznej konsolidovanej Gctovnej zavierky nebol identifikovany ziadny indikator mozného
znizenia hodnoty majetku, Skupina k 30. junu 2021 netestovala majetok na mozné znizenie hodnoty. Test bude vykonany na
konci t¢tovného obdobia, teda k 31. decembru 2021.

CGU Slovenska produkéna?
K 30. jinu 2021 Skupina vykazovala pre CGU Slovenské produkéna? goodwill vo vyske 1 030 tisic EUR.

Ked’ze v dobe zostavenia priebeznej konsolidovanej uctovnej zavierky nebol identifikovany ziadny indikator mozného
znizenia hodnoty majetku, Skupina k 30. jinu 2021 netestovala majetok na mozné znizenie hodnoty. Test bude vykonany na
konci uctovného obdobia, teda k 31. decembru 2021.
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CGU Akzent BigBoard?®

K 30. junu 2021 Skupina vykazovala pre CGU Akzent BigBoard?® goodwill vo vyske 2 763 tisic EUR, dlhodoby nehmotny
majetok s neobmedzenou dobou Zivotnosti znacka vo vyske 1 865 tisic EUR, pozemky, budovy a zariadenia vo vyske
17 172 tisic EUR a majetok s pravom na uZivanie vo vyske 21 930 tisic EUR.

Kedze v dobe zostavenia priebeznej konsolidovanej uctovnej zavierky nebol identifikovany ziadny indikator mozného
zniZenia hodnoty majetku, Skupina k 30. junu 2021 netestovala majetok na mozné znizenie hodnoty. Test bude vykonany na
konci uétovného obdobia, teda k 31. decembru 2021.

CGU EPAMEDIA*

Skupina k 30. jinu 2021 nevykazovala pre CGU EPAMEDIA* goodwill. K 30. jinu 2021 Skupina vykazovala pre CGU
EPAMEDIA* dihodoby nehmotny majetok s neobmedzenou dobou Zivotnosti znacka vo vyske 3 800 tisic EUR, pozemky,
budovy a zariadenia vo vyske 16 709 tisic EUR a majetok s pravom na uZivanie vo vyske 23 505 tisic EUR.

Ked'Zze v dobe zostavenia priebeznej konsolidovanej G¢tovnej zavierky nebol identifikovany ziadny indikator mozného
znizenia hodnoty majetku, Skupina k 30. jinu 2021 netestovala majetok na mozné znizenie hodnoty. Test bude vykonany na
konci ué¢tovného obdobia, teda k 31. decembru 2021.

CGU RADIO SERVICES®
Skupina k 30. junu 2021 vykazovala pre CGU RADIO SERVICES® goodwill vo vyske 3 430 tisic EUR.

Ked’Ze v dobe zostavenia priebeznej konsolidovanej uctovnej zavierky nebol identifikovany ziadny indikator mozného
znizenia hodnoty majetku, Skupina k 30. jinu 2021 netestovala majetok na mozné znizenie hodnoty. Test bude vykonany na
konci uétovného obdobia, teda k 31. decembru 2021.

CGU Chorvatsko®
K 30. junu 2021 Skupina vykazovala pre CGU Chorvatsko® goodwill vo vyske 1 915 tisic EUR a dlhodoby nehmotny majetok
s neobmedzenou dobou zivotnosti znacka vo vyske 288 tisic EUR.

Kedze v dobe zostavenia priebeznej konsolidovanej uc¢tovnej zavierky nebol identifikovany ziadny indikator mozného
znizenia hodnoty majetku, Skupina k 30. jinu 2021 netestovala majetok na mozné znizenie hodnoty. Test bude vykonany na
konci uétovného obdobia, teda k 31. decembru 2021.

! Skupina BigBoard Praha zahffia spolo¢nosti BigBoard Praha, a.s., BigMedia, spol. s r.0., Czech Outdoor s.r.0., Expiria, a.s.,
RAILREKLAM, spol. s r.o., MG Advertising, s.r.o., Barrandia s.r.o., Cesk}’/ billboard, s.r.o., outdoor akzent s.r.o.,
Bilbo City s.r.o., QEEP, a.s., Velonet CR, s.r.0., D & C AGENCY s.r.0., News Adpvertising s.r.o., Flowee s.r.0., Kitchen Lab s.r.o.,
BigZoom a.s., Programmatic marketing, s.r.o., Hyperinzerce, s.r.o., Quantio, s.r.o., Hyperslevy.cz,s.r.o., Slovenskainzercia s.r.o.,
Hyperinzercia, s.r.o., Eremia, a.s., CovidPass s.r.0., Muchalogy s.r.o. a Inzeris s.r.o.

2 Skupina Slovenska produkéna zahtiia spoloénosti Slovenska produkéna, a.s., MAC TV s.r.0., PMT, s.r.0., DONEAL, s.r.0., Magical roof

s.r.o. a Ceskoslovenska filmova spolecnost, s.r.0.

3 Skupina Akzent BigBoard zahffia spolo¢nosti Akzent BigBoard, a.s., BigMedia, spol. s r.0., RECAR Bratislava as.,
RECAR Slovensko a.s., BHB, s.r.o. a QEX Plochy s. r. 0.

4 Skupina EPAMEDIA zahffia spolo¢nosti EPAMEDIA - EUROPAISCHE PLAKAT- UND AUSSENMEDIEN GMBH
a R + C Plakatforschung und —kontrolle Gesellschaft mbH,
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5 Skupina RADIO SERVICES zahf#a spolo¢nost’ Radio Services a.s.

6 Skupina Chorvatsko zahf#ia spolo¢nosti NOVI LIST d.d. a Glas Istre Novine d.o.o.

b) Test na zniZenie hodnoty majetku za rok kon¢iaci sa 31. decembra 2020

CGU BigBoard Praha*

K 31. decembru 2020 Skupina vykazovala pre CGU BigBoard Praha' goodwill vo vyske 4 715 tisic EUR, dlhodoby nehmotny
majetok s neobmedzenou dobou Zivotnosti znacka vo vyske 2 105 tisic EUR, pozemky, budovy a zariadenia vo vyske
33 330 tisic EUR a majetok s pravom na uZivanie vo vyske 77 514 tisic EUR. Spolo¢nost’ na zdklade analyzy identifikovala
indikatory mozného znehodnotenia CGU BigBoard Prahal, a preto uskuto¢nila test na zniZenie hodnoty majetku.

Pouzité predpoklady pri teste na zniZenie hodnoty pre CGU skupiny BigBoard Praha' k 31. decembru 2020 boli nasledovné:

e Hodnota z pouzivania CGU bola odvodena od budticich penaznych tokov odhadnutych manazmentom, aktualizovanych
od doby akvizicie. Buduce peniazné toky boli zostavené na zaklade vysledkov minulych obdobi, sti¢asnych vysledkov
z prevadzkovej Cinnosti a 5-roéného obchodného planu CGU. Projektovanie penaznych tokov pouzité pri urcovani
uzitkovej hodnoty pokryva obdobie piatich rokov,

e Miera rastu pouzitd na extrapolaciu projektovanych penaznych tokov po skonceni tohto patroéného obdobia bola
stanovena vo vyske 2% a je povazovana za primeranu v rdmci trhu, na ktorom CGU podnika,

e Pouzitd diskontna sadzba vo vyske 9% bola uréena na zaklade cielovej Struktiry pomeru vlastnych a cudzich zdrojov
kapitalu porovnatel'nych spolo¢nosti podnikajucich v danom odvetvi,

e Krucovymi predpokladmi, ktoré boli zaroven najcitlivej§imi faktormi pri stanoveni navratnosti hodnoty, boli diskontna
sadzba a manazmentom vyhodnotené ocCakavané Cisté peilazné toky, kde vyrazny vplyv mala hodnota o¢akavanych
investicii. Pristup manazmentu pri stanoveni vahy kazdého kl'a¢ového predpokladu vychadzal z historickych skisenosti,
pri¢om tieto st konzistentné s externymi zdrojmi informacii.

Na zéklade tohto testovania neboli zistené Ziadne straty zo zniZenia hodnoty majetku v stvislosti s CGU BigBoard Praha’.
Spolo¢nost’ vykonala citlivostni analyzu na zmenu diskontnej sadzby a zmenu ¢istych peiiaznych tokov. Narast diskontnej
sadzby z 9% na 10% by sp6sobil znehodnotenie majetku o 7 287 tisic EUR. ZniZenie istych peniaznych tokov o 10% oproti

odhadu manazmentu by spdsobilo znehodnotenie majetku o 8 403 tisic EUR.

CGU Slovenska produkéna?
K 31. decembru 2020 Skupina vykazovala pre CGU Slovenska produkéna? goodwill vo vyske 1 000 tisic EUR.

Pouzité predpoklady pri teste na zniZenie hodnoty pre CGU skupiny Slovenskd produkéna? k 31. decembru 2020
boli nasledovné:
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e Hodnota zpouzivania majetku bola odvodena od buducich penaznych tokov odhadnutych manaZzmentom,
aktualizovanych od doby akvizicie. Budice penazné toky boli zostavené na zaklade vysledkov minulych obdobi,
stcasnych vysledkov z prevadzkovej ¢innosti a 5-ro¢ného obchodného planu CGU. Projektovanie penaznych tokov
pouzité pri urovani uzitkovej hodnoty pokryva obdobie piatich rokov,

e Miera rastu pouzitd na extrapoldciu projektovanych penaznych tokov po skonceni tohto patrocného obdobia bola
stanovena vo vyske 2% a je povazovana za primeranti v rdmci trhu, na ktorom CGU podnika,

e Pouzitd diskontna sadzba vo vyske 9% bola uréena na zéklade ciel'ovej $truktiry pomeru vlastnych a cudzich zdrojov
kapitalu porovnatel'nych spolo¢nosti podnikajucich v danom odvetvi,

e KTacovymi predpokladmi, ktoré boli zarovei najcitlivej$imi faktormi pri stanoveni navratnosti hodnoty, boli diskontna
sadzba a manazmentom vyhodnotené ocCakavané Cisté penazné toky, kde vyrazny vplyv mala hodnota ocakévanych
investicii. O¢akavané ¢isté peiiazné toky pre CGU Slovenska produkéna uzko suvisia s obchodnymi stratégiami, ktoré
sa nemusia vo vSetkych podstatnych aspektoch vyvijat’ podl'a o¢akdvani manazmentu. Pristup manazmentu pri stanoveni
véhy kazdého kl'u¢ového predpokladu vychadzal z historickych skusenosti, pri¢om tieto st konzistentné s externymi
zdrojmi informacii.

Na zéaklade tohto testovania neboli zistené Ziadne straty zo zniZenia hodnoty majetku v suvislosti s CGU Slovenska
produkéna?.

Spolo¢nost’ vykonala citlivostna analyzu na zmenu diskontnej sadzby a zmenu ¢istych peniaznych tokov. Narast diskontnej
sadzby z 9% na 10% by nesposobil znehodnotenie majetku. Znizenie ¢istych peniaznych tokov o 10% oproti odhadu
manazmentu by nesposobilo znehodnotenie majetku.

CGU Akzent BigBoard?®

K 31. decembru 2020 Skupina vykazovala pre CGU Akzent BigBoard® goodwill vo vyske 1 913 tisic EUR, dlhodoby
nehmotny majetok s neobmedzenou dobou Zivotnosti znac¢ka vo vyske 1 865 tisic EUR, pozemky, budovy a zariadenia vo
vyske 17 236 tisic EUR a majetok s pravom na uzivanie vo vyske 19 973 tisic EUR. Spolo¢nost’ na zaklade analyzy
identifikovala indikatory mozného znehodnotenia Akzent BigBoard?, a preto uskuto¢nila test na znizenie hodnoty majetku.

Pouzité predpoklady pri teste na zniZenie hodnoty pre CGU skupiny Akzent BigBoard®k 31. decembru 2020 boli nasledovné:

e Hodnota z pouzivania goodwillu bola odvodend od budtcich penaznych tokov odhadnutych manazmentom,
aktualizovanych od doby akvizicie. Buduce peiiazné toky boli zostavené na zaklade vysledkov minulych obdobi,
stcasnych vysledkov z prevadzkovej ¢innosti a 5-roéného obchodného planu CGU. Projektovanie pefiaznych tokov
pouzité pri urov