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STVRTROCNA FINANCNA SPRAVA
ZA PRVY STVRTROK 2014

AKO REGULOVANE INFORMACIE

Povinnost emitenta podla § 36 a nasl. zdkona ¢. 429/2002 ( ako vyplyva zo zmien a doplneni
vykonanych zdkonom ¢. 594/2003 Z.z., zakonom ¢. 635/2004 Z.z., zakonom ¢. 43/2004 Z.z.,
zakonom ¢. 336/2005 Z.z., zdkonom ¢. 747/2004 Z.z., zdkonom ¢. 209/2007 Z.z., zakonom C.
8/2008 Z.z., zdkonom ¢. 297/2008 Z.z., zakonom ¢. 552/2008 Z.z.) o burze cennych papierov
a podla Burzovych pravidiel.
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1. Zakladné informacie o emitentovi

Obchodné meno:
Pravna forma:
Sidlo:

ICO:
Zalozenie:

JOJ Media House, a.s.
akciova spolo¢nost
Brectanova 1

831 01 Bratislava
Slovensko

45920 206
26.10.2010

Konanie za spolo¢nost: Predseda predstavenstva samostatne

Email:
Web:
Tel./Fax:
Auditor:
Banky:

info@jojmediahouse.sk

www.jojmediahouse.sk

+421 259888111/ +421 259888 112

KPMG Slovensko spol. s.r.o.

Tatra banka, a.s., J&T Banka, a.s., OTP Banka Slovensko, a.s., Komer¢ni
banka, a.s. — pobocka zahrani¢nej banky, PoStova banka, a.s.

2. Emitované Dlhopisy kétované na Burze cennych papierov v Bratislave, a.s.

2.1 Dlhopisy JOJ Media House 2015

ISIN:

Forma/podoba dlhopisov:
Pocet:

Menovita hodnota:
Emisny kurz:

Obmedzenie v pravach:
Datum emisie:

Datum splatnosti:
Vynos:

Den vyplacania:

SK4120008244 séria 01

na dorucitela/zaknihovana

25 000 kusov

1000 EUR

K ddtumu vydania dlhopisov - 76 % menovitej hodnoty dlhopisov a
ku kazdému dalSiemu driiu pocas lehoty na upisovanie dlhopisov
(primdrneho  predaja) podla nasledovného vzorca: EK =
1/[1+VD/360*P],

pricom VD = [(100/EK — 1)*360/P]*100,

kde:

VD znamend Vynos dlhopisov (vyjadreny ako percentudlny podiel),
zaokruhleny na dve desatinné Cisla;

EK znamena Emisny Kurz (vyjadreny ako percentudalny podiel);

P znamenda Pocet dni medzi datumom vydania dlhopisov a diiom
splatnosti dlhopisov na zdklade konvencie, podla ktorej sa rokom
rozumie 360 dni.

bez obmedzenia

21.12.2012

21.12.2015

efektivne Urocenie 7,1% p.a. do splatnosti dlhopisov

Dlhopisy nie su urocené. Vynos dlhopisov je uréeny rozdielom medzi
menovitou hodnotou kazdého dlhopisu, pripadne, pokial je to
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Rucenie:

Obchodné meno:
Registraéné &islo (1C0):
Sidlo:
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JOJ Media House, a.s., Brectanova 1, 83717617E§rétiislarvar, SVLO\i/akiReipub]c

relevantné, predcasne splatnou ciastkou a emisnym kurzom
dlhopisu. Vynosy budu vyplacané ku dnu splatenia menovitej
hodnoty dlhopisov, pripadne ku dnu predcasnej splatnosti
dlhopisov.

len emitent

JOJ Media House, a.s.

45 920 206

Brectanova 1

831 01 Bratislava

Slovensko

2.2 Dlhopisy JOJ Media House 6,30/2018 s pevnym Urokovym vynosom

Spoloc¢nost JOJ Media House, a.s. po dni ku ktorému sa zostavuje tato finan¢na sprava emitovala
dlhopisy s nasledovnymi parametrami:

ISIN:

Forma/podoba dlhopisov:

Pocet:
Menovitd hodnota:
Emisny kurz:

Obmedzenie v pravach:

Datum emisie:
Datum splatnosti:
Vynos:

Den vyplacania:

Rucenie:

Obchodné meno:
Registraéné &islo (1CO):
Sidlo:

SK4120009382 séria 01

na dorucitela/zaknihovana

55 000 kusov

1000 EUR

K datumu vydania dlhopisov - 100 % menovitej hodnoty dlhopisov.
Emisny kurz ku kazdému dalSiemu dnu pocas lehoty na upisovanie
Dlhopisov (primarneho predaja) sa zvySuje o zodpovedajuci
alikvotny urokovy vynos s pouZitim BCK - Standardu 30E/360 kde
jeden rok ma 360 dni rozdelenych do 12 mesiacov s 30 dnami podla
nasledujiceho vzorca:

Emisny kurz (v % z menovitej hodnoty) = Emisny kurz k Datumu
vydania dlhopisov + Pomerna ¢ast trokov (v %)

Emisny kurz k datumu vydania dlhopisov = 100%

Pomerna ¢ast Urokov v % = ro¢ny vynos v % / 360 * ( pocet dni od
Datumu vydania DIhopisov do dna upisania (predaja) Dlhopisu)

bez obmedzenia

15.08.2013

15.08.2018

Dlhopisy su Uurocené pevnou urokovou sadzbou vo vyske 6,3% p.a.
Urokové vynosy budi vyplacané za kazdé vynosové obdobie
spatne, vidy k 15.8. kazdého roka a to v sulade s prospektom
cenného papiera a kapitoly 5.4.13.

len emitent

JOJ Media House, a.s.

45 920 206

Brectanova 1

831 01 Bratislava

Slovensko
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3. Zodpovedné osoby a vyhlasenie zodpovednych os6b

Osobou zodpovednou za informacie uvedené v tejto sprave je Emitent — spoloc¢nost JOJ
Media House, a.s., so sidlom Bre¢tanova 1, 831 01 Bratislava, Slovenskd republika, 1CO: 45 920
206, zapisana v Obchodnom registri Okresného sudu Bratislava |, oddiel: Sa, vloZka Cislo: 5141/B,
v mene ktorej kona samostatne Mgr. Richard Flimel, predseda predstavenstva.

Predseda predstavenstva Mgr. Richard Flimel, ako zodpovedna osoba emitenta vyhlasujem,
Ze podla nasich najlepsich znalosti su vybrané financné ukazovatele vypracované za obdobie od
1. januara 2014 do 31. marca 2014 pravdivé a poskytuju primerany prehlad hospodarskych
vysledkov spolocnosti za uvedené obdobie.

4. Sprava o hospodareni spolo¢nosti JOJ Media House

Segment Média Slovenska republika

Vyvoj mediadlneho trhu pocas prvého Stvrtroku 2014 sa da charakterizovat ako stabilny.
V jednotlivych segmentoch nenastali vyraznejSie zmeny v objeme investicii, ani v skladbe
najvyznamnejsich konkurentov. KedZe v roku 2014 sa predpoklada rast HDP Slovenska na urovni
2,4% podla predikcii NBS a na zdklade korelacie medzi vyvojom HDP a vyvojom na medialnom
trhu sa v roku 2014 ocakdava mierny rast trhu.

JOJ Media House, a.s. podnikd prostrednictvom spolo¢nosti Slovenska produkénd, a.s., MAC
TV s.r.o aSENZI, a.s. voblasti televizneho vysielania avyroby televiznych programov.
V sucasnosti je drzitelom vysielacich prav na televizne kanaly JOJ, PLUS, WAU a SENZI. V pocte
televiznych kandlov sa spoloc¢nost stala lidrom trhu s najvac¢sim potencidlom uspokojenia potrieb
aj najnarocnejsich divakov .

Trhové podiely (sledovanost) cely den v cielovej skupine 12-54 rokov v %.

TV subjekty 3M/2013 2013 3M/2014
Skupina CME 32,9 34,1 33,9
Skupina JOJ 24,9 24,5 23,2
Skupina RTVS 8,0 8,3 9,7
TA3 1,1 1,1 1,3
Ceské TV 10,4 10,0 11,1
Madarské TV 3,0 3,3 4,3
Ostatné 19,7 18,8 16,6
Total 100,0 100,0 100,0
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V oblasti vonkajsej reklamy podnika spoloénost prostrednictvom spoloénosti zoskupenych
v skupine Akzent BigBoard. V sucasnosti je skupina Akzent BigBoard najvdcsou spolo¢nostou na
trhu vonkajsej reklamy v Slovenskej republike. Trhovy podiel skupiny je 45% na zaklade odhadov
manazmentu.

Vyvoj na trhu vonkajsej reklamy bol v prvom Stvrtroku ovplyvneny prezidentskymi
volbami, dalsi pozitivny dopad na vynosy spoloc¢nosti mali volby do Eurdépskeho parlamentu
a v neposlednej rade sa na celkovom vykone skupiny podpiSu aj planované komunalne volby ku
koncu roku.

Skupina svoju pozornost sustredila na zvySovanie ekonomickej efektivnosti a upeviiovanie
trhového postavenia. Pocas sledovaného obdobia spolo¢nost uskutocnila akviziciu spoloc¢nosti
HANDY MEDIA s.r.o. Dna 3. januara 2014 sa spolocnost stala sucastou skupiny a posilnila jej
postavenie v oblasti transportnej reklamy, ktora sa sustreduje na predaj reklamnych pléch
v interiéroch a exteriéroch MHD. V oblasti transportnej reklamy je spolo¢nost dlhodobym lidrom
trhu. Vsucasnosti je portfolio transportnej reklamy tvorené viac ako 4500 dopravnymi
prostriedkami.

Dal$im a zatial poslednym krokom roziirenia skupiny bolo zaloZenie spoloénosti BHB,
s.r.o.. Tato spolocnost, ktora vznikla 08. aprila 2014 bude rozsirovat ponuku reklamnych nosicov.

Sucastou podnikatelskej aktivity JOJ Media House na medidlnom trhu Slovenskej
republiky je aj prevadzkovanie internetovych domén: joj.sk, plus.sk, wau.sk, senzi.sk, huste.sk,
noviny.sk, topstar.sk, tipsportextraliga.sk. Do portfélia pribudli vtomto roku 2014 nové domény:
premuza.sk, prezenu.sk, jojsport.sk.

V poslednych rokoch kedy vacsina segmentov medidlneho trhu mierne klesala, alebo
stagnovala, ako jediny segment, ktory zaznamenaval rast bol segment internetu. Preto sa
pozornost spolocnosti sustreduje aj na tento segment, v ktorom podnikd prostrednictvom
spolocnosti eFabrica, a.s., ktora sa zameriava na vyvoj internetovych a mobilnych aplikacii, web
dizajn a branding.

Segment Média Ceska republika

Mediélny trh v Ceskej republike zaznamenal vroku 2013 mierny pokles investicii, ¢o bolo
spOsobené najmd zmenenou cenovou politikou CET 21, ktord podnika v televiznej reklame a
zastava dominantné postavenie. Rastovy trend tak ako aj v minulych rokoch zaznamenali
v porovnani s minulym rokom spoloc¢nosti posobiace v segmente internetu a vonkajsej reklamy.

Tak ako sa aj celkova ekonomika Ceskej republiky oZivovala v druhej polovici roku 2013, tak
ozivoval aj trh vonkajSej reklamy azaznamenal v cennikovych cenach 7% medziroCny ndrast.
Doterajsi vyvoj trhu mozeme hodnotit ako stagnujuci s vyhladom mierneho narastu . Spolo¢nost
JOJ Media House podnikda na tomto trhu prostrednictvom skupiny BigBoard Praha, ktora je
lidrom trhu s odhadovanym trhovym podielom na drovni 51%. V sucasnosti je portfélio skupiny
tvorené viac ako 18 tis. plochami, ¢o je jednym zpredpokladov Uspechu spolocnosti
v buducnosti.
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Segment Média Rakusko

V uplynulom S$tvrtroku sa na medidlnom trhu Rakidska vyrazne nemenili trhové podiely
jednotlivych typov médii. Aj nadalej je dominantnym sektorom sektor printovych médii. Na
tomto trhu spolocnost JOJ Media House podnikd prostrednictvom spolo¢nosti EPAMEDIA —
EUROPAISCHE PLAKAT -UND AUSSEN MEDIEN GMBH, ktord patri k lidrom na trhu vonkajsej
reklamy s odhadovanym podielom vo vyske 40%. Vroku 2014 spolo¢nost ocakdva mierne
ozivenie medidlneho trhu, aj na zdklade zverejnenych odhadov vyvoja Rakuskej ekonomiky, ale aj
ekonomiky Eurozény ako celku. Spolo¢nost v roku 2013 presla restrukturalizdciou za ucelom
zvySenia ekonomickej efektivnosti, ocakavany pozitivny vplyv tychto zmien sa prejavi na
vysledkoch roku 2014.

Segment Média ostatné

Tento segment v ramci skupiny JOJ Media House zahffha dcérske spoloénosti EPAMEDIA —
EUROPAISCHE PLAKAT — UND AUSENMEDIEN GMBH mimo UGzemi hlavného zdujmu
podnikatelskych aktivit spolo¢nosti JOJ Media House. Ku diiu zostavenia tejto financnej spravy

patria do tohto segmentu spoloénosti pdsobiace na trhu vonkajsej reklamy v Chorvatsku
a Maceddnsku.

5. Vybrané financné ukazovatele

JOJ Media House, a.s.

1. Stvrtrok 1. Stvrtrok

v tis. EUR '‘Mar-14 ‘Mar-13
Vynosy celkom 25 501 31719
Prevadzkové naklady (23 204) (25 659)
Mzdové néklady (4 498) (5 956)
Prevadzkové naklady celkom (27 702) (31 615)
EBITDA (2 201) 104
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6. Zverejnenie

Stvrfroéna finanénd sprava za prvy Stvrfrok 2014 bude zverejnend na web stranke emitenta
www.jojmediahouse.sk a v sidle emitenta dria 30.05.2014.

Mgr. Richard Flimel
Predseda predstavenstva
JOJ Media House, a.s.



