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STVRTROCNA FINANCNA SPRAVA
ZA PRVY STVRTROK 2015

AKO REGULOVANE INFORMACIE

Povinnost emitenta podla § 36 anasl. zdkona ¢. 429/2002 ( ako vyplyva zo zmien a doplneni
vykonanych zdkonom ¢. 594/2003 Z.z., zdkonom ¢. 635/2004 Z.z., zakonom ¢. 43/2004 Z.z.,
zakonom ¢. 336/2005 Z.z., zdkonom ¢. 747/2004 Z.z., zdkonom ¢. 209/2007 Z.z., zakonom C.
8/2008 Z.z., zdkonom ¢. 297/2008 Z.z., zakonom ¢. 552/2008 Z.z.) o burze cennych papierov
a podla Burzovych pravidiel.
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1. Zakladné informacie o emitentovi

Obchodné meno: JOJ Media House, a.s.
Pravna forma: akciova spolo¢nost
Sidlo: Brectanova 1
831 01 Bratislava
Slovensko
ICO: 45 920 206
Zalozenie: 26.10.2010
Konanie za spolo¢nost: Predseda predstavenstva samostatne
Email: info@jojmediahouse.sk
Web: www.jojmediahouse.sk
Tel./Fax: +421259888111/+421 259888 112
Auditor: KPMG Slovensko spol. s.r.o.
Banky: Tatra banka, a.s., J&T Banka, a.s., OTP Banka Slovensko, a.s., PoStova
banka, a.s.

2. Emitované Dlhopisy kétované na Burze cennych papierov v Bratislave, a.s.

2.1 Dlhopisy JOJ Media House 2015

ISIN: SK4120008244 séria 01

Forma/podoba dlhopisov:  na dorucitela/zaknihovana

Pocet: 25 000 kusov

Menovita hodnota: 1000 EUR

Emisny kurz: K datumu vydania dlhopisov - 76 % menovitej hodnoty dlhopisov a

ku kazdému dalSiemu driu pocas lehoty na upisovanie dlhopisov
(primarneho predaja) podla nasledovného vzorca: EK =

1/[1+VD/360*P],
pricom VD = [(100/EK — 1)*360/P]*100,
kde:

VD znamena Vynos dlhopisov (vyjadreny ako percentualny podiel),
zaokruhleny na dve desatinné Cisla;

EK znamena Emisny Kurz (vyjadreny ako percentudlny podiel);

P znamend Pocet dni medzi datumom vydania dlhopisov a diiom
splatnosti dlhopisov na zaklade konvencie, podla ktorej sa rokom
rozumie 360 dni.

Obmedzenie v pravach: bez obmedzenia

Datum emisie: 21.12.2012

Datum splatnosti: 21.12.2015

Vynos: efektivne Urocenie 7,1% p.a. do splatnosti dlhopisov

Den vyplacania: Dlhopisy nie su Urocené. Vynos dlhopisov je uréeny rozdielom medzi

menovitou hodnotou kazdého dlhopisu, pripadne, pokial je to
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Rucenie:

Obchodné meno:
Registraéné &islo (1C0):
Sidlo:
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relevantné, predcasne splatnou ciastkou a emisnym kurzom
dlhopisu. Vynosy budu vyplacané ku dnu splatenia menovitej
hodnoty dlhopisov, pripadne ku dnu predcasnej splatnosti
dlhopisov.

len emitent

JOJ Media House, a.s.

45 920 206

Brectanova 1

831 01 Bratislava

Slovensko

2.2 Dlhopisy JOJ Media House 6,30/2018 s pevhym tUrokovym vynosom

ISIN:

Forma/podoba dlhopisov:

Pocet:
Menovitd hodnota:
Emisny kurz:

Obmedzenie v pravach:

Datum emisie:
Datum splatnosti:
Vynos:

Den vyplacania:

Rucenie:

Obchodné meno:
Registraéné &islo (1C0):
Sidlo:

SK4120009382 séria 01

na dorucitela/zaknihovana

55 000 kusov

1000 EUR

K datumu vydania dlhopisov - 100 % menovitej hodnoty dlhopisov.
Emisny kurz ku kazdému dalSiemu dniu pocas lehoty na upisovanie
Dlhopisov (primdrneho predaja) sa zvySuje o zodpovedajuci
alikvotny urokovy vynos s pouzitim BCK - Standardu 30E/360 kde
jeden rok ma 360 dni rozdelenych do 12 mesiacov s 30 dnami podla
nasledujuceho vzorca:

Emisny kurz (v % z menovitej hodnoty) = Emisny kurz k Datumu
vydania dlhopisov + Pomerna ¢ast trokov (v %)

Emisny kurz k datumu vydania dlhopisov = 100%

Pomerna ¢ast Urokov v % = ro¢ny vynos v % / 360 * ( pocet dni od
Datumu vydania DIhopisov do dna upisania (predaja) Dlhopisu)

bez obmedzenia

15.08.2013

15.08.2018

Dlhopisy su Urocené pevnou Urokovou sadzbou vo vyske 6,3% p.a.
Urokové vynosy budu vyplacané za kazdé vynosové obdobie
spatne, vidy k 15.8. kazdého roka a to v sulade s prospektom
cenného papiera a kapitoly 5.4.13.

len emitent

JOJ Media House, a.s.

45 920 206

Brectanova 1

831 01 Bratislava

Slovensko
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3. Zodpovedné osoby a vyhlasenie zodpovednych osob

Osobou zodpovednou za informacie uvedené vtejto sprave je Emitent — spoloc¢nost
JOJ Media House, a.s., so sidlom Bre¢tanova 1, 831 01 Bratislava, Slovenska republika,
ICO: 45 920 206, zapisana v Obchodnom registri Okresného stdu Bratislava |, oddiel: Sa, vlozka
Cislo: 5141/B, v mene ktorej kona samostatne Mgr. Richard Flimel, predseda predstavenstva.

Predseda predstavenstva Mgr. Richard Flimel, ako zodpovedna osoba emitenta vyhlasujem,
Ze podla nasich najlepsich znalosti su vybrané financné ukazovatele vypracované za obdobie od
1. januara 2015 do 31. marca 2015 pravdivé a poskytuju primerany prehlad hospodarskych
vysledkov spolocnosti za uvedené obdobie.

4. Sprava o hospodareni spolo¢nosti JOJ Media House

Segment Média Slovenska republika

JOJ Media House, a.s. na trhu televiznej reklamy podnikd prostrednictvom spolo¢nosti
Slovenska produkénd, a.s., MAC TV, s.r.o. a SENZI, a.s. Pocas prvého Stvrtroku 2015 medidlny trh
mierne rastol a potvrdil optimistické ocakavania vyvoja trhu v roku 2015. Trhové podiely
najvacsich konkurentov sa vyrazne nemenili a skupina CME nadalej ostdva najvac¢sim hracom na
trhu. Aj napriek tomu sa skupine JOJ podarilo zniZit rozdiel v sledovanosti v porovnani s rokom
2014. Od 1. janudra 2015 sa portfdlio kanalov (JOJ, PLUS, WAU, SENZI) spolo¢nosti MAC TV, s.r.o.
rozsirilo o vysielanie v poradi uz piateho kanalu RiK, ktory je zamerany na detského divaka. Kanal
RiK patri do skupiny platenych kandlov avsucasnosti je sucastou ponuky vyznamnych
telekomunikaénych operatov.

Trhové podiely (sledovanost) cely den v cielovej skupine 12-54 rokov v %.

TV subjekty 3M/2014 2014 3M/2015
Skupina CME 33,9 32,9 32,0
Skupina JOJ 23,2 22,8 22,6
Skupina RTVS 9,7 9,7 9,6
TA3 1,3 1,2 1,2
Ceské TV 11,1 11,3 11,9
Madarské TV 4,3 4,6 4.4
Ostatné 16,6 17,5 18,4
Total 100,0 100,0 100,0
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Na trhu vonkajsej reklamy podnikd spolo¢nost JOJ Media House, a.s.
prostrednictvom skupiny Akzent BigBoard. V sucasnosti je skupina Akzent BigBoard najvacsou
spolo¢nostou na trhu vonkajsej reklamy v Slovenskej republike. Pocas prvého stvrtroku nenastali,
Ziadne vyznamné zmeny v trhovych podieloch. Trhovy podiel je na zaklade odhadu manazmentu
47%.

Vyvoj na trhu vonkajsej reklamy pocas prvého stvrtroku hodnotime ako stagnujuci. Tento
trend bol sp6sobeny pomalSim rastom investicii medidlnych agentur do vonkajsej reklamy avsak
to bolo zo strany skupiny Akzent BigBoard v sulade s oCakdvaniami.

V nasledujucich obdobiach o¢akdvame zvysenie medidlnych investicii v tomto sektore.
Tieto oCakavania podporuju aj zaujmy agentur o realizaciu politickych kampani najma ku koncu
roka.

V zaujme zvySovania ekonomickej efektivnosti skupina Akzent Bigboard pristupila
k zlu€eniu spolocnosti RECAR Slovensko, a.s. — spolo¢nosti poskytujucou externu reklamu na
prostriedkoch mestskej hromadnej dopravy a HANDY MEDIA s.r.o. — spolo¢nosti poskytujucej
reklamné plochy v interiéroch prostriedkov mestskej hromadnej dopravy. Zlucenie prebehlo 31.
Decembra 2014 a od 01. Janudra 2015 sa nastupnickou spolo¢nostou stala spolo¢nost RECAR
Slovensko, a.s. Uvedenym zluéenim vznikol logicky celok schopny spitiat naro¢né poziadavky
klientov na umiestnenie transportnej reklamy. V sucasnosti portfdélio transportnej reklamy tvori:
3 698 autobusov, 299 elektriciek, 228 trolejbusov.

Sucastou podnikatelskej aktivity JOJ Media House na medidlnom trhu Slovenskej
republiky je aj prevadzkovanie internetovych domén prostrednictvom spolo¢nosti MAC TV, s.r.o.:
joj.sk, plus.sk, wau.sk, senzi.sk, huste.sk, noviny.sk, topstar.sk, tipsportextraliga.sk., premuza.sk,
prezenu.sk, jojsport.sk.

Jedinym segmentom, ktory zaznamendava v poslednych rokoch kontinudlny rast je
segment internetu. V tomto segmente podnikd JOJ Media House prostrednictvom spoloc¢nosti
eFabrica, a.s. V tejto spolo¢nosti vlastni 51% podiel. Spolo¢nost poskytuje technicki podporu pre
spolocnosti v skupine JOJ Media House, ale pracuje aj na vyvoji vlastnych aplikacii ako socialfeed,
ktory sa snazi motivovat [udi k aktivite na webe ajeho zasluhou web xfactor.sk dosiahol
historicky najlepsie vysledky.

Po dni ku ktorému sa zostavuje tato financna sprava sa stala spolo¢nost JOJ Media House,
a.s. 100% vlastnikom spolocnosti HARAD, a.s. Prostrednictvom tejto spolo¢nosti vlastni 100%
podiel v spolo¢nosti Radio Sevices s.r.o., ktora je zamerana na poskytovanie sluZieb vysielatefom
radii.



@ JOJ MEDIA HOUSE
g N\ il A \N\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\ NN S, |

JoJ Med\a House, a.s., Bre¢tanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Segment Média Ceska republika

Mediélny trh v Ceskej republike, ktory v roku 2014 zaznamenal mierny rast, potvrdil tito
tendenciu aj pocas prvého Stvrtroku 2015. Potvrdil takisto aj fakt, Ze takmer cely rastovy
potencial bol dosiahnuty len v sektore televiznej reklamy. Ostatné segmenty dosiahli mierny
pokles medidlnych investicii v cennikovych cenach v priemere 4%. Situacia na trhu vonkajsej
reklamy sa da hodnotit ako stagnujuca.

Na trhu vonkajSej reklamy podnikd JOJ Media House, a.s. prostrednictvom skupiny
spolo¢nosti BigBoard Praha, ta je jednotkou na trhu vonkajsej reklamy s trhovym podielom 58%.
Skupina svoju pozornost sustreduje na upevriovanie svoje trhovej pozicie.

Segment Média Rakusko

V prvom stvrtroku 2015 sa na medidlnom trhu Rakuska nevyskytli Ziadne vyrazne zmeny.
Nemenili sa trhové podiely jednotlivych typov médii anebol zaznamenany vstup Ziadnej
vyznamnej konkurencie. Tak ako aj v minulych obdobiach aj vtomto dominuju printové média.
Na tomto trhu spolo¢nost JOJ Media House podnikd prostrednictvom spolo¢nosti EPAMEDIA —
EUROPAISCHE PLAKAT -UND AUSSEN MEDIEN GMBH, ktord patri k lidrom na trhu vonkajiej
reklamy s odhadovanym podielom vo vyske 40%. Pocas prvého Stvrtroku 2015 vyrazne zvysila
svoje trzby v porovnani s predchadzajucim rokom a na zadklade vyvoja na trhu a dosahovanych
objemov predaja predpoklada splnenie ambiciéznych planov na rok 2015.

5. Vybrané financné ukazovatele

JOJ Media House, a.s.

1. Stvrtrok 1. Stvrtrok

v tis. EUR 'Mar-15 '‘Mar-14
Vynosy celkom 26 577 25 501
Prevadzkové néaklady (23 689) (23 204)
Mzdové naklady (4 263) (4 498)
Prevadzkové naklady celkom (27 952) (27 702)
EBITDA (1 375) (2 201)
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6. Zverejnenie

Stvrtroénad finanéna sprdva za prvy Stvrfrok 2015 bude zverejnend na web stranke emitenta
www.jojmediahouse.sk a v sidle emitenta drfia 30.05.2015.

Mgr. Richard Flimel
Predseda predstavenstva
JOJ Media House, a.s.



