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STVRTROCNA FINANCNA SPRAVA
ZA TRETi STVRTROK 2012

AKO REGULAVANE INFORMACIE

Povinnost emitenta podla § 36 a nasl. zakona ¢. 429/2002 ( ako vyplyva zo zmien
a doplneni vykonanych zakonom ¢&. 594/2003 Z.z., zakonom ¢. 635/2004 Z.z.,
zakonom ¢&. 43/2004 Z.z., zakonom ¢. 336/2005 Z.z., zakonom €. 747/2004 Z.z.,
zakonom ¢&. 209/2007 Z.z., zakonom ¢. 8/2008 Z.z., zakonom ¢. 297/2008 Z.z.,
zakonom ¢&. 552/2008 Z.z.) o burze cennych papierov a podla Burzovych pravidiel.
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I. Zakladné informacie o emitentovi

Obchodné meno:
Pravna forma:
Sidlo:

ICO:

Zalozenie:

Konanie za spolocnost:
Email:

Web:

Tel./Fax:

Auditor:

Banky:

JOJ Media House, a.s.

akciova spolocnost

Brectanova 1

831 01 Bratislava

Slovensko

45 920 206

26.10.2010

Predseda predstavenstva samostatne
info@jojmediahouse.sk

www.jojmediahouse.sk

+421 2 59 888 111/ +421 2 59 888 112

KPMG Slovensko spol. s.r.o.

Tatra banka, a.s., Citibank Europe plc - pobocka zahraninej
banky, J&T Banka, a.s., OTP Banka Slovensko, a.s.

Il. Emitované dlhopisy kétované na Burze cennych papierov v Bratislave, a.s.

ISIN:

Forma/podoba dlhopisov:

Pocet:
Menovita hodnota:
Emisny kurz:

Obmedzenie v pravach:

Datum emisie:
Datum splatnosti:
Vynos:

Den vyplacania:

Rucenie:
Obchodné meno:

Registracéné &islo (ICO):

Sidlo:

SK4120008244 séria 01

na dorucitela/zaknihovana

25 000 kusov

1000 EUR

K datumu vydania dlhopisov - 76 % menovitej hodnoty
dlhopisov a ku kazdému dalSiemu dnu pocas lehoty na
upisovanie dlhopisov (primarneho predaja) podla nasledovného
vzorca: EK = 1/[1+VD/360*P],

pricom VD = [(100/EK — 1)*360/P]*100,

kde:

VD znamena Vynos Dlhopisov (vyjadreny ako percentualny
podiel), zaokrihleny na dve desatinné Cisla;

EK znamena Emisny Kurz (vyjadreny ako percentualny podiel);
P znamena Pocet dni medzi datumom vydania dlhopisov

a ditom splatnosti dlhopisov na zaklade konvencie, podla ktorej
sa rokom rozumie 360 dni.

bez obmedzenia

21.12.2012

21.12.2015

efektivne urocenie 7,1% p.a. do splatnosti dlhopisov

Dihopisy nie st uroéené. Vynos dlhopisov je uréeny rozdielom
medzi menovitou hodnotou kazdého dlhopisu, pripadne, pokial
je to relevantné, predéasne splatnou Ciastkou a emisnym
kurzom dlhopisu. Vynosy budu vyplacané ku diu splatenia
menovitej hodnoty Dlhopisov, pripadne ku diu pred¢asnej
splatnosti dlhopisov.

len emitent

JOJ Media House, a.s.

45 920 206

Brectanova 1
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831 01 Bratislava
Slovensko

lll. Zodpovedné osoby a vyhlasenie zodpovednych os6b

Osobou zodpovednou za informacie uvedené v tejto sprave je Emitent — spolo¢nost JOJ
Media House, a.s., so sidlom Breétanova 1, 831 01 Bratislava, Slovenska republika, ICO: 45
920 206, zapisana v Obchodnom registri Okresného sidu Bratislava |, oddiel: Sa, vioZzka
Cislo: 5141/B, v mene ktorej kona samostatne Mgr.Richard Flimel, predseda predstavenstva.

Predseda predstavenstva Mgr.Richard Flimel, ako zodpovedna osoba emitenta vyhlasujem,
Zze podla naSich najlepSich znalosti su vybrané finanéné ukazovatele vypracované za
obdobie od 1. Januara 2012 do 30.Septembra 2012 pravdivé a poskytuju primerany prehlad
hospodarskych vysledkov spolo¢nosti za uvedené obdobie.
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IV. Sprava o hospodareni JMH

Vysvetlenie hlavnych udalosti a obchodov, ku ktorym doslo pocas prislusného obdobia a ich
dopad na finanénu situaciu emitenta a nim ovladanych oséb:

V televiznom segmente sa spolo¢nosti TV JOJ podarilo dotiahnut' na lidra trhu, TV Markiza,
atak ako na zadiatku roku, tak aj v3.Q 2012 sa jej niekolkokrat podarilo stat' lidrom
v sledovanosti v divacky najsledovanejSom prime time. Vyvoj sledovanosti TV JOJ
a vybranych televizii znazornuje graf . 1.

| Graf ¢. 1 Sledovanost TV stanic 2012 Prime Time
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V segmente outdoorovej reklamy v Ceskej republike pokragovala stagnéacia trhu a v tretom
kvartali bol zaznamenany aj pokles trzieb. AvSak letné mesiace su pravidelne
charakteristické poklesom trzieb pre viacero segmentov trhu.

Tieto skutoénosti sa dotkli aj spolognosti skupiny BigBoard Praha, a.s. Tento pokles vSak
nema zasadny vplyv na celkové dosahované vysledky spolo¢nosti. Na zaklade hore
uvedenych skutoénosti spoloénost pristlpila k dodatoénym Uspornym opatreniam, ktore
zmierfuji  dopad celkového poklesu trhu, prinos tychto opatreni bude spolocnost
najvyraznejsie zaznamenavat' v roku 2013.

V segmente outdoorovej reklamy v Slovenskej republike je situacia na trhu obdobna ako
v Ceskej republike. Trh outdoorovej reklamy moézeme charakterizovat ako stagnujuci,
a v niektorych momentoch klesajuci. Skupina BigBoard Slovensko pristipila v nakladovej
oblasti v ispornym opatreniam, striktnému sledovaniu vynaloZenych nakladov.

Ukon&enou akviziciou spoloénosti Media representative a novym personalnym obsadenim
obchodného oddelenia, novymi produktmi a dostavbou sieti boardov sa spolocnosti podarilo
zvratit désledky poklesu trhu a udrzat sa na Spicke trhu outdoorovej reklamy na Slovensku.
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Vybrané financné ukazovatele

JOJ Media House, a.s.

3. Stvrtrok 3. Stvrt'rok
v tis. EUR 'Sep-12 'Sep-11 Zmena %
Vynosy celkom 54 509 20 082 34 427 171%
Prevadzkowé naklady (40 692) (16 812) (23 880) 142%
Mzdové naklady (6 936) (2 216) (4 720) 213%
Prevadzkové naklady celkom (47 628) (19 028) (28 600) 150%
EBITDA 6 881 1054 5 827 553%
EBITDA ako % celkowch wnosov 12,6% 5,2%
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Zverejnenie

Stvrtro¢na finanéna sprava za treti Stvrtrok 2012 bude zverejnena na web stranke emitenta
www.jojmediahouse.sk a v sidle emitenta dna 27.11.2012.

Mgr. Richard Flimel
Predseda predstavenstva
JOJ Media House, a.s.



