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1. Zakladné informacie o emitentovi

Obchodné meno:
Pravna forma:
Sidlo:

ICO:
Zalozenie:

L]

Konanie za spolo¢nost’:

Email:
Web:
Tel./Fax:
Auditor:
Banky:

JOJ Media House, a.s.

akciova spoloénost’

Brectanova 1

831 01 Bratislava

Slovensko

45 920 206

26.10.2010

Predseda predstavenstva samostatne

info@jojmediahouse.sk

www.jojmediahouse.sk

+421 2 59 888 111/ +421 2 59 888 112

KPMG Slovensko spol. s.r.o.

Tatra banka, a.s., J&T Banka, a.s., OTP Banka Slovensko, a.s.,
Komercni banka, a.s. — poboc¢ka zahraniénej banky, Postova banka,
a.s.

2. Emitované Dlhopisy kétované na Burze cennych papierov v Bratislave, a.s.

2.1 Dlhopisy JOJ Media House 2015

ISIN:

Forma/podoba dlhopisov:

Pocet:
Menovita hodnota:
Emisny kurz:

Obmedzenie v pravach:

Datum emisie:
Datum splatnosti:
Vynos:

SK4120008244 séria 01

na dorucitela/zaknihovana

25 000 kusov

1000 EUR

K datumu vydania dlhopisov - 76 % menovitej hodnoty dlhopisov a
ku kazdému dalSiemu driu pocas lehoty na upisovanie dlhopisov

(primarneho predaja) podla nasledovného vzorca: EK =
1/[1+VD/360*P],

pricom VD = [(100/EK — 1)*360/P]*100,

kde:

VD znamena Vynos dlhopisov (vyjadreny ako percentudlny podiel),
zaokruhleny na dve desatinné Cisla;

EK znamena Emisny Kurz (vyjadreny ako percentualny podiel);

P znamena Pocet dni medzi datumom vydania dlhopisov a driom
splatnosti dlhopisov na zdklade konvencie, podla ktorej sa rokom
rozumie 360 dni.

bez obmedzenia

21.12.2012

21.12.2015

efektivne urocenie 7,1% p.a. do splatnosti dlhopisov
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Den vyplacania:

Rucenie:

Obchodné meno:
Registraéné ¢islo (1CO):
Sidlo:

JOJ Media House, a.s., Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Dlhopisy nie st Groc¢ené. Vynos dlhopisov je uréeny rozdielom medzi
menovitou hodnotou kaidého dlhopisu, pripadne, pokial je to
relevantné, predcasne splatnou <¢iastkou a emisnym kurzom
dlhopisu. Vynosy budd vyplacané ku diiu splatenia menovitej
hodnoty dlhopisov, pripadne ku dfiu pred&asnej splatnosti
dlhopisov.

len emitent

JOJ Media House, a.s.

45 920 206

Brectanova 1

831 01 Bratislava

Slovensko

2.2 Dlhopisy JOJ Media House 6,30/2018 s pevhym urokovym vynosom

Spolo¢nost JOJ Media House, a.s. po dni ku ktorému sa zostavuje tato finan¢na sprava emitovala
dlhopisy s nasledovnymi parametrami:

ISIN:

Forma/podoba dlhopisov:

Pocet:
Menovita hodnota:
Emisny kurz:

Obmedzenie v pravach:

Datum emisie:
Datum splatnosti:
Vynos:

Den vyplacania:

Rucenie:

Obchodné meno:
Registra¢né ¢&islo (1CO):
Sidlo:

SK4120009382 séria 01

na dorucitela/zaknihovana

55 000 kusov

1000 EUR

K datumu vydania dlhopisov - 100 % menovitej hodnoty dlhopisov.
Emisny kurz ku kazdému dalSiemu driu pocas lehoty na upisovanie
Dlhopisov (primarneho predaja) sa zvySuje o zodpovedajci
alikvotny urokovy vynos s pouZitim BCK - Standardu 30E/360, kde
jeden rok ma 360 dni rozdelenych do 12 mesiacov s 30 dfiami podla
nasledujuceho vzorca:

Emisny kurz (v % z menovitej hodnoty) = Emisny kurz k Datumu
vydania dlhopisov + Pomerna cast tGrokov (v %)

Emisny kurz k ddtumu vydania dlhopisov = 100%

Pomerna cast urokov v % = rocny vynos v % / 360 * ( pocet dni od
Datumu vydania Dlhopisov do dria upisania (predaja) Dlhopisu)

bez obmedzenia

15.08.2013

15.08.2018

Dlhopisy su urocené pevnou urokovou sadzbou vo vyske 6,3% p.a.
Urokové vynosy budu vyplacané za kazdé vynosové obdobie
spatne, vidy k 15.8. kazdého roka a to v sulade s prospektom
cenného papiera a kapitoly 5.4.13.

len emitent

JOJ Media House, a.s.

45 920 206

Brectanova 1
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831 01 Bratislava
Slovensko

JOJ Media House, a.s., Brectanova 1, 831 01 Br

3. Zodpovedné osoby a vyhlasenie zodpovednych osdb

Osobou zodpovednou za informacie uvedené v tejto sprave je Emitent — spolo¢nost JOJ Media
House, a.s., so sidlom Brec¢tanova 1, 831 01 Bratislava, Slovenska republika, ICO: 45 920 206,
zapisana v Obchodnom registri Okresného sidu Bratislava |, oddiel: Sa, vlozka &islo: 5141/B, v
mene ktorej kond samostatne Mgr. Richard Flimel, predseda predstavenstva.

Predseda predstavenstva Mgr. Richard Flimel, ako zodpovedna osoba emitenta vyhlasujem, ze
podla nasich najlepsich znalosti st vybrané finan¢né ukazovatele vypracované za obdobie od 1.
januara 2013 do 30.septembra 2013 pravdivé a poskytuju primerany prehlad hospodarskych
vysledkov spolo¢nosti za uvedené obdobie.

4. Sprava o hospodareni spolo¢nosti JOJ Media House
Segment Média Slovenska republika

Vyvoj na medidlnom trhu vtretom Stvrtroku mézeme charakterizovat ako stabilny
vintenciach dlhodobej predikcie. Nenastali Ziadne vyrazne nérasty, ani poklesy jednotlivych
segmentov trhu. Spolo¢nosti pdsobiace v jednotlivych segmentoch sa sustredili na upeviiovanie
svojej trhovej pozicie.

V oblasti televizneho vysielania a vyroby televiznych programov podnika spolo¢nost JOJ
Media House, a.s. prostrednictvom spolo¢nosti Slovenska produkénd, a.s. a MAC TV s.r.o., ktora
je drzitefom vysielacich prav na televizne kandly JOJ, PLUS, WAU. Od 1. septembra 2013 sa
portfélio kandlov rozsirilo o v poradi uz Stvrti kanal SENZI. V pocte televiznych kandlov sa
spolocnost dotiahla na svojho hlavného konkurenta.

Trhové podiely (sledovanost) cely den v cielovej skupine 12-54 rokov v %.

TV subjekty 9M /2012 2012 9M/2013
Skupina CME 32,2 32,3 33,6
SkupinalJOJ 26,6 26,5 24,6
Skupin RTVS 9,4 9,1 8,3
TA3 1.3 1,2 1,1
Ceské TV 9,6 10,0 9,9
Madarské TV 3,0 3,1 3,0
Ostatné 17,9 17,8 19,4
Total 100 100 100
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Vyznamnou skuto€nostou, po dni ku ktorému sa zostavuje tito finanénd sprava, bol
predaj Casti spolocnosti Slovenskd produkénd, a.s. Materskd spoloénost odpredala dra 7. oktdbra
2013 cast svojho obchodného podielu. V stgasnosti majetkovy podiel JOJ Media House, a.s.
v spolo¢nosti Slovenska produk¢na, a.s. predstavuje 84,96%.

V oblasti vonkajsej reklamy podnika spoloénost prostrednictvom spolo&nosti zoskupenych
v skupine Akzent BigBoard. Na trhu pocas tretieho kvartdlu nedoslo k vyznamnym zmenam,
charakterizovat by sa dal ako stabilny, bez vyznamnych zmien v percentudlnych podieloch
jednotlivych spolocnosti na trhu. Skupina je lidrom na trhu vonkajsej reklamy, ako aj lidrom na
trhu transportnej reklamy. Svoje aktivity v uplynulom $tvrtroku zamerala na upevnenie svojho
postavenia, orientaciu na koncovych klientov akontrolu nad realizovanymi uspornymi
opatreniami.

Dia 8. jula 2013 navysila spolo¢nost Akzent BigBoard, a.s. svoj obchodny podiel
vspolocnosti Media representative, s.r.o. z pévodnych 80% na sacasnych 90%. Spolo¢nost
Akzent BigBoard, a.s. v sii¢astnosti pracuje na priprave fuzie so spoloénostou Akzent Media spol.
s.r.o., ktora k 31.12.2013 zanika a nastupnickou organizaciou bude Akzent BigBoard, a.s.

Spolo¢nost JOJ Media House sa snaZi prostrednictvom svojich dcérskych spoloc¢nosti
diverzifikovat podnikatelské aktivity v medidlnom sektore, ¢oho vysledkom je aj prevadzkovanie
internetovych domeén: joj.sk, plus.sk, wau.sk, senzi.sk, huste.sk, noviny.sk, topstar.sk,
tipsportextraliga.sk, poskytovanie sluZieb web dizajnu a vyvoja internetovych aplikacii.

Segment Média Ceska republika

Doterajsi vyvoj medialneho trhu by sa mohol hodnotit ako stagnujtci, snaznakom
klesajuceho trendu. Podla zverejnenych udajov mierny pokles zaznamenala oblast televizie
a printovych meédii. Rastovy trend zaznamenali vporovnani sminulym rokom spolo&nosti
posobiace v oblasti internetu a vonkajsej reklamy. Na medidlnom trhu Ceskej republiky podnika
spolo¢nost JOJ Media House prostrednictvom skupiny podnikov BigBoard Praha, ktora vykonava
svoju podnikatelsku €innost na trhu vonkajsej reklamy. Na tomto trhu je jednoznaénym lidrom.

Skupina BigBoard Praha pokracuje v upeviiovani svojej trhovej pozicie. Medzi posledné
rozsirenia portfélia spolo¢nosti pésobiacich na trhu vonkajsej reklamy patri akvizicia spoloénosti
Bilbo City s.r.o., ktora sa uskutocnila 26.08.2013.

Dna 24.09.2013 pristupila spolocnost JOJ Media House, a.s. k predaju ¢asti obchodného
podielu v spolo¢nosti BigBoard Praha, a.s. spolo¢nosti TOUZIMSKY MEDIA, a.s..

Segment Média Rakusko

Medialny trh v Rakisku atrhové podiely jednotlivych typov médii sa vyrazne nemenili.
Celkovo sa predpokladd mierny rast vydavkov na medidlnom trhu. Z pohladu manaimetu
spoloCnosti sa da trh vonkajsej reklamy hodnotit ako stagnujuci s naznakom zlepsenia celkovej
situacie. Na tomto trhu spoloc¢nost JOJ Media House podnikd prostrednictvom spoloénosti
EPAMEDIA — EUROPAISCHE PLAKAT -UND AUSSEN MEDIEN GMBH, ktoréa patri k lidrom na trhu
vonkajsej reklamy s odhadovanym podielom vo vyske 40%.
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Segment Média ostatné

JOJ Media Haouse, a.s., Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovak Republic

Tento segment v ramci skupiny JOJ Media House zahffia dcérske spolo¢nosti EPAMEDIA —
EUROPAISCHE PLAKAT — UND AUSENMEDIEN GMBH mimo Gzemi hlavnych segmentov. Dna
24.09.2013 doslo k predaju dcérskych spolocnosti pésobiacich na trhu vonkajsej reklamy
v Rumunsku. Ku diu zostavenia tejto finan¢nej spravy patria do tohto segmentu spolo¢nosti
pésobiace na trhu vonkajsej reklamy v Chorvatsku a Macedénsku.

5. Vybrané finanéné ukazovatele

JOJ Media House, a.s.

v tis. EUR 9M 2013  9M 2012 Zmena %
Vynosy celkom 105 790 54 509 51 281 94%
Prevadzkowé naklady (82 238) (40 692) (41 546) 102%
Mzdové naklady (16 625) (6 936) (9 689) 140%
Prevadzkové naklady celkom (98 863) (47 628) (51 235) 108%
EBITDA 6 927 6 881 46 1%

6. Zverejnenie

Stvrtro¢na finanéna sprdva za treti $tvrfrok 2013 bude zverejnend na web strdnke emitenta
www.jojmediahouse.sk a v sidle emitenta dria 29.11.2013.

Mgr. Richard Flimel
Predseda predstavenstva
JOJ Media House, a.s.



