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STVRTROCNA FINANCNA SPRAVA
ZA TRETI STVRTROK 2014

AKO REGULOVANE INFORMACIE

Povinnost emitenta podla § 36 a nasl. zdkona ¢. 429/2002 (ako vyplyva zo zmien a doplneni
vykonanych zakonom €. 594/2003 Z.z., zakonom ¢. 635/2004 Z.z., zakonom ¢. 43/2004 Z.z.,
zakonom ¢&. 336/2005 Z.z., zakonom ¢. 747/2004 Z.z., zakonom ¢&. 209/2007 Z.z., zakonom
¢. 8/2008 Z.z., zakonom €. 297/2008 Z.z., zakonom ¢. 552/2008 Z.z.) o burze cennych papierov
a podla Burzovych pravidiel.
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1. Zakladné informacie o emitentovi

Obchodné meno:
Pravna forma:
Sidlo:

ICO:
Zalozenie:

Konanie za spolocnost:

Email:
Web:
Tel./Fax:
Auditor:
Banky:

JOJ Media House, a.s.

akciova spolocnost

Brectanova 1

831 01 Bratislava

Slovensko

45 920 206

26.10.2010

Predseda predstavenstva samostatne

info@jojmediahouse.sk

www.jojmediahouse.sk

+4212 59888111/ +421 2 59 888 112

KPMG Slovensko spol. s.r.o.

Tatra banka, a.s., J&T Banka, a.s. pobocka zahranicnej banky, OTP Banka
Slovensko, a.s., Komercni banka, a.s. pobocka zahranicnej banky, Postova
banka, a.s., ING Bank N.V. pobocka zahranicnej banky

2. Emitované Dlhopisy kétované na Burze cennych papierov v Bratislave, a.s.

2.1 Dlhopisy JOJ Media House 2015

ISIN:

Forma/podoba dlhopisov:

Pocet:
Menovita hodnota:
Emisny kurz:

Obmedzenie v pravach:

Datum emisie:
Datum splatnosti:
Vynos:

Den vyplacania:

SK4120008244 séria 01

Na dorucitela/zaknihovana

25 000 kusov

1000 EUR

K datumu vydania dlhopisov - 76 % menovitej hodnoty dlhopisov
a ku kazdému dalSiemu dnu pocas lehoty na upisovanie dlhopisov
(primarneho predaja) podla nasledovného vzorca:
EK = 1/[1+VD/360*P], pricom VD = [(100/EK — 1)*360/P]*100,

kde:

VD znamena Vynos dlhopisov (vyjadreny ako percentualny podiel),
zaokruhleny na dve desatinné Cisla;

EK znamena Emisny Kurz (vyjadreny ako percentualny podiel);

P znamena Pocet dni medzi datumom vydania dlhopisov a dnom
splatnosti dlhopisov na zaklade konvencie, podla ktorej sa rokom
rozumie 360 dni.

bez obmedzenia

21.12.2012

21.12.2015

efektivne trocenie 7,1% p.a. do splatnosti dlhopisov

Dlhopisy nie st urocené. Vynos dlhopisov je urceny rozdielom medzi
menovitou hodnotou kazdého dlhopisu, pripadne, pokial je to
relevantné, predcasne splatnou Cciastkou a emisnym kurzom
dlhopisu. Vynosy budi vyplacané ku dnu splatenia menovitej
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Rucenie:

Obchodné meno:
Registracné &islo (1CO):
Sidlo:

1, 83 Bratislava, Slovak Republl

hodnoty dlhopisov, pripadne ku dnu predcasnej splatnosti
dlhopisov.

Len emitent

JOJ Media House, a.s.

45 920 206

Brectanova 1

831 01 Bratislava

Slovensko

2.2 Dlhopisy JOJ Media House 6,30/2018 s pevnym urokovym vynosom

Spolo¢nost 10J Media House, a.s. emitovala dlhopisy s nasledovnymi parametrami:

ISIN:

Forma/podoba dlhopisov:

Pocet:
Menovita hodnota:
Emisny kurz:

Obmedzenie v pravach:

Datum emisie:
Datum splatnosti:
Vynos:

Den vyplacania:

Rucenie:

Obchodné meno:
Registracné &islo (1CO):
Sidlo:

SK4120009382 séria 01

na dorucitela/zaknihovana

55 000 kusov

1000 EUR

K datumu vydania dlhopisov - 100 % menovitej hodnoty dlhopisov.
Emisny kurz ku kazdému dalSiemu diu pocas lehoty na upisovanie
Dlhopisov (primarneho predaja) sa zvySuje o zodpovedajuci
alikvotny urokovy vynos s pouzitim BCK - Standardu 30E/360 kde
jeden rok ma 360 dni rozdelenych do 12 mesiacov s 30 dnami podla
nasledujiceho vzorca:

Emisny kurz (v % z menovitej hodnoty) = Emisny kurz k Datumu
vydania dlhopisov + Pomerna cast tirokov (v %)

Emisny kurz k datumu vydania dlhopisov = 100%

Pomerna ¢ast urokov v % = roény vynos v % / 360 * ( pocet dni od
Datumu vydania Dlhopisov do dia upisania (predaja) Dlhopisu)

Bez obmedzenia

15.08.2013

15.08.2018

Dlhopisy su urocené pevnou urokovou sadzbou vo vyske 6,3% p.a.
Urokové vynosy budu vyplacané za kazdé vynosové obdobie spitne,
vzdy k 15.8. kazdého roka a to v stlade s prospektom cenného
papiera a kapitoly 5.4.13.

Len emitent

JOJ Media House, a.s.

45 920 206

Brectanova 1

831 01 Bratislava

Slovensko
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3. Zodpovedné osoby a vyhlasenie zodpovednych oséb

ouse, a.s5., Bredtanova 1, 82 Bratislava, Slovak Rep

Osobou zodpovednou za informacie uvedené vtejto sprave je Emitent — spoloénost
JOJ Media House, a.s., so sidlom Brectanova 1, 831 01 Bratislava, Slovenska republika, I1CO: 45
920 206, zapisana v Obchodnom registri Okresného sudu Bratislava |, oddiel: Sa, vloZka cislo:
5141/B, v mene ktorej kona samostatne Mgr. Richard Flimel, predseda predstavenstva.

Predseda predstavenstva Mgr. Richard Flimel, ako zodpovedna osoba emitenta vyhlasujem,
ze podla nasich najlepSich znalosti st vybrané finanéné ukazovatele vypracované za obdobie
od 1. januara 2014 do 30. septembra 2014 pravdivé a poskytuji primerany prehlad
hospodarskych vysledkov spolocnosti za uvedené obdobie.

4. Sprava o hospodareni spolocnosti JOJ Media House

Segment Média Slovenska republika

Ako uz bolo uvedené v predchadzajucich financnych spravach, vyvoj na medialnom trhu
Slovenska sa da charakterizovat, ako stabilny s miernym narastom vydavkov. Tento ndrast
odzrkadluje vyvoj celkovej ekonomiky Slovenska, ktora by mala dosiahnut rast HPD na urovni
2,3% a v nasledujicom roku 2015 rast na turoven 2,9%, na zaklade predikcie NBS P3Q 2014.

Podnikatelské aktivity spolocnosti JOJ Media House, a.s. na trhu televiznej reklamy
zastreSuju spolocnosti Slovenska produkéna, a.s., MAC TV s.r.o. a SENZI, a.s., ktoré su drzitelmi
vysielacich prav na televizne vysielanie kanalov JOJ, PLUS, WAU a SENZI.

Pocas uplynulého Stvrtroku bol natomto trhu zaznamenany mierny narast vydavkov
na televiznu reklamu, ako uz bolo vyssie uvedené, Co je pozitivny stimul aj v suvislosti
s rozhodnutim spolo¢nosti na rozsirenie ponuky televiznych kanalov o dalSi monotematicky kanal
RIK, ktory bude zamerany na detského divaka a stane sa vyznamnym prinosom do celkového
produktového mixu spolocnosti.

Trhové podiely (sledovanost) cely deri v cielovej skupine 12-54 rokov v %.

TV subjekty 9M/2013 2013 9m/2014
Skupina CME 33,6 34,1 32,7
Skupina JOJ 24,6 24,5 22,8
Skupin RTVS 83 83 10,0
TA3 1,1 11 1,2
Ceskeé TV 9,9 10,0 11,3
Madarské TV 3,0 3,3 4,5
Ostatné 19,4 18,7 17,5
Total 100 100 100




JOJ MEDIA HOUSE L |

House, &.5., Breétanova 1 a, Slovak Republl

Dalsou vyznamnou podnikatelskou aktivitou spoloénosti JOJ Media House, a.s.
na medialnom trhu Slovenska je segment vonkajsSej reklamy. Tieto aktivity zastreSuje skupina
spolocnosti Akzent BigBoard, ktora je na tomto trhu lidrom a na zaklade odhadu manaZmentu
dosahuje trhovy podiel 45%.

Poéas uplynulého Stvrtroku sa spolocnosti podarilo spinit svoje planované vynosy, aj ked
predvolebné kampane do komunalnych volieb zacali neskér nez sa planovalo a pozitivhe
ovplyvnia najma vynosy vo Stvrtom kvartali roku 2014. Vtretom Stvrtroku patrili medzi
najvacsich zadavatelov reklamy spolocnosti pésobiace v oblasti bankovnictva, potravinarskeho
priemyslu, ale aj popredné automobilové znacky.

Skupina pokracovala vtrende zniZzovania prevadzkovych nakladov azacala uskutocrovat
kroky vedice k efektivnejSiemu nastaveniu jednotlivych procesov v skupine spolocnosti
Akzent BigBoard po zluceni spolocnosti. Na zabezpecenie svojich planovanych vysledkov
spolo¢nost planuje maximalnej moznej miere vyuZit svoju Sirokd ponuku produktového portfélia,
ktoré uspokojuje aj najnaroc¢nejsie poziadavky klientov vo vztahu ku typom, kvalite a kvantite
pontkanych reklamnych nosicov.

Poslednou vyznamnou podnikatelskou aktivitou spolocnosti JOJ Media House, a.s. na
medidlnom trhu Slovenska je segment internetu, ktory ako jediny v poslednych rokoch
zaznamenava kontinualny narast investicii. Aj ztohto dovodu spolocnost prostrednictvom
MAC TV, s.r.o. prevadzkuje domény: www.joj.sk, www.plus.sk, www.wau.sk, www.senzi.sk,
www.huste.sk, www.noviny.sk, www.topstar.sk, www.tipsportextraliga.sk, www.premuza.sk,
www.prezenu.sk, www.jojsport.sk.

Sucastou tohto segmentu trhu je aj vyvoj internetovych a mobilnych aplikacii, web dizajn
a branding, na ktorom sa uspesne etabluje aj spolocnost eFabrica, a.s., ktora vietky tieto aktivity
zastreSuje ado sufasnosti uZz UspeSne realizovala niekolko projektov pre vyznamnych
zahranicnych klientov.

Segment Média Ceska republika

Na medidlnom trhu Ceskej republiky bol v tretom $tvrfroku zaznamenany narast investicii
takmer vo vSetkych oblastiach. Na trhu vonkajsej reklamy, na ktorom spolo¢nost
JOJ Media House, a.s. podnika prostrednictvom skupiny spolocnosti BigBoard Praha bol pocas
mesiaca september zaznamenany 6%-ny ndrast investicii v porovnani s predchadzajucim rokom.
Skutoény narast ale nedosahuje tuto hodnotu, vzhladom na skutocnost, Zze tento narast je
vykazany v cennikovych cenach. Trhovy podiel skupiny sa vyrazne nemenil, nadalej je podla
odhadu manazmentu na arovni 51%.

Na vysledky spolo¢nosti mali pozitivny vplyv najma komunalne a senatne volby konané pocas
uplynulého Stvrfroku. Celkovo mézeme zhodnotit trend vyvoja na medidlnom trhu v Ceskej
republike ako rastici. Najvacsi narast zaznamenal pocas deviatich mesiacov segment televiznej
reklamy s 13,94% narastom investicii. Mierne klesli investicie do segmentu radii a vonkajsej
reklamy v medziroénom porovnani o 3,5%. Rozhodujuci vplyv na dosahované vysledky skupiny
bude mat predovietkym posledny kvartal roku.
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Segment Média Rakisko

JOJ Media House, a.s., Bredtanova 1,

831 01 Bratislava, Slovak Republic

V uplynulom stvrtroku pokracovala zmena zloZzenia média mixu na medialnom trhu Rakuska.
Narast investicii zaznamenal segment televiznej reklamy a uz tradicne vyrazne rastol segment
internetu. Vyvoj na trhu vonkajsej reklamy sa da charakterizovat ako stagnujlci aj na zaklade
uvedenej zmeny v meédia mixe a odlive investicii z printovych médii do inych typov meédii.
Obchodné aktivity zastreSuje skupina EPAMEDIA, ktora je lidrom na trhu vonkajsej reklamy
s odhadovanym podielom vo vyske 43%. Z pohladu poctu billboardov dosahuje spolo¢nost trhovy

podiel az 50%.

Segment Média ostatné

Do segmentu Média ostatné spolocnost JOJ Media House, a.s. zaclefuje spolo¢nost outdoor
akzentd.o.o0. posobiacu na trhu vonkajsej reklamy v Chorvatsku, ktora je dcérskou spolocnostou
EPAMEDIA — EUROPAISCHE PLAKAT — UND AUSENMEDIEN GMBH. Této spoloénost je uréena

k predaju.

5. Vybraneé financné ukazovatele

JOJ Media House, a.s.

v tis. EUR 9M 2014 9M 2013 Zmena
Vynosy celkom 91913 105 790 (13 877)
Prevadzkove naklady (78 227) (82 238) 4011
Mzdové naklady (13 270) (16 625) 3355
Prevadzkové naklady celkom (91 497) (98 863) 7 366
EBITDA 416 6 927 (6 511)

6. Zverejnenie

Stvrfroéna financéna sprava za treti Stvrfrok 2014

www.jojmediahouse.sk a v sidle emitenta dia 28.11.2014.

Megr. Richard Flimel
Predseda predstavenstva
JOJ MediaHouse, a.s.

bude zverejnena na web stranke emitenta



