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O SKUPINE JMH

Skupina JOJ Media House (dalej len ,, Skupina™) sa od
svojho v roku 2010 zaradila medzi popredné medialne
spolo¢nosti nielen na Slovensku a v Cechéach, ale aj v
Rakusku a Chorvatsku.

V Slovenskej republike Skupina podnika najma na trhu
televizneho vysielania a predaja televiznej reklamy a
trhu predaja vonkajSej reklamy, v mensej miere tiez
na trhoch predaja internetovej reklamy, manazmentu
a rozvoja talentov, vyvoja internetovych aplikacii a
web designu, poskytovania sluzieb vysielatelom radii a
v printovom sektore.

V ramci Ceskej republiky a Rakuska Skupina podnika
najma na trhu predaja vonkajsej reklamy (bigboardy,
billboardy a transportna reklama). Od roku 2015
Skupina v mensej miere podnika aj na televiznom trhu
v Ceskej republike.

V Chorvatsku podnika Skupina od roku 2016 na
printovom trhu.

189,2m EUR

39m EUR
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Skupinova

EBITDA
(2017)

Celkova
vyska aktiv
(2017)

Priemerny
pocet
zamestnancov
skupiny JMH
(2017)

TV JOJ je
druha
najsledovane
jsSia stanica
na Slovensku
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STRUKTURA SKUPINY JMH

« JOJ Media House a.s. je holdingovou
spoloénostou, ktora spravuje a
financuje podiely a uUcasti v inych
spolo¢nostiach zo Skupiny v SR, CR,
Rakusku a Chorvatsku

« Spoloé¢nost JOJ Media House, a.s. bola
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TV

V sektore TV Skupina podnika na Slovensku, kde Skupina prevadzkuje sukromné televizne stanice TV JOJ, PLUS, WAU, RiK a
TUKIL a v (vIeskej republike (televizne stanice JOJ CINEMA a ]JOJ FAMILY).

« Drzitelom licencie na televizne vysielanie slovenskych kandlov je spolo¢nost MAC TV, ktord je 100% dcérskou spolo¢nostou
spolo¢nosti Slovenska produkénd, a.s. Drzitefom licencie na televizne vysielanie stanice JOJ CINEMA je spolo¢nost DONEAL, s.r.o.
a televiznej stanice JOJ Family je spolo¢nost Magical roof s.r.o. — takisto 100% dcérske spolo¢nosti Slovenska produkéna, a.s

. Zakladnou a najdoleZitejSou zlozkou prijmov Skupiny z prevadzky televiznych stanic TV JOJ, PLUS, WAU, RiK, TUKI, JOJ CINEMA
a JOJ FAMILY su prijmy z predaja reklamného priestoru a poplatkov za retransmisiu, ktoré platia obchodni partneri pri
programovej sluzbe RiK, TUKI a JOJ CINEMA.

« NajvyznamnejSou stanicou je TV JOJ ktora sa pocas 13 rokov svojej existencie vyprofilovala na druhl najsledovanejsiu televiznu
stanicu na Slovensku. TV JOJ dosahuje pokrytie slovenského obyvatelstva, tzv. penetraciu, na urovni 100 % slovenskych
domacnosti. Z hladiska programovej Struktury dominovali v roku 2017 dramatické programy (50,9%), nasledované
spravodajstvom (18,2%), zabavnymi programami (22,3%) a ostatnou publicistikou (8,6%).

« Televizna stanica PLUS zamerana na mladych divakov zacala svoje vysielanie v roku 2008. V roku 2017 bola PLUS Stvrtou
najsledovanejsou televiznou stanicou na Slovensku, s pokrytim 99,8% slovenskych domacnosti. Programova Struktura PLUS je
tvorena najma dramatickymi (83%) a zabavnymi programami (12,2%).
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Outdoor (1/2)

Skupina JMH patri k lidrom trhu v sektore vonkajsej reklamy ako na Slovensku, tak aj v Ceskej republike a v Rakusku

Slovensko

- V oblasti predaja vonkajsSich reklamnych pléch (billboardy, bigboardy, transportna out-of-home komunikacia a pod.) Skupina podnika
prostrednictvom spolo¢nosti Akzent BigBoard, a.s. a jej dcérskych spoloc¢nosti.

« Spolocnosti disponuju reklamnymi nosi¢mi réznych formatov - od najmensich citylightov, az po vacsie formaty ako bigboard, backlight
alebo steny na budovach. NajpocetnejSou skupinou reklamnych zariadeni v portféliu su billboardy (viac ako 6 tisic kusov), ¢im
potvrdzuje poziciu lidra na trhu vonkajsej reklamy na Slovensku.

.« Od janudra 2017 Akzent Bigboard exkluzivne zastre$uje medidlny priestor vo vlakoch Zelezni¢nej spolo¢nosti Slovensko.

Ceska republika

- Skupina je momentalne 60% akcionarom spoloénosti BigBoard Praha, a.s., ktord je materskou spolo¢nostou vsetkych dcérskych

spolo¢nosti Skupiny v Ceskej republike a je jednotkou na tunaj$im trhu vonkajéej reklamy s portféliom viac ako 10.000 reklamnych
ploch.

« Medzi dcérske spolocnosti Bigboard Praha, a.s. patri napr. BigMedia, spol. s r.o. (exkluzivne predava vsetky reklamné plochy
BigBoard), Czech Outdoor s.r.o (poskytovatel reklamnych pléch s najvyssim pokrytim ceskej dialhicnej siete a rychlostnych
komunikacii) alebo RAILREKLAM, spol. s r.o ktord sa zaoberd poskytovanim reklamy na pozemkoch a majetku spolo¢nosti Ceské
drahy, a.s. a Spravy zelezni¢ni dopravni cesty s.p.
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Outdoor (2/2)

Skupina JMH patri k lidrom na trhu vonkaj$ej reklamy ako na Slovensku, tak aj v Ceskej republike a v Rakusku

Rakusko

«  Skupina podnikd na tomto trhu prostrednictvom spolo¢nosti Epamedia od roku 2012. Spolo¢nost ma viac ako 90-roénu tradiciu v tejto
oblasti a je lidrom na trhu out of home reklamy v Rakusku s viac ako 18 tisic billboardmi, 4 tisic citylightmi, 1 tisic posterlightmi a
dalSimi Specialnymi druhmi reklamnych pl6ch.

« Epamedia od svojho vstupu do Skupiny presla vyznamnou restrukturalizaciou, proces zvysSovania ekonomickej efektivnosti zahrial aj
predaj dcérskych spolocnosti. Tento proces bol ukonceny v roku 2014, odkedy Epamedia podnika uz len na trhu vonkajsej reklamy v
Rakusku.

« Spoloc¢nost investuje v poslednej dobe do rozvoja digitdlnej vonkajsej reklamy, ktord je najdynamickejsie sa rozvijajuca oblast trhu

.....

c¢asovych sluckach. Tento typ reklamnych nosiCov ma mnozstvo vyhod. Na jednej ploche sa odvysiela vacsi pocet inzeratov, velmi
lahko a rychlo sa aktualizuje obsah, je mozné interaktivne zapojit zdkaznikov a zvysit aj takymto spdsobom efektivitu a dosah reklamy.

« Skupina JMH v suc¢asnosti zvazuje mozny odpredaj spolo¢nosti Epamedia, ale vysledky tohto procesu zatial nemozno predvidat.
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Print

Skupina JMH je v printovom sektore aktivha v Chorvatsku a na Slovensku.

Chorvatsko

« Skupina kupila v aprili 2016 majoritné podiely v reSpektovanych regionalnych dennikoch Novi List, Glas Istre a Zadarski list. Touto
akviziciou Skupina rozSirila svoje p6sobenie na medialnom trhu o printovy sektor.

« Novi List je piaty najpredavanejsi dennik v Chorvatsku s priemernym dennym predajom 13 tisic vytlackov, v Primorsko-goranskom
regione dosahuje vySe 70%-ny podiel na trhu. Glas Istre Novine je regionalny dennik ktory sa suUstreduje na Istrijsky region, kde je
nadalej najpredavanejsim dennikom a dosahuje tam viac ako 30%-ny podiel. RTD d.o.0. vydava Zadarski List - druhy najpredavanejsi
dennik v regidone Zadarskej zupy s podielom na trhu vyse 20%.

« Vacsina prijmov regionalnych chorvatskych médii pochadza z marketingovych aktivit, ktoré tvoria najdolezitejSiu zlozku obratu. V
poslednej dobe sa spolo¢nosti zameriavaju hlavne na investicie do svojich internetovych portalov, aby zlepsili svojim citatelom pristup
k platenému aj volnému obsahu.

Slovensko

« V oktdbri 2016 rozSirila Skupina svoje aktivity aj na printovy sektor kupou 100%-ného podielu spoloc¢nosti NIVEL PLUS s.r.0., ktora
vydava Bratislavské noviny. Su to bezplatné noviny vychadzajlice kazdé dva tyZzdne a dorucCované do schranok bratislavskych
domacnosti v takmer 200-tisicovom naklade. Radi sa tak medzi jedno z najvacsich periodik na Slovensku.

« Od jula 2018 ziskala spolo¢nost NIVEL PLUS s.r.0. prava aj na vydavanie Petrzalskych novin.
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Ostatne

Doplnkové aktivity skupiny JMH zahrfiaju napriklad vyvoj internetovych aplikacii, spravu webového obsahu a vyrobu vysielacieho
obsahu.

« V roku 2015 Skupina vstupila na trh rozhlasovej reklamy na Slovensku prostrednictvom dcérskej spolo¢nosti Radio Services a.s. Ta
poskytuje komplexné sluzby vysielatelom radii od predaja reklamného priestoru az po zabezpecenie vyroby vysielacieho kontentu. Od
1. januara 2016 Radio Services a.s. exkluzivne predava komercny priestor Styroch celoplosnych rozhlasovych stanic: Radio Vina, Radio
Anténa Rock, Radio Jemné a Radio Europa 2.

« Skupina tiez prostrednictvom dcérskej spoloCnosti eFabrica, a.s. podnikd v oblasti vyvoja internetovych aplikacii a web designu.
Spolo¢nost sa venuje enterprise web developmentu a zabezpecuje online technickd podporu pre Skupinu. eFabrica, a.s. dlhodobo
vyvija publikacnu platformu novej generacie CONTENTO CMS, postavenu na principe mikroservisov. Tato platforma ponuka Uplne novy,
moderny, efektivny pristup k tvorbe internetovych projektov a konsolidacii obsahu
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Prevadzkové vynosy

.
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Podiel na skupinovych vynosoch
podla geografickych segmentov




Financné informacie (1/2)

Skrateny vykaz ziskov a strat

tisice EUR

Prevadzkové vynosy celkom

Zisk z vyhodnej kupy

Mzdové naklady

Naéklady suvisiace s vyrobou a znehodnotenim tel. a rozhl. programov
Pouzitie a odpis licencnych prav

Naklady na prengjom reklamny ch zariadeni

Ostatné prevadzkové naklady

Prevadzkovy vysledok hospodarenia

Urokové naklady, netto
Ostatné fin. vynosy/naklady

Finanény vysledok hospodirenia

Dan z prijmov

Zisk / (strata) za obdobie

Zdroj: auditované konsolidované Uctovné zavierky JOJ Media House a.s. zostavené podla IFRS

Rok koncdiaci
31. decembra

Rok koncdiaci
31. decembra

Rok kondiaci
31. decembra

2017 2016 2015
189.215 168.462 153.830
160 0 77
-28.905 -26.330 -19.392
-29.365 -23.832 -22.611
-14.012 -13.093 -11.560
-25.247 -24.014 -24.888
-83.328 -76.659 -69.906
8.518 4534 5,550
-11.237 -11.681 -12.691
1.699 -468 -1.010
-9.538 -12.149 -13.701
-926 1.244 548
-1.946 -6.371 -7.603
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Skupina dynamicky rastie pomocou
akvizicii aj organicky

Medziro¢ny rast prevadzkovych vynosov
bol v roku 2016 9,5% a v roku 2017
12,3%

EBITDA po rokoch:
« 2015: 23,5 mil. €
« 2016: 22,3 mil. €
« 2017: 26,4 mil. €



Financné informacie (2/2)

Skratena suvaha

tisice EUR

Pozemky, budovy a zariadenia

Podiel v pridruzenych a spolo¢ne ovladany ch podnikoch
Ostatny dlhodoby majetok

Licen¢né prava

Casové rozlisenie vlastnej tvorby

Pohl'adavky z obchodného styku a ostatné pohladavky
Ostatny obezny majetok

Aktiva celkovo

Celkom vlastné imanie

Emitované dlhopisy

Bankové tivery

Zavazky z obchodného styku a ostatné zavizky
Ostatné pasiva

Vlastny kapital a pasiva

31. decembra

31. decembra

31. decembra

2017 2016 2015
90.898 88.768 83.006
63 1.300 1.195
159.319 190.958 186.131
15.610 14.680 14.560
33.320 31.797 24971
29.206 23.652 26.371
48.109 18.174 17.524
376.525 369.329 353.758
38.969 32.723 38.549
139.419 130.196 120.237
86.492 96.921 89.242
53.856 53.548 45.660
57.789 55.941 60.070
376.525 369.329 353.758

Zdroj: auditované konsolidované Uctovné zavierky JOJ Media House a.s. zostavené podla IFRS
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Termsheet

Emitent

Skupina

Vytazok emisie
Objem emisie
Nomindlna hodnota
Datum emisie
Lehota upisovania
Splatnost

Emisna cena
Kupdén

All in costs
Vyplacanie kupénu
Konvencia

Ponuka

Forma

Status

Zavazky Emitenta

Predc¢asna splatnost

Predcasné splatenie z rozhodnutia
Emitenta

Predcasné splatenie z rozhodnutia
drzitelov dlhopisov

(©J0IMEDIA HOUSE

JOJ Media House

Emitent a nim konsolidované spolocnosti

refinancovanie (casti) emisie JMH 6,3/2018, financovanie spoloc¢nosti v Skupine
celkovy objem aZz do EUR 50.000.000

EUR 1.000

7. August 2018

12 mesiacov od Datumu schvalenia prospektu

2023

100%

5,30%

do 5,9%

1 x ro¢ne

30E/360

verejna ponuka v SR
zaknihované, na dorucitela
seniorny nezaisteny

viz podmienky refinancovaného bondu - Emitent nezriadi ani neumozni zriadenie Ziadneho zabezpecenia
akychkolvek svojich zavazkov zaloznym alebo inymi obdobnymi pravami tretich osob, ktoré by obmedzili
prava Emitenta k jeho su¢asnému alebo budicemu majetku

Standardné ustanovenia pre Emitenta a Skupinu - nesplacanie, porusenie inych povinnosti v stvislosti s
emisnymi podmienkami, zrusenie/neplatnost rucenia, cross default pre Emitenta a Skupinu, likvidacia,
stdne a iné rozhodnutia, ukoncenie podnikania, platobna neschopnost, insolvenény navrh, protipravnost,
ukoncenie kotacie, exekucné konanie a korporatne zmeny.

Od prvého vyrocia emisie moznost plného/cCiasto¢ného splatenia emisie k datumu vyplaty kuponu s
oznamenim 30 dni dopredu a prémiou vo vyske 1/60 ro¢ného kupdénu za kazdy mesiac pred¢asného
splatenia

Nie



