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Strucna charakteristika

Profil spolocnosti:
v" Vznik spolo¢nosti : 6.11.2010

v" Najvacsia medidlna spoloénost holdingového typu na Slovensku

v' Podnikatelské aktivity su sustredené do sektorov:
- televizne vysielanie (SK, CZ)
- trh vonkajsej reklamy (SK, CZ, AT)
- poskytovanie sluzieb vysielatefom radii

Hodnoty spolocnosti:

v' Vizia — pokracovat v ¢innosti ako vyznamna stredoeurdpska medidlna spolo¢nost

<\

Poslanie — poskytovanie kvalitnych medialnych sluZieb, rozSirovanie a skvalitiovanie produktov

v/ Stratégia — rozSirovanie ponuky produktov organickym a anorganickym rastom v regione strednej a
vychodnej Eurdpy, zefektivihovanie aktivit jednotlivych spolo¢nosti v ramci skupiny prostrednictvom
synergickych prepojeni




Prostrednictvom svojich dcérskych spolocnosti: '
v" Slovenska produkénd, a.s. (100%), ‘ _
v' MACTV s.r.o., (100%) - vlastnik licencie na vysielanie televiznych kandalov JOJ, PLUS, WAU, SENZI, RIK,
v' DONEAL, s.r.0., (100%) — vlastnik licencie na vysielanie televiznych kandlov JOJ, PLUS v Ceskej republike.

Slovenska produkénd, a.s., UspesSne podnika v televiznom sektore uz od roku 2002. Odvtedy si vybudovala
Siroku divacku zakladiu a patri medzi najvyznamnejsich hracov. Svoju ponuku kanalov neustale rozSiruje.
Medzi posledné rozsirenia patri kanal RiK, ktory je prvym platenym kandlom v portféliu skupiny JOJ GROUP.
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Podnikatelska aktivita Na trhu vonkajsej reklamy v Slovenskej republike

Spolocnost JOJ Media House, a.s. podnika na trhu vonkajsej reklamy prostrednictvom skupiny podnikov Akzent
BigBoard. V sucasnosti je skupina trhovym lidrom s odhadovanym trhovym podielom 47% a svoje postavenie si
neustale upevnuje. Medzi najvyznamnejsich konkurentov skupiny patri: JCDecaux, Nubium a euroAWK.
Skupina je tvorena tymito spolo¢nostami:

Akzent BigBoard, a.s. — vlastni a spravuje obchodné podiely v skupine a vlastni podstatnu ¢ast reklamnych nosi¢ov
BigMedia, spol. s r.o., (100%) — vyhradny predaj reklamy na nosicoch skupiny BigBoard

RECAR Slovensko, a.s., (100%) — reklama v dopravnych prostriedkoch

RECAR Bratislava, a.s., (80% ) — reklama v dopravnych prostriedkoch mesta Bratislavy

Media representative, s.r.o., (90% ) — reklamy Specidlneho charakteru
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BHB, s.r.o. (51%) — predaj reklamy na vlastnych nosi¢och spolo¢nosti

Skupiny svoje podnikatelské aktivity rozdeluje do dvoch oblasti:

Velkoplosna reklama. Transportna reklama.

Portfdlio spolocnosti predstavuje takmer 9 tis. reklamnych Celkovo mé skupina k dispozicii:

nosicov z toho takmer 5 tis. bilbordov a 3 tis. city lightov. [ 3 698 autobusov,

- 299 elektriciek,
- 228 trolejbusov.




Podnikatelska aktivita Na trhu radii v Slovenskej republike

Spolocnost JOJ Media House, a.s po Uspesnej akvizicii spolo¢nosti Harad, a.s. prostrednictvom ktorej sa stala
majiteflom 100% obchodného podielu v spolo¢nosti Radio Services, s.r.o. vstupila na radiovy trh. Radio Services
sa zameriava na poskytovanie komplexnych sluzieb prevadzkovatelom radiového vysielania. Poskytované sluzby
sU zamerané na zabezpecovanie vysielania, vysielacieho kontentu, ako aj predaj reklamného priestoru.

V sucasnosti patria do portfolia zakaznikov tieto spolo¢nosti:

TAM ART PRODUCTIONS, s.r.0. — drZitel licencie na vysielanie radia JEMNE

CORPORATE LEGAL, s.r.o. - drzitel licencie na vysielanie radia VLNA w( ))

RADIO

GES Slovakia, s.r.o - drzitel licencie na vysielanie radia ANTENA ROCK




Podnikatelska aktivita Na trhu vonkajsej reklamy v Rakusku

Od konca roku 2012 je sucastou holdingu aj skupina spolo¢nosti EPAMEDIA, ktord podnikd na trhu vonkajsej
reklamy uz od roku 1924. Skupina od svojho vstupu do holdingu presla vyznamnou restrukturalizaciou, proces
zvySovania ekonomickej efektivnosti zahrnal aj predaj dcérskych spolo¢nosti. Tento proces bol ukonceny v roku
2014 a v sucasnosti EPAMEDIA podnika uz len na trhu vonkajsej republiky v Rakusku.

Skupina je tvorena spolo¢nostami:

EPAMEDIA - EUROPAISCHE PLAKAT - UND AUSSENMEDIEN GMBH (100%)
heimatwerbung Ges.m.b.H. NO (100%)

heimatwerbung Ges.m.b.H. OO0 (100%)

R+C Plakatforschung und kontrolle GmbH Wien (51%)

LSRN NEN

Trhovy podiel skupiny EPAMEDIA je odhadovany na 40%, najvacsim konkurentom spolocnosti je spolo¢nost Gewista Gmbh s
odhadovanym trhovym podielom 52%. V zaujme dalSieho zvySovania ekonomickej efektivnosti spolocnost zacala proces
zefektiviiovania portfélia reklamnych nosicov. V sicasnosti portfélio spolo¢nosti tvori 35 tisic reklamnych nosi¢ov.




Na trhu vonkaj$ej reklamy v Ceskej republike Uspeine podnikd holding prostrednictvom skupiny spoloénosti
BigBoard Praha. Spolocnost je v sucasnosti trhovou jednotkou. Trhovy podiel skupiny je 58% a neustdle sa

Podnikatelska aktivita Na trhu vonkajSej reklamy v Ceskej republike

upevnuje. Skupina BigBoard Praha je tvorena tymito spolo¢nostami:

v'BigBoard Praha, a.s. (60%)
v'BigMedia, s.r.o., (100% )
v'Czech Outdoor, s.r.o., (99,9%)
v'Cesky Billboard, s.r.0., (100%)
v'"MG Advertising, s.r.o., (50% )
v'Barrandia, s.r.o0., (50%)
v'Expiria, s.r.o0., (100% )
v'Tardus Publishing, s.r.0., (100%)
v'RAIL REKLAM, s.r.0., (49%)
v'outdoor akzent s.r.o. (100%)
v'Bilbo City s.r.0. (100%)

Trhovy podiel vybranych firiem OOH 2014
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rganizacna Struktura spolocnosti k 31.05.2015
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Zamestnanci

JOJ Media House, a.s. ako aj kazda spolocnost v skupine si uvedomuje doleZitost ludskych zdrojov pre
dosahovanie stanovenych cielov a preto kladie velky doraz pri vybere kvalitnych pracovnikov. V sicasnosti patri
JOJ Media House k vyznamnym zamestnavatelom na Slovensku, v Ceskej republike a Rakusku.

Priemerny pocet zamestnancov za rok 2014 bol 477.

Podiel krajin z celkového poctu
zamestnancov za rok 2014
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Konsolidované vysledky skupiny JOJ Media House

Konsolidovany vykaz ziskov a strat JOJ Media House, a.s. v tis. EUR

Popis 31.12.2014 31.12.2013|
Vynosy zo sluzZieb 140930 149142
Ostatné vynosy 1639 4578
Prevadzkové vynosy 142 569 153 720
Zaporny goodwill 1636
Mzdové naklady -18 073 -21 641
Naklady suvisiace s vyrobou televiznych programov -18 505 -25 857
PouZzitie licen¢nych prav -13 967 -15 005
Odpisy, amortizacia -22701 -23 485
Naklady na prendjom reklamnych zariadeni -28 956 -33 527
Ostatné prevadzkové ndklady -48 756 -47 154
Prevadzkové naklady celkom -150 958 -166 669
Zisk z prevadzkovej Cinnosti -8 389 -11 313
EBITDA 14 312 12172
Uroky -12 872 -14 805
Ostatné fin. vynosy/naklady -515 5378
Zisk/strata pred zdanenim -21776 -20 740
Dan z prijmov -282 2 490
Zisk/strata za obdobie -22 058 -18 250
Ostatné Casti komplexného vysledku, po zdaneni -67 -1394
Komplexny vysledok za obdobie -22 125 -19 644




Konsolidované vysledky skupiny JOJ Media House — aktiva

Konsolidovana stivaha spolo¢nosti JOJ Media House, a.s. v tis. EUR

Popis 31.12.2014| 31.12.2013
Majetok

Goodwill 3310 3227
Ostatny nehmotny majetok 160 717 171 468
Licenc¢né prava 1369 1463
Pozemky, budovy a zariadenia 84 718 91552
Ostatny dlhodoby majetok 2 357 3290
OdloZend danova pohladavka 5576 6 808
Celkom dlhodoby majetok 258 047 277 808
Licen¢né prava 12 979 15794
Casové rozlidenie vlastnej tvorby 22 106 16 720
Pohladdavky z obchodného styku a ostatné pohladavky 23317 22 302
Ostatné financné nastroje 958 410
Poskytnuté p6zicky 74 31
Ostatny majetok 1561 1497
Pohladavky zo splatnej dane z prijmu 36 76
Penazné prostriedky a pefiazné ekvivalenty 11 968 13 026
Skupina podnikov drzana za ucelom preda;j 5184
Celkom obeZny majetok 72 999 75 040
Celkom majetok 331 046 352 848




Konsolidované vysledky skupiny JOJ Media House - pasiva

Konsolidovana stivaha spolo¢nosti JOJ Media House, a.s. v tis. EUR

Popis 31.12.2014, 31.12.2013
Vlastné imanie

Zakladné imanie 25 25
Ostatné fondy 50137 50 137
Nerozdeleny zisk/ (strata) -6 179 13471
Nekontrélne podiely 1013 5355
Celkom vlastné imanie 44 996 68 988,
Zavazky

Bankové uvery 9 316 29250
Urocené pozicky 7881 6975
Emitované dlhopisy 99 641 121024
Rezervy 2185 1679
Zavazky z obchodného styku a ostatné zavazky 2819 2 087
OdloZeny danovy zdvazok 40039 41 897
Celkom dlhodobé zavazky 161 881 202912
Bankové Uvery 48 426 32 507,
Urocené pdzicky 2915 1099
Emitované dlhopisy 25016 1903
Rezervy 3 250 1477
Zavazky z obchodného styku a ostatné zavazky 44 271 42 705
Zavazky zo splatnej dane z prijmu 305 235
Zavazky suvisiace so skupinou majetku drZznou za ucelom predaja 1022
Celkom kratkodobé zavazky 124183 80948
Celkom zavazky 286 064 283 860
Celkom vlastné imanie a zavazky 331 060 352 848




