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O SKUPINE JMH

Skupina JOJ Media House (dalej len ,, Skupina™) sa od svojho
v roku 2010 zaradila medzi popredné medialne spolocnosti
nielen na Slovensku a v Cechach, ale aj v RakUsku a
Chorvatsku.

V Slovenskej republike Skupina podnikd najma na trhu
televizneho vysielania a predaja televiznej reklamy a trhu
predaja vonkajsej reklamy, v mensej miere tiez na trhoch
predaja internetovej reklamy, manazmentu a rozvoja talentoyv,
vyvoja internetovych aplikacii a web designu a v printovom
sektore.

V rémci Ceskej republiky podnikd najma na trhu predaja
vonkajSej reklamy prostrednictvom skupiny BigBoard
(bigboardy, billboardy a transportna reklama). Skupina v
mensej miere podnika aj na televiznom trhu.

V Rakusku Skupina podnikd najma na trhu predaja vonkajsej
reklamy prostrednictvom spoloc¢nosti EPAMEDIA.

V Chorvatsku podnika Skupina od roku 2016 na printovom
trhu prostrednictvom vydavatelstiev NOVI LIST d.d. a GLAS
ISTRE NOVINE d.o.o0.

182m EUR

45 tis+
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Skupinova Celkova
EBITDA vyska aktiv

Priemerny
pocet
zamestnancov
skupiny JMH
(2020)




KLUCOVE OSOBY

S T4

Mgr. Richard Flimel

Akcionar a predseda
predstavenstva

 Vrokoch 1994 — 1998
pracoval postupne v Tatra
banke, a.s. a J&T
FINANCE GROUP, a.s.

*  Od roku 2001 bol
zamestnancom pravnej
kancelarie Sullivan &
Cromwell LLP v New Yorku
a Londyne

*  Vrokoch 2007 az 2010 bol
generalnym riaditefom TV
JOJ

Mgr. Marcel Grega

Generalny riaditef
TV JOJ

Pésobil na pozicii senior
konzultanta v PwC

V spolocnosti Slovenska
produkcna, a.s. pésobi od
roku 2007 a je tam zaroveri
predsedom predstavenstva
+ Je clenom Zdruzenia
autorizovanych uctovnych
znalcov

Ing. Mojmir Mi¢och
Financny riaditel
TV JOJ

»  Kariéru zacal v PwC, kde
posobil 7 rokov

*  Vroku 2010 odisiel do
CME, kde bol na
zodpovedny za treasury a
finan¢né planovanie

*  Od roku 2014 je finanénym
riaditelom a sucasne
Clenom predstavenstva
spolo¢nosti Slovenska
produkcna, a.s.

Janos Gaal

Generalny riaditef
Akzent BigBoard

*  Spolupodielal sa na
spusteni sukromnej
rozhlasovej stanice Star
Radio Nové Zamky

* 11 rokov pracoval vo
vydavatelskom dome
SPOLOCNOST 7 PLUS na
réznych obchodnych a
marketingovych poziciach

* V Akzent BigBoard p6ésobi
od roku 2011
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STRUKTURA SKUPINY JMH

Mr. Richard

Flimel |

100%

HERNADO
LIMITED

. General partner

TVJOJLP

JOJ Media House, a. s.

Media SK

100%

NIVEL PLUS
S.1.0.

95%

Slovenska
produkénd, a.s.

Media AT

100%

Akcie.sk, s.ro. I

72% 100% 80% 100% 100%
Fabri DONEAL, Magical roof BigMedia, spol. (" EPAMEDIA- )
eFabrica, a. s. o Sr.0, S0, EUROPAISCHE
PLAKAT- UND
AUSSENMEDIE
100% N GMBH
70% 100% 100% N SRR )
Ceskosloven
ska filmova MAC TV RECAR
AL spole¢nost, | S.r.0. I _[ Slovensko a.s. ] 51%
S.I.o. r
R&C
Plakatforschung
100% 70% und —Kontrolle
RECAR Ges.m.b.H.
Bratislava a. s.

Radio Services
a.s.

51%

BHB, s.r.o.

80%

QEX Plochy s. .
o.

Zdroj: JOJ Media House; zjednodusend schéma Skupiny

Media CZ

60%

[ BigBoard Praha, a.s. ]

30 deérskych
spoloénosti

Media HR

84%

—{ NOVI LIST d.d. I

30%

59%

GLAS ISTRE
NOVINE d. 0. o.

i
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JOJ Media House a.s. je holdingovou
spoloénostou, ktora spravuje a
financuje podiely a Ucasti v inych
spolo¢nostiach zo Skupiny v SR, CR,
Rakusku a Chorvatsku

Aktivity skupiny su suUstredené najma
na Slovensku, kde skupina prevadzkuje
televizne stanice v ramci subholdingu
Slovenska produkéna a.s. a pOsobi v
oblasti vonkajSej reklamy (subholding
Akzent Bigboad, a.s.) a v Ceskej
republike, kde skupina pOsobi najma na
trhu vonkajsej reklamy prostrednictvom
spolo¢nosti BigBoard Praha a.s.

K posilneniu pozicie oblasti digitalnej
reklamy doslo v roku 2021 ked doslo k
avizicii spolo¢nosti QEX Plochy s.r.0.,
ktora prevadzkuje vyse 100 digitalnych
reklamnych  zariadeni prevazne v
nakupnych centrach.



HLAVNE SPOLOCNOSTI SKUPINY JMH (©JOJ MEDIA HOUSE

O7vJoJ wau plus

+ 9 dalgich kanalov v SR a CR

BigBoard®  (AkzentBigBoard®)
@ railreklam bigmedia ERPANMEDIA

PREMIUNM OUTDDOR

Outdoor
reklama

"""""""""""""""""""""""" » tattslagsfem
Uoviny

. * #2 v sledovanosti TV = #2 na trhu outdoor reklamy v = 3. najvac&ia skupina
: gé na trhu vonkajsej reklamy v, 2,2 mil. sledujucich denne Rakusku (odhadovany podiel vydavatelov novin v
) = Lider na trhu outdoor na urovni 34 %) Chorvatsku
Postavenie
na trhu
s v . = TV JOJ s vyznamnym podielom . . , . .
V;?Chako 18.000 reklamnych na TV trhu v prime time = Viac ako 18.000 reklamnych Dominantne podiely vo svojich
ploc , ) regionoch so silnym narodnym
= Takmer 10.000 reklamnych ploch vplyvom
pléch



TELEVIZNA SKUPINA JOJ (©JOJ MEDIA HOUSE

V sektore TV Skupina podnikd na Slovensku, kde prevadzkuje televizne stanice TV JOJ, PLUS, WAU a platené stanice JOJ Cinema, JOJ Sport, Tuki TV a
JOJko a v Ceskej republike televizne stanice JOJ FAMILY, CS Mystery a platené stanice CS film, CS History, CS Horror.

Na Slovensku vysiela jedno z najsledovanejsich spravodajstiev a najpestrejSiu programovu ponuku na trhu.

Drzitelom licencie na televizne vysielanie slovenskych TV stanic a internetovych portalov je spolo¢nost MAC TV, drzitelom licencie na televizne vysielanie
stanice JOJ CINEMA je spolo¢nost DONEAL, s.r.o. a drzitelom licencie na televizne vysielanie stanic CS Film, CS Mystery, CS History a CS Horror je
spolo¢nost Ceskoslovenska filmova spole¢nost, s.r.o., pricom véetky tieto spolo¢nosti st 100% dcérskymi spolo¢nostami spolo¢nosti Slovenska produkéna,
a.s. Drzitelom licencie na televizne vysielanie stanice JOJ Family je spolo¢nost Magical roof s.r.0. — v ktorej ma spolo¢nost Slovenska produkéna, a.s. 80%
podiel

Zakladnou a najdolezitejSou zlozkou prijmov Skupiny z prevadzkovania televiznych stanic su prijmy z predaja reklamného priestoru. Vyznamnym zdrojom
prijmov su aj prijmy z retransmisie nasich TV stanic u jednotlivych operatorov.

NajvyznamnejSou stanicou je TV JOJ ktora sa pocas 20 rokov svojej existencie vyprofilovala na druhl najsledovanejsiu televiznu stanicu na Slovensku. TV
JOJ dosahuje pokrytie slovenského obyvatelstva, tzv. penetraciu, na Urovni 100 % slovenskych domacnosti. Z hladiska programovej Struktiry garantuje
TV JOJ svojim divakom pocas celého roka nielen pévodnou tvorbou, ale tiez akvizicnymi filmovymi kinohitmi zo zahranicia.

Partnerska platforma VALETIN ponuka najvacsie a najkomplexnejsSie lokalne video inventory na slovenskom trhu. Na viac ako 40 portdloch s r6znymi
ciefovymi skupinami dokaze zacielit potrebné publikum pre vaésinu zadavatelov.

Kvalitnu vlastnu produkciu napriec¢ vSetkymi zanrami prindSa Emitent aj prostrednictvom svojich online platforiem. Televizne weby JOJ.sk, Videoportal.sk s
online archivmi, spravodajsky portal Noviny.sk, jedinu Sportovu internetovu televiziu na Slovensku HUSTE.tv a mobilnd aplikaciu TV JOJ.



TRH VONKAIJISE] REKLAMY (1/2) (©JOJ MEDIA HOUSE

Skupina JMH patri k lidrom trhu v sektore vonkaj$ej reklamy ako na Slovensku, tak aj v Ceskej republike a v Rakusku.

Slovensko

« V oblasti predaja vonkajsich reklamnych ploch (billboardy, bigboardy, transportna out-of-home komunikacia apod.) Skupina podnika
prostrednictvom spolo¢nosti Akzent BigBoard, a.s. a jej dcérskych spolo¢nosti (BigMedia).

« Spoloc¢nosti disponuju reklamnymi nosi¢mi roznych formatov - od najmensich citylightov, az po vacsie formaty ako bigboard, backlight
alebo steny na budovach. NajpocetnejSou skupinou reklamnych zariadeni v portféliu su bigboardy (37 %) a billboardy (36 %), ¢im
potvrdzuje poziciu lidra na trhu vonkajsej reklamy na Slovensku.

« V roku 2020 Skupina pokracovala v spolupraci s hlavnhym mestom Bratislava pri vystavbe autobusovych zastdvok, ktoré sluzia ako
nosi¢e reklamnych zariadeni na prezentaciu kampani klientov.

« Na zaciatku roku 2021 ziskala Skupina rozhodujlce podiely v spolo¢nosti QEX Plochy s.r.0., ktord prevadzkuje vySe 100 digitalnych
reklamnych zariadeni prevazne v nakupnych centrach.

Ceska republika

«  Skupina je momentalne 60% akcionarom spolo¢nosti BigBoard Praha, a.s., ktord je materskou spolo¢nostou vsetkych dcérskych
spolo¢nosti Skupiny v Ceskej republike a je najvacsim poskytovatelom vonkajsej reklamy CR (67,5 % podiel na tomto trhu).

« Medzi dcérske spolocnosti Bigboard Praha, a.s. patri napr. BigMedia, spol. s r.o. (exkluzivhe predava vsSetky reklamné plochy
BigBoard), Czech Outdoor s.r.o (poskytovatel reklamnych ploch s najvyssim pokrytim ceskej dialhicnej siete a rychlostnych
komunikacii) alebo RAILREKLAM, spol. s r.o ktord sa zaoberd poskytovanim reklamy na pozemkoch a majetku spolo¢nosti Ceské
drahy, a.s. a Spravy zelezni¢ni dopravni cesty s.p.

« K poslednému navyseniu podielu na trhu doslo najma vdaka prevzatiu siete 1095 CLV nosicov v prazskom metre, ktoré prevzali od

Euro AWK a JCDecaux. 3



TRH VONKAIJISE] REKLAMY (2/2) (©JOJ MEDIA HOUSE

Rakusko

«  Skupina podnikd na tomto trhu prostrednictvom spolo¢nosti Epamedia od roku 2012. Spolo¢nost ma viac ako 90-ro¢nu tradiciu v tejto
oblasti a je lidrom na trhu out of home reklamy v Rakusku s viac ako 15 tisic billboardmi, 2 tisic citylightmi, 1 tisic posterlightmi a dalSimi
Specialnymi druhmi reklamnych ploch (odhadovany podiel na trhu na Urovni 34 %).

« Epamedia venuje pozornost optimalizacii portfdlia reklamnych nosiCov a zefektivneniu organizacnej Struktiry. Vdaka 6 regionalnym
pobockam a centralou vo Viedni ma Epamedia silné zastlUpenie vo vsetkych spolkovych republikach.

« V oktdbri 2020 zacala Epamedia predavat digitalne citylighty v Innsbrucku a Salzburgu.

« Pre Epamedia je vSak dblezitym milnikom digitédlna expanzia. Inovativne digitalne plochy su umiestnené na velmi frekventovanych
miestach a rozSiruju existujlce produkty. Od jesene 2020 ponuka celkom 18 digitalnych citylightov v troch délezitych rakuskych mestach
a dalSie budu nasledovat. Su to technicky prepracované produkty vysokej kvality.

.« Zivotné prostredie a udrzatelny rozvoj zohrdva v spolo¢nosti EPAMEDIA vyznamnu Ulohu - 100 % CO2-neutrdlne kampane, vyuziva
solarnych panelov, elektromobily atd.



PRINTOVY TRH (©JOJ MEDIA HOUSE

Skupina JMH je v printovom sektore aktivha v Chorvatsku a na Slovensku.

Chorvatsko

« Skupina kupila v aprili 2016 majoritné podiely v resSpektovanych regionalnych dennikoch Novi List (84 % podiel) a Glas Istre (89 %
podiel). Touto akviziciou Skupina rozsirila svoje pO6sobenie na medidlnom trhu o printovy sektor a je tretou najvacSou skupinou
vydavatelov novin v Chorvatsku.

« Novi List je najstarsi chorvatsky dennik a Siesty najpredavanejsi dennik v Chorvatsku s priemernym dennym predajom 9 tisic vytlackov,
a je jednoznacne najvyznamnejsim trhovym hraom v Primorsko-goranskom regidne.

« Glas Istre Novine je regionalny dennik, ktory sa sustreduje na Istrijsky region, kde je nadalej najpredavanejSim dennikom a dosahuje
tam takmer 30%-ny podiel.

« Vacsina prijmov regionalnych chorvatskych médii pochadza z marketingovych aktivit, ktoré tvoria najdélezitejSiu zlozku obratu. V
poslednej dobe sa spolocnosti zameriavaju hlavne na investicie do svojich internetovych portalov, aby zlepsili svojim citatelom pristup k
platenému aj volnému obsahu.

Slovensko

« V oktobri 2016 rozsirila Skupina svoje aktivity aj na printovy sektor kiipou 100%-ného podielu spolo¢nosti NIVEL PLUS s.r.o0., ktora vydava
Bratislavské noviny. Od jula 2018 ziskala spolo¢nost NIVEL PLUS s.r.o. prava aj na vydavanie Petrzalskych novin. Bratislavské aj
Petrzalské noviny su bezplatné noviny vychadzajuce kazdy mesiac a doru¢ované do schranok bratislavskych domacnosti v celom naklade.

« Okrem toho zabezpecuje aj chod ich pridruzenych spravodajskych portalov.

10



TRH ONLINE ©J0J MEDIA HOUSE

Doplnkové aktivity skupiny JMH zahfnaju napriklad vyvoj internetovych aplikacii, spravu webového obsahu a vyrobu vysielacieho obsahu.

Vyvoj internetovych aplikacii

« Na online trhu podnikd Emitent prostrednictvom spolo¢nosti eFabrica, a.s., ktora sa venuje enterprise web developmentu a zabezpecuje
online technickl podporu pre Skupinu. Hlavnou aktivitou spolo¢nosti je vyvoj publikacnej platformy novej generdcie CONTENTO CMS.
Online systém je zostaveny z mnozstva malych / jednoucelovych aplikacii, ktoré je mozné pouzivat samostatne, alebo spajat do
funkénych celkov podla poziadaviek klientov.

« CONTENTO CMS je systém urceny primarne pre televizie, radia, vydavatelstva a velké medidlne domy.

Digitalny marketing
« JOJ Media House v marci 2020 nadobudla 70 % podiel v digitdlnej medidlnej agentire PTA Group, ktora sa od svojho vzniku v roku 2015
stala expertom na trhu vykonnostného marketingu.

« PTA Group je certifikovany Google Partner, BiddingFox a Mergado certifikovana agentura a tiez ¢len Internet Marketing Association.

11



TRH ROZHLASOVE] REKLAMY ©J0J MEDIA HOUSE

« Skupina radii zastupovanych JMH (radio Jemné, Europa 2, Vina a Anténa Rock) patrila medzi najpoclvanejsia radia na Slovensku (cez
2 mil. posluchacov tyzdenne).

« V roku 2021 Skupina JMH ukondila ¢innost v segmente radii v suvislosti s akviziciou radia Jemné a Europa 2 spolo¢nostou Bauer Media
Audio, kam spada leader na slovenskom radiovom trhu - R&dio Expres. Radio VIna prebrala spoloénost Fun Media Group. Stanica
Anténa Rock ukondila ¢innost k 30. septembru 2021.

« Koncom augusta Rada pre vysielanie a retransmisiu udelila suhlas s prevodom licencii vSetkych troch radii a k 30.septembru 2021 boli
tieto licencie prevedené.

«  Spolo¢nost Radio Services tym padom ukondila s tymito stanicami spolupracu a dalej neplanuje poskytovat sluzby vysielatefom radii.

12



SKUPINOVE VYSLEDKY (©J0J MEDIA HOUSE

Podiel na skupinovych vynosoch podla Vyvoj skupinovych vynosov a EBITDA* (mil. EUR)
geografickych segmentov k 31/12/2020
Chorvatsko 250000 20000
6% 45 000
200 000 40 000
35000
150000 30000
25000
100 000 20 000
15000
50 000 10 000
5 000
0 0

31.12.2017 31.12.2018 31.12.2019 31.12.2020 30.6.2021

I Prevadzkové vynosy celkom e EBITDA

Zdroj: konsolidované uctovné zavierky JOJ Media House a.s. podla IFRS

* V januari 2019 vstupil do platnosti novy Standard o uctovani lizingu IFRS 16, ktory ma vyznamny dopad
na financny ukazovatel EBITDA.

13



FINANCNE INFORMACIE

Skupinova EBITDA a prevadzkovy zisk (v tis. EUR)

50 000
46 078
45 000
40 000 38 648
35000
30 000
25000
21730

20 000
1

> 000 10 813
10000

4019 4559
5000
0
31.12.2019 31.12.2020 30.6.2021

Zdroj: konsolidované Gctovné zavierky JOJ Media House a.s. podla IFRS
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Struktura zavazkov skupiny (v tis. EUR)

100%
90% 59 860 60 501 61780

80% 57 429 56 599 48 839
70%

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

31.12.2019 31.12.2020 30.6.2021
B Bankové Uvery B Emitované dlhopisy W Zavazky z ndjmov
Zavazky z obchodného styku Iné zavazky

Zdroj: konsolidované Gctovné zavierky JOJ Media House a.s. podla IFRS

« Medziroc¢ny rast prevadzkovych vynosov bol v roku 2018 o0 3,0 % a v roku 2019 0 3,7%

« V roku 2020 doslo k medzirocnému poklesu prevadzkovych vynosov o 10,3 %

+ NizSie trzby, sp6sobené koronakrizou, sa najviac prejavili v segmente outdoorovej reklamy, vo vSetkych segmentoch vsak prislo aj

k Usporam prevadzkovych nakladov, celkovo o -7% YOY

« EBITDA v roku 2020 medzirocne klesla o0 16% na 38,6 mil. EUR

+ Zo segmentov mali na vyvoj EBITDA najvyraznejsi vplyv TV JOJ (EBITDA +3,9 mil. EUR YOY), EPAMEDIA (EBITDA -4,5 mil. EUR
YOY), Akzent BigBoard (EBITDA -3,9 mil. EUR YOY), BidBoard Praha (EBITDA -3,3 mil. EUR YOY) 14



DOPADY COVID PANDEMIE ©J0J MEDIA HOUSE

Rast sledovanosti TV stanic

« zvyseny dopyt predovsetkym po spravodajskych relaciach, ale aj zabavnych programoch

- Televizny trh ako aj navstevnost webovych portalov zaznamenali v kone¢nom désledku v roku 2020 medziro¢ny
narast aj napriek prvotnému Soku z pandémie a jej vplyvov. Tento pozitivny trend sa zachoval aj v roku 2021.

« medziro¢ny narast v pocte navstev a sledovani na svojich weboch (JOJ.sk a Videoportal.sk)
Oslabené planovanie kampani klientov

« neistota a nepredvidatelnost viadnych opatreni
« Standardné mesacné kampane v podstate neexistovali
« znizenie marketingovej komunikacie

« odstranfiovanie reklamnych zariadeni z dovodu rusenia alebo nepredlZzovania ndjomnych zmldv zo strany miest a obci
na Slovensku (vyse 100 reklamnych zariadeni), na co skupina reagovala kupou obchodneho podielu spolocnosti QEX
Plochy s.r.o.

Zastavenie vydavania Bratislavskych a Petrzalskych novin od marca do juna 2020
« vydavatelstvo sa zameralo na webové portaly, ¢o prinieslo velmi dobré vysledky
Dopad na outdoor

« hlavnou prednostou outdoorovej reklamy je prezentaua kampam ludom mlgrUJUC|m medzi pracou a domovom, ¢im
ziskava bezkonkurencnu vyhodu oproti |nym mediadlnym nosi¢om. Toto jej pozitivum sa na cast roka 2020 aj 2021
stalo kvoli zakazu vychadzania nevyznamnym.

15



DLUHOPIS JMH - ZAKLADNE PARAMETRE EMISIE

Emitent
Skupina

Vytazok emisie
Objem emisie
Nominalna hodnota
Datum emisie
Lehota upisovania
Splatnost

Typ dluhopisu
Implikovany kupdn
Emisni kurz
Konvencia

Ponuka

Forma

Status

Financny kovenant

Naprava neplnenie ukazovatela

Ostatné zavazky

Pred¢asna splatnost z rozhodnutia
investorov

Predcasné splatenie z rozhodnutia
Emitenta

JOJ Media House, a.s.

Emitent a nim konsolidované spolocnosti
refinancovanie (Casti) emisie JMH 2021
celkovy objem az do EUR 35.000.000
EUR 1.000

7. december 2021

12 mesiacov od Datumu schvalenia prospektu
7. december 2026

zero

5,25%

77,43 %

30E/360

verejna ponuka v SR

zaknihované, na dorucitela

seniorny na urovni JMH, nezaisteny

Cistd zadlzenost / EBITDA nepresiahne v prislu$nom roku povolent hodnotu v rozmezi
Testovanie ukazovatela vzdy k 31/12 a k 30/6, prvykrat za financny rok konciaci 31/12/2021.

©J0J MEDIA HOUSE

Do 20 Pracovnych dni po oznameni neplnenie mdze Emitent vykonat napravu ukazovatela alebo zabezpecit vykonanie

napravy tretou osobou.

Obmedzenie distriblcii, obmedzenie transakcii s blizkymi osobami, zadvazok nezriadit zabezpedenie a obmedzenie vo

vztahu k poskytovaniu financovania (az na vynimky uvedené v emisnych podmienkach)

MozZnost pozadovat predCasné splatenie za cenu 101%, pokial' pan R. Flimel prestane ovladat viac ako 50% hlasovacich

prav Emitenta, doba trvania ponuky 30 dni s naslednou realizaciou odkUpenia do 30 dni.

Od prvého vyrocia emisie moznost plného/¢iastoéného splatenia emisie k datumu vyplaty kupdnu s ozndmenim 40 dni

dopredu a prémiou vo vyske 1/80 ro¢ného kupdnu za kazdy mesiac pred¢asného splatenia



DISCLAIMER

Tato prezentdcia ( "Prezentacia") je reklamnym oznamenim a sluzi len na informacné Ucely. Nepredstavuje investicné poradenstvo, investi¢nu sluzbu, vyzvu na
predkladanie pontk, ani vyhlasenie o zdmere. Obsah tohto dokumentu takisto nie je odporucanim k Ziadnemu inému konaniu. Prezentaciu pripravila spolo¢nost
JOJ Media House, a.s. ("Emitent") vylucne na poufZitie v suvislosti s predloZzenou ponukou ( "Ponuka") dlhopisov (,Dlhopisy"). Tato prezentdcia je reklamnym
oznamenim na Ucely nariadenia Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2017/11209.

Od investorov a potencialnych investorov do Dlhopisov sa vyZaduje, aby vykonali vlastny nezavisly prieskum a vyhodnotenie obchodnej a financnej situacie
Emitenta a charakteru Dlhopisov. Pripadné rozhodnutie obstarat Dlhopisy v ramci predloZenej Ponuky by malo byt urobené vyhradne na zdklade informacii
obsiahnutych v prospektu dlhopisov. Potencidlni investori by sa mali s prospektom dlhopisov oboznamit pred tym, ako sa rozhodnu investovat, aby plne
porozumeli potencidlnym rizikdm a vyhodam suvisiacim s rozhodnutim investovat do Dlhopisov. Prospekt dlhopisov je k dispozicii na internetovej stranke
Emitenta http://www.joimediahouse.sk/pre-investorov.html.

Tato Prezentdcia obsahuje vyhlasenia o buducich udalostiach a ocakavaniach, ktoré s zamerané do buducnosti. Tieto vyhlasenia zvycajne obsahuju slova ako
"ocakava" a "predpokladd" a slova podobného vyznamu. Akékolvek vyhldsenie v tejto Prezentdcii, ktoré nie je konstatovanim historického faktu, je vyhldsenie
zamerané do buducnosti, zahffiajlice zndme i nezndme rizikd, neistoty a dalSie faktory, ktoré by mohli viest k tomu, Ze skuto¢né vysledky, vykonnost alebo
dosiahnuty vykon Emitenta sa budd vyznamne liSit od buducich vysledkov, vykonnosti alebo dosiahnutého vykonu uvedeného alebo naznaceného v takychto
vyhlaseniach zameranych do budtcnosti. Ziadne z buducich o¢akavani, projekcii, odhadov alebo vyhladov v tejto Prezentdcii by nemalo byt chdpané ako prognéza
alebo prislub a ani by sa nemalo chapat tak, Ze akokolvek naznacduje, zabezpecuje alebo zarucuje, Ze predpoklady, na zaklade ktorych boli také budtce projekcie,
ocakavania, odhady alebo vyhlady pripravené, su spravne alebo Uplné alebo, pokial ide o predpoklady, kompletne uvedené v Prezentacii. Informacie a nazory
obsiahnuté v tejto Prezentdcii su aktualne ku diu tejto Prezentacie a mozu sa menit. Investicie do Dlhopisov takisto zahffia urcité rizika. Prehlad rizik, ktoré
Emitent povaZuje za vyznamné, je uvedeny v Prospektu.

Informécie v tejto Prezentdcii, ktoré pochadzaju od tretich stran, boli ziskané zo zdrojov, o ktorych sa mozno domnievat, Ze su spolahlivé, avsak Emitent
nezarucuje ich presnost alebo Uplnost.

Tato Prezentacia a jej obsah si déverné a nesmu byt dalej Sirené alebo distribuované Ziadnej dalSej osobe ani byt Uplne alebo diastocne publikované Ziadnym
prostriedkom prenosu alebo Ziadnym spésobom za Ziadnym ucelom. Distribucia tejto Prezentacie a dalSie informacie v stvislosti s Ponukou mézu byt v niektorych
jurisdikciach obmedzené zo zdkona a osoby, ktoré tito Prezentéciu alebo iné informécie tu uvedené dostanu, by sa mali s takymito obmedzeniami oboznamit a
dodrziavat ich. Nedodrzanie takychto obmedzeni moze predstavovat porusenie zakona o cennych papieroch v prislusnej jurisdikcii. Odporuca sa, aby potencialny
nadobudatel Dlhopisov vyhladal vlastné nezévislé pravne, dafiové a/ alebo investi¢né poradenstvo. J&T BANKA, a.s., ako hlavny manazér, ani J&T IB and Capital
Markets, a.s., ako aranzér, neschvdlili obsah tejto Prezentacie alebo jej Casti.
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